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Ivadas

Turizmas yra socialinis, kultiirinis ir ekonominis reiskinys, susijes su zmoniy judé-
jimu (Jungtiniy Tauty, Pasaulio turizmo organizacijos, Europos Bendrijy Komisijos,
Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros organizacijos Turizmo palydoviné sgskai-
ta, 2008). Turizmas sukuria naujas uzimtumo galimybes, generuoja pajamas, skatina
ekonoming veikla, pritraukia investicijas j su turizmu susijusj versla. Turizmo plétra
gali reikSmingai prisidéti sprendziant nedarbo ir emigracijos problemas, skatinant
ekonomikos augimg. Iki pasaulj ir turizmo sektoriy sukaustant COVID-19 pandemi-
jai, 2019 m. turizmo sektoriuje pasaulio mastu sugeneruota 10,4 proc. bendrojo vi-
daus produkto (BVP), sukurta daugiau kaip 300 mln. darbo viety (Pasaulio kelioniy ir
turizmo taryba, 2020). Turizmo poveikio teigiami aspektai mokslinéje literatiiroje ak-
centuoti kelis deSimtmecius. Taciau sparciai ple¢iantis turizmo mastui, susiduriama su
situacija, kad kai kurios turisty pamégtos vietovés gali nebesutalpinti pernelyg didelio
turisty skaiciaus. Spartus turizmo augimas lémé neigiamy padariniy gamtinei ir socio-
kulttirinei aplinkai iSryskéjima. Pradétas kelti vis daugiau démesio sulaukes turizmo
pertvarkos poreikio klausimas, ieSkant atsakingesnio turizmo santykio su aplinka.

Nors turizmo tendencijos pasikeité, 2020 m. kovo mén. pasaulj sukauscius
COVID-19 pandemijai (Pasaulio sveikatos organizacija (toliau — PSO), 2020), apri-
bojusiai turisty laisve ir privertusiai turizmo apimtis zenkliai susitraukti, ir nuostoliai
buvo itin dideli ir skaudus tiek turizmo sektoriui, tiek globaliai ekonomikai, Siandien,
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Ivadas

pragjus keletui mety po didziausio masto pandemijos protriikio, nors oficiali pan-
demijos pabaiga fiksuojama 2023 m. geguzés mén. (PSO, 2023), jau yra skirtingy
mokslininky nuomoniy vertinant tokj turizmo sastingj kaip galimybe naujai pradziai,
pereinant prie atsakingesniy turizmo formy siekiant darnaus vystymosi.

Turizmo ir aplinkos santykis, kurj formuoja tam tikras susirtpinimas dél gamtinés
ir socialinés aplinkos, sukuria darnaus turizmo sampratg ir formuoja kitas sgvokas,
tokias kaip atsakingas turizmas. Darnaus turizmo kiirimas i$lieka nuolatine tyrimy ir
praktikos tema, kuri bent i§ dalies 1émé atsakingo turizmo, kaip atskiros turizmo tyri-
my ir filosofijos srities, papildancios darnaus turizmo diskursg, atsiradimg (Mihalic,
Mohamadi, Abbasi ir David, 2021). Pastaruoju laikotarpiu vis didesnis démesys ski-
riamas darnaus ir atsakingo turizmo koncepcijy integravimui j turizmo plétros progra-
mas. COVID-19 pandemija, Iémusi turizmo sektoriaus sastingj, taip pat buvo paskata
pokyciams, kad atsigaunantis turizmas bty tvaresnis ir atsakingesnis. Per¢jima prie
atsakingo turizmo taip pat remia globalios reik§més organizacijos, jskaitant 2030 m.
Darnaus vystymosi tikslus (Jungtinés Tautos, 2019) ir Europos zaligjj kursg (2021).
Atsakingo turizmo praktika tapo populiariausia Siuolaikinio turizmo plétros koncep-
cija ir principu, kuriuo sektorius vadovausis tvariai (Randhave ir Upadhye, 2022).

Atsakinga turizma daugelj mety tyriné¢jo mokslininkai, sutelke démes;j | jvairius
reagavimo budus, taciau supratimas apie §io reiskinio pradmenis ir pasekmes vis dar
yra ribotas (Mondal ir Samaddar, 2021). Nors buvo atlikta daugybé tyrimy, nagriné-
janciy atsakingo turizmo vaidmen] ir jo rezultatus (Ho ir Tan, 2021), tarp akademiky
ir praktiky kyla dviprasmybiy ir painiavos dél tikrosios atsakingo turizmo reikSmés,
igyvendinimo ir terminijos (Stanford ir Turner, 2022). Cheng (2016) antrina, kad
Jvairiis teiginiai apie atsakingo turizmo terminologija, ideologija ir ypatybes suké-
1é¢ painiavg dabartiniame akademiky ir suinteresuotyjy Saliy diskurse. Pasak Ho ir
Tan (2021), taip pat akivaizdziai triksta tyrimy, nagrinéjanéiy su atsakingu turizmu
siejamus ketinimus, t. y. ketinimus dalyvauti atsakingame turizme, stiprinti darnaus
turizmo etikg ir tausoti vietove ribojant savo ir kity lankymasi (Un ir Yoon, 2020).
Pastaraisiais metais atsakingo turizmo, kaip akademinés temos ir pramonés prakti-
kos, populiarumas iSaugo po pasauliniy reikalavimy jmonéms siekti ne tik didinti
pelna, bet ir | savo strategijas jtraukti socialinius bei aplinkosaugos tikslus (Maignan
ir Ferrell, 2004). Plétojant atsakingo turizmo tyrimus ir siekiant jvertinti praktinj pri-
taikomuma, atsakingas turizmas nagrinétas ir turizmo vietovés kontekste. Vis délto
nepaisant deSimtmecius trukusiy diskusijy ir teorinés bei praktinés veiklos, susijusios
su turizmo tvarumu, jg jgyvendinti tebéra sunku. Daroma prielaida, kad stokojama
atsakingo turizmo reikSmés ir daugiaplanio poveikio iStirtumo. Mokslinéje literatu-
roje pabréziama atsakingo turizmo nauda sociokultiirinei ir gamtinei aplinkai, taciau,
nepaisant to, kad turizmas yra suvokiamas kaip ekonomikos varomoji jéga, nesant
bendros vertinimo metodikos, néra aiSkus atsakingo turizmo poveikis ekonominei
veiklai. Dél to aktualu jvertinti atsakingo turizmo reiskinj ir sudaryti atsakingo turiz-
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Ivadas

mo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste vertinimo modelj, kuris
leisty jvertinti poveikj ekonominei veiklai. Turizmo vietovés kontekstas, turizmo vie-
tove interpretuojant kaip atitinkamu lygmeniu apibrézta erdving sritj (Jungtiniy Tauty
Pasaulio turizmo organizacija, 2018), leidzia padidinti praktinj tyrimy pritaikomuma,
atsakingo turizmo vertinimg taikant reikiamu — tarptautiniu, nacionaliniu, regioniniu,
miesto, vietos ar kt. — lygmeniu.

Moksliné problema ir jos iStyrimo lygis. Nors ilga laika didéjanti turizmo apimtis
buvo lydima auganciy ekonominiy rodikliy, kylant susiriipinimui aplinkosauga, rys-
kéjant klimato kaitos padariniams ir poveikiui zmonéms bei vietoms, atsakomybés ir
etikos akcentavimas turizmo srityje sulaukia vis daugiau démesio (Ruhanen ir Bowles,
2020). Per¢jima prie atsakingo turizmo, stiprinancio teigiamg turizmo poveikj ir ma-
zinancio neigiama, skatina turizmo apimciy kitimo tendencijos — nuo perteklinio tu-
rizmo, iSrySkinusio neigiamus turizmo padarinius, iki COVID-19 pandemijos nulem-
to turizmo sgstingio, kuris gali biiti priimamas kaip galimybé turizmg transformuoti.
Atsakingas turizmas, kuriuo vis labiau domisi tiek praktikai, tiek mokslininkai, dabar
skatinamas daugelyje miesty ir turizmo vietoviy, siekiant iSspresti turizmo keliamas
problemas (Um ir Yoon, 2020). Tyrimai vis dazniau nurodo atsakinga turizmag kaip
alternatyvy metoda siekiant jveikti neigiamg masinio turizmo poveikj, kartu remiant
suinteresuotyjy Saliy ekonominius, socialinius ir aplinkosaugos aspektus (Stanford
ir Turner, 2022). Nepaisant to, kad atsakingg turizmg daugelj mety tyrinéjo autoriai,
sutelke démesj | jvairius reagavimo biidus, supratimas apie §io reiSkinio pradmenis
ir pasekmes vis dar yra ribotas (Mondal ir Samaddar, 2021). Dél to kyla klausimas,
kaip sudaryti bendra atsakingo turizmo daugiaplanio vertinimo metodika, kuri su-
teikty galimybe jvertinti atsakingo turizmo poveikj ekonominei veiklai, integruojant
sociokultiirinius ir aplinkosauginius veiksnius, jtraukus turizmo vietovés konteksta,
galint] atskleisti reikSmingus rezultatus nacionalinés, regioninés, vietos ekonomikos
bei politikos vystytojams ir padidinti praktinj tokio pobiidzio tyrimy pritaikomuma.

Mokslingje literatiiroje analizuojama turizmo reikSme, i$skiriamas teigiamas ir
neigiamas turizmo poveikis ekonominei, sociokultlirinei ir gamtinei aplinkai (Das
ir Sharma, 2009; Godfrey ir Clarke, 2000; Marzuki, 2012; Butarbutar ir Soemarno,
2013; Gutierrez-Domenech, 2014; Gossling ir Peeters, 2015; Sheng, Li ir Wang,
2017; Carvache-Franco, Carvache-Franco, Sanchez-Riera, ir Carvache-Franco, 2018;
Labanauskaité, 2008, 2011; Markauskien¢ ir Giziené, 2012; ir kt.). Nagrin¢jamos tu-
rizmo apimties kitimo tendencijos — turisty skai¢ius, apgyvendinimo paslaugy apim-
tys, nakvyniy skaicius ir kt. (Butler, 1980; 2008; Pasaulio kelioniy ir turizmo taryba,
2019; Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija, 2019; ir kt.). Pastaraisiais metais
perteklinio turizmo reiskinys sulaukia nemazai tyréjy démesio (Goodwin, 2017; Mul-
lis, 2017; Walmsley, 2017; Peeters ir kt., 2018; Calderwood ir Soshkin, 2019; Francis,
2019; ir kt.). Mokslininkai ir globalios tarptautinés organizacijos analizuoja turizmo
tendencijas ir perspektyvas COVID-19 pandemijos laikotarpiu (Brouder, 2020; Deb
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ir Nafi, 2020; Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros organizacija, 2020; Gossling,
Scott ir Hall, 2020; Haryanto, 2020; Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija,
2020; Pasaulio kelioniy ir turizmo taryba, 2020; Altuntas ir Gok, 2021; Cheer ir kt.,
2021; Kaushal ir Srivastava, 2021; Skare, Soriano ir Porada-Rochon, 2021; Zhang,
Wang, Wang, Li ir Zhang, 2021; Svarplys, 2020; Karsokiené ir Dromantiené, 2021; ir
kt.). Siekiant iSlaikyti balansa tarp ekonominés, sociokultiirinés ir gamtinés aplinkos,
bitina ieskoti naujos, atsakingesnés turizmo formos, dél to tyréjy démesio sulaukia at-
sakingasi turizmas (Amin, 2017; Karimi ir Darban Astane, 2021; Blackstock, White,
McCrum, Scott ir Hunter, 2008; Booyens ir Rogerson, 2016; Budeanu, 2007; Burrai,
Buda ir Stanford, 2019; Caruana, Glozer, Crane ir McCabe, 2014; Chan ir Fifty, 2021;
Chan, Marzuki ir Mohtar, 2021; Cheer ir kt., 2021; Chen, Dai, Liu, Liu ir Jia, 2021;
Cheng, 2016; Clifton ir Benson, 2006; David, 2011; Debicka ir Oniszczuk-Jastraze-
bek, 2014; Dias, Aldana, Pereira, da Costa ir Antonio, 2021; Dodds ir Kuehnel, 2008;
Eichelberger, Heigl, Peters ir Pikkemaat, 2021; Fang, 2020; Farmaki, Constanti, Yia-
semi ir Karis, 2014; Fennell, 2006; Freeman, 1984; Frey ir George, 2010; Gao, Hu-
ang ir Zhang, 2016; Gong, Detchkhajornjaroensri ir Knight, 2019; Goodwin ir Font,
2014; Goodwin, 2011, 2014; Hamid, Isa, Kiumarsi, 2020; Ho ir Tan, 2021; Jamal
ir Higham, 2021; Jenkins ir Schroder, 2013; Krippendorf ir Andrassy, 1987; Leslie,
2012; Maignan ir Ferrell, 2004; Manente ir Minghetti, 2010; Manente, Minghetti ir
Mingotto, 2014; Mathew ir Sreejesh, 2017; Mathiew, 2017; Mihalic, 2016; Mihalic
ir kt., 2021; Mody, Day, Sydnor, Jaffe ir Lehto, 2014; Mohamadi, Abbasi, Ranaei
Kordshouli ir Askarifar, 2022; Mondal ir Samaddar, 2021; Mostafanezhad, Che-
er ir Sin, 2020; Nguyen, Vo, To ir Dinh, 2019; Randhave ir Upadhye, 2022; Reid,
2003; Ruhanen ir Bowles, 2020; Saarinen, 2021; Sangkhaduang, Visuthismajarn ir
Kongchouy, 2021; Sica, Sisto, Bianchi ir Cappelletti, 2021; Spenceley, Relly, Keyser,
Warmeant, McKenzie, Mataboge, ... Seif, 2002; Stanford ir Turner, 2022; Tremblay-
Huet ir Lapointe, 2021; Um ir Yoon, 2020; Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organi-
zacija, 2020; Weeden, 2013; Wheeller, 1991; Xin ir Chan, 2014; Zhang ir kt., 2021; ir
kt.). Atsakingo turizmo samprata buvo pla¢iai nagrinéjama turizmo tyrimuose ir prak-
tikoje (Eichelberger ir kt., 2021) jvairiose srityse (Chan ir kt., 2021). Atsakingas tu-
rizmas patrauké daugelio su turizmo pramone susijusiy asmeny démesj (Burrai ir kt.,
2019). Be akademinio susidoméjimo, taip pat vyko ir tarptautinés politikos diskusijos
atsakomybés turizmo srityje klausimu (Goodwin, 2011). Nors buvo atlikta daugybé
tyrimy, nagrinéjanciy atsakingo turizmo vaidmenj ir jo rezultatus (Ho ir Tan, 2021),
tarp akademiky ir praktiky kyla dviprasmybiy ir painiavos dél tikrosios atsakingo tu-
rizmo reikSmes ir jgyvendinimo bei jos terminijos (Stanford ir Turner, 2022). Taip pat
akivaizdziai truksta tyrimy, nagrin¢janciy su atsakingu turizmu susijusius ketinimus
(Ho ir Tan, 2021). Ivairiis teiginiai apie atsakingo turizmo terminologija, ideologija
ir ypatybes sukéleé painiava dabartiniame akademiky ir suinteresuotyjy Saliy diskurse
(Cheng, 2016). Tai skatina permastyti atsakingg turizmg (Burrai ir kt., 2019) ir su-
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mazinti termino dviprasmiSkuma, kad suinteresuotosios Salys galéty lengviau jdiegti
atsakingg turizmg pramonéje (Stanford ir Turner, 2022).

Vis délto, vertinant atsakingg turizma, daugiausia démesio skiriama sociokultiiri-
nio ir aplinkosauginio pozilirio atsakingo turizmo tyrimams (Ayuso, 2006; Ballanty-
ne, Packer ir Sutherland, 2011; Caruana ir kt., 2014; Chan ir Tay, 2016; Cheng, Wu
ir Huang, 2013; Cheng, Wu, Wang ir Wu, 2019; Cheng ir Wu, 2015; Cheung, Fok,
Tsang, Fang ir Tsang, 2015; Chin, Chin ir Wong, 2018; Chiu, Lee ir Chen, 2014;
Clifton ir Benson, 2006; Corraliza ir Berenguer, 2000; Cottrell, 2003; Dief ir Font,
2010; Farmer, Knapp ir Benton, 2007; Goodwin, 2002; Hsu, 2004; Hughes, Packer
ir Ballantyne, 2011; Karna, Hansen ir Heikki, 2003; Kim, Uysal ir Sirgy, 2013; Kuo,
2002; Lee ir Jan, 2015; Mei, Wai ir Ahamad, 2017; Milfont ir Duckitt, 2004; Pooley ir
O’Connor, 2000; Prayag ir Ryan, 2011; Ramkissoon, Smith ir Weiler, 2013; Rivera ir
De Leon, 2005; Rivera, 2002; Stern, Powell ir Ardoin, 2008; Thapa, Graefe ir Meyer,
2005; Wiseman ir Bogner, 2003; Zhao, Lynch ir Chen, 2010; ir kt.). Autoriai nagrinéja
atsakingg turizma turizmo vietovés kontekste (Burrai ir kt., 2019; Gong ir kt., 2019;
Manente ir Minghetti, 2010; Mathiew, 2017; Mathew ir Sreejesh, 2017; Xin ir Chan,
2014; Manente ir kt., 2014; Amin, 2017; Goodwin, 2011; Mody ir kt., 2014; Budeanu,
2005, 2007; Chan ir kt., 2021; Goodwin, 2011; Zhang ir kt., 2021; Sangkhaduang ir
kt., 2021). Mokslinéje literatiiroje dazniausiai pristatomi vienai vertinamajai sriciai
atstovaujantys atsakingo turizmo tyrimai, ta¢iau stokojama tyrimy metodologijos,
kuri vertinant atsakinga turizma susiety visas tris turizmo poveikio dimensijas ir, at-
sizvelgiant | dabartines turizmo intensyvumo poky¢iy tendencijas, atskleisty turizmo
poveikj ekonominei veiklai, nuosalyje nepalikdama sociokultiirinio ir aplinkosaugi-
nio aspekto bei leisty sugeneruoti rezultatus turizmo vietovés kontekste pasirinktu
tarptautiniu, nacionaliniu, regioniniu, miesto, vietos ar kitu aktualiu lygmeniu. Di-
sertacijos tyrimu siekiama uZzpildyti spraga moksliniuose tyrimuose ir, sudarius at-
sakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste vertinimo
modelj, integravus kity mokslininky tyrimuose pateiktas jzvalgas, pagristi disertacijos
tyrimo reikSminguma, sugeneruojant naujus mokslinius rezultatus tiek konceptualiu,
tiek empiriniu lygmenimis.

Mokslinio darbo objektas — atsakingo turizmo poveikis ekonominei veiklai tu-
rizmo vietoves kontekste.

Mokslinio darbo tikslas — sudaryti ir verifikuoti atsakingo turizmo poveikio eko-
nominei veiklai turizmo vietovés kontekste vertinimo model;.

Mokslinio darbo uzdaviniai:

1. Identifikuoti atsakingo turizmo sampratg turizmo sistemos suinteresuotyjy Sa-

liy kontekste ir svarbg ekonominei veiklai.

2. I8analizuoti turizmo poveikio vertinimo prielaidas ir atsakingo turizmo dau-

giaplanio vertinimo principus.
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3. Nustatyti atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai daugiaplanio verti-
nimo kriterijus.

4. Sudaryti atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietoveés
kontekste vertinimo modelj.

5. Verifikuoti turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste
vertinimo modelj.

Disertacijos struktiira. Disertacijg sudaro jvadas, trys dalys (keturi skyriai) ir
iSvados (zr. 1 pav.).

Pirmaja — teoring — disertacijos dalj sudaro du skyriai. I skyriuje identifikuojama
atsakingo turizmo samprata ir bruozai turizmo sistemos suinteresuotyjy Saliy kon-
tekste bei atsakingo turizmo svarba ekonominés veiklos kontekste, taip pat identifi-
kuojami turizmo i$$tikiai, skatinantys peréjima prie atsakingesnés turizmo formos.
Antrajame skyriuje nagrinéjamos turizmo poveikio vertinimo prielaidos ir atsakingo
turizmo daugiaplanio vertinimo principai. Analizuojamos turizmo poveikio vertini-
mo prielaidos nuo perteklinio turizmo iki COVID-19 pandemijos nulemto sastingio
kulttriniu, aplinkosauginiu aspektais.

Antrojoje disertacijos dalyje, kuri apraSoma III skyriuje, atliekant teorinés moksli-
nés literatiiros analize, identifikavus atsakingo turizmo poveikio vertinimo aspektus,
nustatomi atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai vertinimo kriterijai. Paren-
giamas atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste
vertinimo modelis. Modelis sudarytas i§ trijy atsakingo turizmo poveikio dimensijy
rodikliy rinkiniy vertinimo, ekonominius atsakingo turizmo poveikio rodiklius papil-
dant sociokultiirinés ir aplinkosauginés dimensijos rodikliais, vertinant jy komplek-
sinj poveikj ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste. Modeliui verifikuoti su-
daroma tyrimo metodologija, leidzianti daugiaplaniame kontekste jvertinti atsakingo
turizmo poveikj ekonominei veiklai, jo kryptj ir priezastinguma.

Treciojoje disertacijos dalyje, IV skyriuje, turizmo poveikio ekonominei veiklai
turizmo vietovés kontekste vertinimo modelis tikrinamas empiriskai: atsakingo tu-
rizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste vertinimo modelio
rodikliams vertinti taikomi aprasomosios statistikos, rodikliy atrankai — kanoninés
koreliacijos, koreliacijos metodai, modelio verifikacijai taikomi regresinés analizgs ir
Grangerio priezastingumo testo tyrimo metodai.

Disertacijos struktiira pateikta 1 paveiksle.
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Ivadas

Tyrimo problemos, tyrimo tikslo ir uzdaviniy nustatymas

o Tyrimo problema iSry$kéja, kai atsiranda neigiamas spar¢iai auganéio turizmo, vieno didZiausiy
ekonomikos sektoriy, poveikis ir vis labiau akcentuojama atsakinga turizmo forma,
minimizuojanti neigiama ir maksimizuojanti teigiama poveikj ekonominei, sociokultiirinei,
gamtinei palinkai. Atsakingos turizmo formos paieska skatina ir tarptautinés organizacijos bei
COVID-19 pandemijos nulemtas sastingis. Nepaisant to, kad atsakingas turizmas yra
mokslininky tyrimy objektas jau kelis deSimtmecius, vis délfo néra bendry atsakingo turizmo
vertinimo kriterijy ir bendros poveikio ekonominei ‘veiklai vertinimo metodikos, apimancios
sociokultiirinius ir aplinkosauginius veiksnius.

o Tyrimo tikslas — jvertinti atsakingo turizmo poveikj ekonominei veiklai turizmo krypéiy

kontekste.
| !

I DALIS II DALIS

Atsakingo turizmo poveikio ekonominei
veiklai turizmo vietovés kontekste
teoriniai aspektai (L ir Il skyriai)

Atsakingo turizmo poveikio ekonominei
veiklai turizmo vietovés kontekste modelio
sudarymas (I11 skyrius)

¢ Atsakingo turizmo sampratos turizmo
sistemos suinteresuottyltsahq kontekste ir
svarbos ekonominei vei
identifikavimas (1 uzdavinys).

o Atsakingo turizmo poveikio ekonominei
veiklai turizmo vietovés kontekste
daugiaplanio vertinimo kriterijy
identifikavimas (3 uzdavinys).

¢ Turizmo poveikio vertinimo prielaidy ir

o Atsakingo turizmo poveikio ekonominei

atsakingo turizmo daugiaplanio vertinimo veiklai turizmo vietovés kontekste
principy analizé (2 uzdavinys). vertinimo modelio sudarymas, verifikavimo

I metodologijos parengimas (4 uzdavinys).

v
III DALIS

Atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste modelio
verifikacija (IV skyrius)

e Statistiniy duomeny rinkimas (5 uzdavinys).

¢ Atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste vertinimo modelio
empirinis patikrinimas (5 uzdavinys).

ISvados

Pagrindiniy tyrimo i§vady formulavimas.

1 pav. Disertacijos struktiira

Tyrimo metodai. Pirmojoje ir antrojoje disertacijos dalyse analizuojant teoring

moksling medziagg taikomi analizés, konceptualiosios analizés, sintezés, palyginimo,
aprasomosios statistikos metodai. Treciojoje, empirinéje, disertacijos dalyje pagal
parengta metodika, sudaryta i§ keturiy etapy, atlieckama atsakingo turizmo poveikio
ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste modelio verifikacija: duomenims jver-
tinti taikomas apraSomosios statistikos metodas; rodikliy atranka atlickama taikant
kanoninés koreliacijos ir koreliacijos metodus; poveikiui jvertinti taikomas regresinés
analizés metodas; rySio priezastingumui jvertinti taikomas Grangerio prieZastingu-
mo testas. Jgyvendinus visus atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo
vietovés kontekste poveikio vertinimo etapus, jvertinama, kokie atsakingo turizmo
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rodikliai turi jtakos ekonominés veiklos rodikliams, kokios krypties ir kokio stiprumo
poveikis daromas ekonominei veiklai.

Disertacijos naujumas. Disertacijoje tirta kity mokslininky, ypa¢ Lietuvos mastu,
menkai tyrinéta sritis — atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vieto-
vés kontekste vertinimas. Disertacijos iSskirtinumas — atsakingo turizmo ekonominiai
tyrimai:

ISgryninta atsakingo turizmo suinteresuotyjy Saliy kontekste samprata. [ver-
tinus daugiaplanj turizmo vertinimg, apimantj ankstesnius daugialypius at-
sakingo turizmo apibrézimus, sukonkretinta samprata yra svarbi tolesniems
moksliniams tyrimams. Stingant atsakingo turizmo tyrimy, atlikty Lietuvos
mokslininky, i§gryninta samprata gali bati pagrindas tolesnei srities analizei
nacionaliniu mastu, taip pat gali biiti naudinga tarptautiniams tyrimams.
Nustatyti atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai vertinimo kriterijai.
Atlikus mokslinés literatiiros analiz¢ identifikuoti atsakingo turizmo vertini-
mo kriterijai, apimant ekonomine, sociokultiiring, aplinkosauging dimensijas.
Identifikuoti rodikliy rinkiniai turizmo ekonominio poveikio vertinimag praple-
¢ia jvedant sociokultiiring bei aplinkosauging dimensijas, leidziancias jvertinti
atsakingo turizmo bruozus, svarbg ir poveikij.

Sudarytas atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés
kontekste vertinimo modelis. Modelj galima taikyti skirtingo lygmens turiz-
mo vietovéms tarptautiniu, nacionaliniu, regioniniu, miesto, vietovés / vietos
lygmenimis. Modelis suteikia galimybe vertinti jvairius laikotarpius. Tai pa-
grindZia modelio pritaitkomumo apréptj ir atveria galimybes tolesniems srities
tyrimams vertinant situacija skirtingais lygmenimis skirtingais laikotarpiais.
Siekiant sudaryti modelj ir ji verifikuoti naudoti daugiaplanio vertinimo atsa-
kingo turizmo kriterijai — rodikliai, suteikiantys tyrimui svarumo ir atveriantys
galimybes tolesniems srities tyrimams.

Tyrimo ribotumai. Atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vieto-
vés kontekste vertinimo modelio verifikacijai reikalingi ilgo laikotarpio ekonominiai,
sociokultiiriniai, aplinkosauginiai rodikliai, speciali daugiaplanio vertinimo metodika.
Susidurta su §iais tyrimo ribotumais:

Skirtingos Salys vadovaujasi skirtingomis statistiniy duomeny skai¢iavimo
metodikomis, o skirtingomis metodikomis apskaiciuoti rodikliai gali iSkreip-
ti tyrimo rezultatus, todél tyrimui tinkamy Saliy, taikanciy vienodg statistiniy
rodikliy skai¢iavimo metodikg ir kaupian¢iy duomenis bendroje tarptautinéje
duomeny bazgje, skaicius yra ribotas.

Kai kurie statistiniai duomenys i$§ viso néra kaupiami arba pradéti kaupti nese-
niai. Atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés konteks-
te vertinimo modelio verifikacijai galima naudoti tik tuos statistinius duomentis,
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kurie yra prieinami. Ne visus duomenis pavyko surinkti, kadangi oficialiy sta-
tistiniy duomeny portalai tokios informacijos neturi.

» Kai kuriems rodikliams analizavimo laikotarpiu triiko reikSmiy, dél to duome-
nys buvo transformuoti, uzpildant jas pagal vidutiniy reikSmiy metodika. Tai
gali turéti jtakos vertinant kai kuriuos rodiklius ir skai¢iavimus.

Disertacijos tyrimy testinumas. Disertacijos tyrimus galima testi, atsakingo turiz-
mo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste vertinimo modelj pritai-
kant kity lygmeny turizmo vietovéms: tarptautinio, nacionalinio, regioninio, miesto,
vietovés / vietos lygmeny, surenkant atitinkamus statistinius duomenis ir juos nau-
dojant modelio verifikacijai. Atlikus skirtingo masto tyrimus, biity galima jvertinti
atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai jvairiose turizmo vietovése, susi-
durianciose su aplinkosauginémis, sociokultiirinémis ar ekonominémis problemomis,
skirtumus. Tyrimg galima papildyti integruotu vartotojy elgsenos atsakingo turizmo
atzvilgiu raiskos elementu, kuris leisty jvertinti atsakingo turizmo raiskos ir jgyven-
dinimo galimybes. Tokie tyrimai biity naudingi turizmo ir ekonominés politikos for-
muotojams, vertinant peréjimg prie atsakingesnés turizmo formos.

Disertacijos apimtis. Disertacijg sudaro 215 puslapiy, 29 lentelés, 34 paveikslai,
6 formulés, 3 priedai. Naudoti 361 literattiros Saltiniai.

Disertacijos moksliniy rezultaty pristatymas. Disertacijos tyrimy rezultatai pri-
statyti dvylikoje nacionaliniy bei tarptautiniy moksliniy konferencijy ir skelbti desim-
tyje Lietuvos bei uzsienio mokslo leidiniy (Zr. moksliniy publikacijy sarasa).
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L.

Atsakingo turizmo specifika
pereinant prie atsakingesnés turizmo formos

1.1. Atsakingo turizmo bruozai ir svarba ekonominés veiklos
kontekste

Literatliroje pripazintas galimas turizmo indélis j ekonomikos augima ir socialing
naudg visame pasaulyje. Iki COVID-19 pandemijos jvairios suinteresuotosios Salys
(pvz., vieSbuciai, kelioniy organizatoriai, restoranai, kelioniy organizavimo organi-
zacijos, vietos bendruomenés) turizmo pramonéje teiké pirmenybe pelno didinimui,
taCiau spartus kelioniy augimas padaré¢ neigiama poveikj visame pasaulyje (Stanford
ir Turner, 2022). Pastaruosius 30 mety $i situacija kélé susirtipinimg turizmo sistemos
dalyviams, todél vis labiau nerimaujama dél to, kaip jveikti neigiamus turizmo padari-
nius diegiant tvarig praktika (Sica ir kt., 2021). Dagiliate ir Bartkute (2014) teigia, kad
turizmo sektorius turi keisti savo vystymosi krypti: ne tik sparciai vystytis ir kurti pri-
déting verte, bet kartu tapti atsakingu visuomenei ir gamtinei aplinkai. Turizmas, kaip
visapusiska ir universali pramoné, gali apimti naujoviska ekologisko augimo praktika,
kad buty skatinamas tvarus vystymasis (Randhave ir Upadhye, 2022). Atsizvelgda-
mos ] neigiamus turizmo padarinius, daugelis kelioniy viety ir kelioniy organizacijy
dabar daugiau démesio skiria tvaresniam vystymuisi ir skatina atsakinga turizma (Ho
ir Tan, 2021). Atsakingas turizmas tapo nauju tikslu turizmo planavimo ir valdymo
strategijose (Farmaki ir kt., 2014).
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I. Atsakingo turizmo specifika pereinant prie atsakingesnés turizmo formos

Nepaisant deSimtmecius trukusiy diskusijy ir teorinés bei praktinés veiklos, susi-
jusios su turizmo tvarumu, jg jgyvendinti tebéra sunku. Turizmo ir aplinkos santykis,
kurj formuoja tam tikras susiriipinimas dél gamtinés ir socialinés aplinkos, sukuria
darnaus turizmo sampratg ir formuoja kitas sgvokas, tokias kaip atsakingas turizmas.
Darnaus turizmo kurimas iSlieka nuolatine mokslinés literatiiros tema, kuri bent i§
dalies 1émé atsakingo turizmo, kaip atskiros turizmo tyrimy ir filosofijos srities, pa-
pildancios darnaus turizmo diskursa, atsiradima (Mihalic ir kt., 2021).

Kai kurie autoriai, nagrin¢jantys atsakinga turizmg, akcentuoja ekonomin¢ jo
reikSme¢. Goodwinas (2016) teigia, kad atsakingo turizmo ekonominis pagrindas yra
turizmo panaudojimas ekonominiam vietos vystymuisi, bendruomeniy ir vietos gy-
ventojy labui, ir priduria, kad pagrindinis atsakingo turizmo judéjimo principas yra
tas, kad prisiimant atsakomybe uz ekonominj turizmo poveikj galima tobulinti visas
turizmo formas. Pasak Debickos ir Oniszczuk-Jastrzabek (2014), pagrindiniai atsa-
kingo turizmo elementai yra tiek turisty (lankytojy), tiek juos priimanéiy bendruome-
niy poreikiy tenkinimas, turizmo krypciy apsauga ir patrauklumo didinimas ateities
kartoms, o visa tai bus nacionalinés ekonomikos atrama. D¢l to bitina iSnagrinéti
atsakingo turizmo svarbg ekonominés veiklos kontekste.

1.1.1. Atsakingo turizmo samprata ir bruoZai turizmo sistemos suintere-
suotyju Saliy atzvilgiu

Atsakingas turizmas pastaraisiais metais sulaukia vis didesnio démesio literatiiro-
je (Mihalic, 2016). Atsakingo turizmo svarba — neabejotina. Didéjant susirtipinimui
aplinkosauga, klimato kaita ir vystymosi padariniais Zzmonéms ir vietovéms, vis labiau
akcentuojama turizmo atsakomybé ir etika (Ruhanen ir Bowles, 2020). Pasak Farmaki
ir kt. (2014), atsakingas turizmas, kaip tvaraus turizmo elementas, populiaréja visame
pasaulyje, nes Salininkai teigia, kad jis gali duoti daug naudos turizmo jmonéms ir
vietovéms. Siekdami i$spresti turizmo keliamas problemas, daugelis miesty ir turiz-
mo viety dabar skatina atsakingg turizma, kuriuo vis labiau domisi tiek praktikai, tick
mokslininkai (Um ir Yoon, 2020). Turizmo tyrinétojai, politikos formuotojai ir nevy-
riausybinés organizacijos (NVO) prad¢jo labai dométis atsakomybés turizmo srityje
samprata, dél to atsakingas turizmas laikomas jtvirtinta turizmo tyrimy ir praktikos
sritimi (Caruana ir kt., 2014).

Tyrimuose atsakingas turizmas vis dazniau nurodomas kaip alternatyvus meto-
das, siekiant jveikti neigiama masinio turizmo poveikj, kartu remiant suinteresuotyjy
Saliy ekonominius, socialinius ir aplinkosaugos aspektus (Stanford ir Turner, 2022).
Diskursas apie atsakingg turizma, nors ir néra naujas, po COVID-19 pandemijos vél
jgavo svarbag (Cheer ir kt., 2021). Atsakingas turizmas sulauké didelio démesio kaip
atkiirimo strategija po COVID-19 turizmo pramonéje (Chen ir kt., 2021). Atsakingas
turizmas yra laikomas tinkamu biidu reaguoti j neatidélioting raginima atsakingiau
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kurti ir naudoti turizma, atsizvelgiant j perteklinj turizma pries COVID-19 pandemija
(Mostafanezhad ir kt., 2020). Kaip teigia Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organi-
zacija (2020), atsakingas turizmas yra raktas j pramonés atsigavimg po COVID-19.
Mokslininkai mano, kad atsakingas turizmas gali parodyti nauja turizmo tyrimy era,
pripazjstant aplinkos ir ekologines ribas bei platesn] socialinio teisingumo, lygybés,
saziningumo ir atsakomybés suvokima (Jamal ir Higham, 2021). Atsakingas turizmas
yra laikomas vienu i§ budy pasiekti Jungtiniy Tauty 2030 m. Darnaus vystymosi tiks-
lus (Chan ir kt., 2021). Atsakingas turizmas laikomas perspektyvia alternatyva (Whe-
eller, 1991) siekiant islaikyti ekonomine ir socialing nauda, kartu iSsaugant turisty
lankomy viety aplinkos salygas (Burrai ir kt., 2019).

Pastaruoju metu atsakingo turizmo sgvoka vis dazniau lydi darnaus turizmo ty-
rimai, dokumentai ir veiksmai. Atsakingg turizmg bandoma susieti su darniu turiz-
mu (Mihalic, 2016). Vis délto atsakingas turizmas ir darnus turizmas néra tas pats.
Atsakingas turizmas akcentuoja tai, kg asmenys ir grupés daro, kad spresty tas tva-
rumo problemas, kurios iSkyla tam tikrose vietose, siekiant nustatyti vietos priorite-
tus, skaidriai pranesti, kas daroma dél ty prioritety i§laikymo (Responsible Tourism
Partnership, 2020). Savoka atsakingas turizmas vartojama kalbant apie individualiy
keliautojy, siekianciy veikti ir rinktis pagal tvaraus turizmo praktika, elgesj (Jungtiniy
Tauty Pasaulio turizmo organizacija, 2011). Atsakingas turizmas daZznai vertinamas
kaip darnaus turizmo mastymo jgyvendinimas praktikoje (Gao ir kt., 2016). Darnus
turizmas reiskia tvaria praktikg turizmo pramonéje ir jos vykdoma veikla, tai yra visy
turizmo formy siekis — visos turizmo formos turéty biti tvarios (Pasaulio darnaus
turizmo taryba, 2022). Darnus turizmas apibréziamas kaip turizmas, kuriame visa-
pusiskai atsizvelgiama j dabartinj ir biisima ekonominj, socialinj ir aplinkos povei-
kj, tenkinant lankytojy, pramonés, aplinkos ir priimanciyjy bendruomeniy poreikius
(Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija, 2013). Darnus turizmas neturéty buti
vertinamas kaip atskira sudedamoji turizmo dalis, kaip nisiniy produkty rinkinys, o
kaip viso turizmo sektoriaus salyga, kuri turéty veikti, kad sektorius tapty tvaresnis
(Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija, 2011). Akcentuojant atsakingo turiz-
mo ir darnaus turizmo skirtumus, pastebima atsakingo turizmo raiskos koncentracija
lokaliu, turizmo vietovés atzvilgiu, pasirei§kianti praktinio pobtidzio asmeny ir grupiy
veikla, o darnus turizmas veikia labiau konceptualiame lygmenyje, nesifokusuojant j
lokaly konteksta.

Analizuojant atsakingg turizma ir linksniuojant savokas darnus, tvarus turiz-
mas, susiduriama su skirtinga sgvoky interpretacija dél angly kalboje mokslininky
vartojamo termino sustainable. Kaip teigia Zickiené, Guogis ir Gudelis (2019), kyla
sunkumy dél termino sustainable atitikmens lietuviy kalboje. Angly-lietuviy kalby
zodynai sitilo tokius zZodzio sustainable vertimo variantus: ,,iSlaikantis ekologing pu-
siausvyra“, ,,vykstantis nuolat®, ,,vykstantis nuosekliai®, ,,i§laikomas®, ,,palaikomas®,
,nuosekliai perteikiamas®, ,,tvarus®, ,,darnus®, ,tausojantis‘, ,,tausus*. Rusinis pazy-
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minys darnus labiau tinka tada, kai siekiama pabrézti, kad vystymasis yra suderintas,
tvarus — kai kalbama apie patvary, nenutriikstama vyksma (Zi¢kiené ir kt., 2019). Vis
délto atsakingas turizmas turi bendry elementy su darniu turizmu ir akivaizdu, kad
turizmo pramon¢ vis dazniau suvokiama kaip atsakinga uz jvairius tvarumo tikslus
tiek vietiniu, tiek pasauliniu mastu (Saarinen, 2021).

Pastaraisiais metais atsakingo turizmo, kaip akademinés temos ir pramonés prak-
tikos, populiarumas iSaugo po pasauliniy reikalavimy jmonéms zifiréti ne tik j pelno
didinima, bet ir  savo strategijas jtraukti socialinius bei aplinkosaugos tikslus (Mai-
gnan ir Ferrell, 2004). Atsakingo turizmo praktika tapo populiariausia Siuolaikinio tu-
rizmo plétros koncepcija ir principu, kuriuo sektorius vadovausis tvariai (Randhave ir
Upadhye, 2022). Anot Sangkhaduango ir kt. (2021), ideali atsakingo turizmo praktika
tapo svarbiausiu Siuolaikinés darnaus turizmo plétros koncepcijos vaidmeniu ir prin-
cipu. Autoriy teigimu, atsakingo turizmo praktika skatina geresnj turisty lankymasi
ir gerina priimanc¢iy bendruomeniy gyvenimo kokybe toje vietoje, skatindama etiska
vartojimg ir gamybg visose suinteresuotose Salyse. Atsakingo turizmo praktika pri-
skiriama tvarumui ir vietos bendruomenés gyvenimo kokybei (Caruana ir kt., 2014).
Atsakingo turizmo praktika galéty biiti naudojama kaip pagrindinis aspektas nustatant
ir valdant su turizmu susijusig politika, nes ekonominiy, socialiniy ir aplinkosaugos
aspekty jtraukimas j turizmo projektus ir politikg gali sukurti atsakingesne¢ praktika,
ypac¢ turizmo verslo sektoriuje (Candia, Pirlone ir Spadaro, 2020).

Atsakingo turizmo samprata buvo placiai nagringjama turizmo tyrimuose ir prakti-
koje (Eichelberger ir kt., 2021) jvairiose srityse (Chan ir kt., 2021). Atsakingas turiz-
mas patrauké daugelio su turizmo pramone susijusiy asmeny — akademiky, turizmo
specialisty, turisty, renginiy visuomenés — démesj (Burrai ir kt., 2019). Atsakinga tu-
rizmg daugelj mety tyrinéjo mokslininkai, sutelke démes;j i jvairius reagavimo budus,
taciau supratimas apie $io reiskinio pradmenis ir pasekmes vis dar yra ribotas (Mondal
ir Samaddar, 2021). Be akademinio susidoméjimo, taip pat vyko ir tarptautinés poli-
tikos diskusijos atsakomybés turizmo srityje klausimu (Goodwin, 2011). Nors buvo
atlikta daugybé tyrimy, nagrinéjanciy atsakingo turizmo vaidmenj ir jo rezultatus (Ho
ir Tan, 2021), tarp akademiky ir praktiky kyla dviprasmybiy ir painiavos dél tikrosios
atsakingo turizmo reik§més, terminijos ir jgyvendinimo (Stanford ir Turner, 2022).
Ivairiis teiginiai apie atsakingo turizmo terminologija, ideologijg ir ypatybes sukeéle
painiavg dabartiniame akademiky ir suinteresuotyjy Saliy diskurse (Cheng, 2016). Tai
paskatino mokslininkus permastyti atsakingg turizma (Burrai ir kt., 2019) ir sumaZinti
termino dviprasmiskuma, kad suinteresuotosios Salys galéty lengviau jdiegti atsakin-
g3 turizmg pramonés srityje (Stanford ir Turner, 2022).

Atsakingo turizmo sgvoka 1982 m. pasitulé Krippendorfas (Krippendorf ir An-
drassy, 1987), kuris teigé, kad tai yra turizmo plétros kryptis, ir sieké skatinti naujo
tipo turizma, nedarantj nepakenciamos zalos aplinkai ir visuomenei. Krippendorfas
(1982), XX a. 9-ajame deSimtmetyje pristates atsakingo turizmo savoka, sieké pa-
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rodyti sociokulttiriniy ir aplinkos veiksniy svarbg turizmui. Koncepcinés atsakingo
turizmo iStakos yra susijusios su Krippendorfo pagrindine knyga ,,Atostogy kuréjai‘
(Krippendorf, 1987), kurioje autorius nurodé, kad turisty vartojimas tampa ekologis-
kesnis ir kad vystosi perspektyvus tokiy turizmo produkty rinkos segmentas, o atsa-
kingo turizmo argumentas yra pagristas emancipacija turisty, kurie, kaip manoma, i$
mazesniy fiziniy poilsio poreikiy pereina prie aukstesnio lygio poreikiy ir galiausiai
pasiekia emancipacijg bei kritiSkg vartojimo mastyseng tiek namuose, tiek kelionése.
Teigiama, kad atsakingo turizmo istakos kilo ,,Baltojoje knygoje dél turizmo plétros ir
skatinimo Piety Afrikoje* (1996), kur jis buvo apibtidintas kaip turizmas, skatinantis
atsakomybe uz aplinka per savo tvary naudojima, pareiga jtraukti vietos bendruo-
menes, turizmo pramoné, atsakomybé uz lankytojy sauga ir atsakingg vyriausybe,
darbuotojus, darbdavius, sgjungas ir vietos bendruomenes. ,,Baltojoje knygoje apie
turizmo plétra ir skatinimg Piety Afrikoje* (1996) yra jvardyti pagrindiniai atsakingo
turizmo elementai:
- Svaistymo ir perteklinio vartojimo vengimas; tvarus vietiniy iStekliy naudoji-
mas;
- gamtos, ekonominés, socialinés ir kultiirinés jvairovés palaikymas ir skatini-
mas; jautrumas priimanciosios Salies kultiirai;
- vietos bendruomenés jtraukimas j planavimg ir sprendimy priémima;
- aplinkos, socialinio ir ekonominio poveikio, kaip biitinos turizmo plétros saly-
gos, vertinimas;
- uztikrinimas, kad bendruomenés dalyvauty turizmo sferoje ir gauty naudos i§
jo;
- atsakingumas, vietinés, gamtinés ir kultirinés aplinkos gerbimas; turizmo po-
veikio stebéjimas ir atviros informacijos atskleidimo uZztikrinimas.
Nors atsakingo turizmo terminas pasirodé daugelyje senesniy dokumenty, pirmo-
ji atsakingo turizmo deklaracija — Keiptauno deklaracija — buvo paskelbta 2002 m.
(Keiptauno atsakingo turizmo deklaracija, 2002). Terminas atsakingas turizmas buvo
sukurtas 2002 m. Keiptauno atsakingo turizmo deklaracijoje, kurioje buvo ragina-
ma turizmo pramonés suinteresuotasias $alis imtis atsakomybés ir atsakingy veiksmy
skatinant tvarumg (Goodwin ir Font, 2014). Keiptauno atsakingo turizmo deklaracijo-
je (2002) akcentuojamas atsakingas turizmas siekiant daryti vietas geresnes zmonéms
gyventi ir geresnes lankyti. Keiptauno deklaracijoje (2002) pateikiama atsakingo tu-
rizmo samprata ir bruozai (1 lentelé).
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1 lentelé. Atsakingo turizmo samprata ir bruozai

Sumazina neigiama socialinj, ekonominj ir aplinkos poveikj.

Sukuria didesn¢ ekonoming nauda vietos Zzmonéms ir gerina priimanc¢iyjy bendruomeniy gerove.

Pagerina darbo salygas ir galimybes patekti j pramong.

Jtraukia vietos Zmones j sprendimus, turin¢ius jtakos jy gyvenimui ir gyvenimo galimybéms.

Teigiamai prisideda prie gamtos ir kultiiros paveldo i$saugojimo, apimancio jvairove.

Suteikia daugiau maloniy potyriy turistams per prasmingesnius rySius su vietiniais Zmonémis ir
geriau suprantant vietos kultliros, socialines ir aplinkos problemas.

Atsakingas turizmas

Suteikia prieiga zmonéms su fizine negalia.

Yra kultiiriSkai jautrus, skatina pagarba tarp turisty ir Seimininky, ugdo vietos pasididziavimg ir

pasitikéjima.

Saltinis: Keiptauno atsakingo turizmo deklaracija, 2002.

Paskelbus Keiptauno deklaracija (2002), naujoji samprata atsakingas turizmas su-
lauké vis daugiau mokslininky susidomejimo. Atsakingo turizmo samprata pastarai-
siais deSimtmeciais iSrySkéjo reaguojant j didéjantj visuomeneés suinteresuotyjy Saliy
spaudimg vykdyti jmoniy socialing atsakomybe (Nguyen ir kt., 2019). Goodwinas
(2001) pristaté atsakingg turizmg kaip visa apimancia savoka, kuri reiskia, kad vado-
vaudamiesi atsakingo turizmo koncepcija turistai svarstyty galimybe sumazinti nei-
giamg turizmo ekonominj, socialinj ir aplinkos poveikj. Atsizvelgdami j atsakingo
turizmo sampratos esmg, Sica ir kt. (2021) antrina, kad atsakingas turizmas svarsto,
kaip pagerinti turizmo tvaruma, siekiant sustiprinti teigiamg pagrindinio turizmo po-
veikj, o kartu sumazinti neigiama. Fangas (2020) atsakingg turizmg vadina vienu i$
biidy maksimaliai padidinti teigiamo turizmo poveikio galimybes ir sumazinti nei-
giamg. Goodwinas (2011) papildo, kad atsakingas turizmas gali bati vertinamas kaip
turizmo forma, kuri sumazinty ir panaikinty neigiamus kelioniy padarinius. Atsakin-
gas turizmas — turizmo riisis, skatinanti optimaliai naudoti iSteklius, iSsaugant gamtos
iSteklius ir biologing jvairove, gerbti turistus priimanciy bendruomeniy sociokultiiri-
nj autentiSkuma, iSsaugant jy nekilnojamajj ir gyvaji kultiiros pavelda bei tradicines
vertybes, prisidéti prie tarpkultiirinio supratimo ir tolerancijos, palaikyti gyvybingas
ir ilgalaikes ekonomines veiklas, duodancias socialing ir ekonoming naudg visoms
dalyvaujan¢ioms interesy grupéms, skatinti vietovei tinkamiausias turizmo formas
(Valstybinis turizmo departamentas prie Ukio ministerijos, 2017). Atsakingas turiz-
mas orientuojasi ] elgesj ir asmeny poziiirio bei vertybiy formavimg (Blackstock ir
kt., 2008). Atsakingas turizmo elgesys apibréziamas kaip faktinés elgsenos procesas,
siekiant visy tvarumo tiksly (Mihalic, 2016). Atsakingas turizmas apibtidinamas kaip
turizmo forma, kuri prisiima atsakomybe uz ekonominj, socialinj ir aplinkos poveiki,
o galutinis tikslas — pasiekti tvarumg (Goodwin, 2011). Pasak Frey ir George (2010),
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atsakingas turizmas skatina konkurencinio pranasumo ugdyma, turizmo plétros po-
veikio steb&jima, uztikrinant teigiamag indélj j gamtos ir kultiiros paveldo i§saugojima,
bendruomenés jsitraukima ir uztikrinima, kad priimanciosios bendruomenés gauty
ekonoming nauda, maloniy patir¢iy turistams per prasmingus ry$ius su vietiniais gy-
ventojais teikima, tausy aplinkos ir kulttiros iStekliy naudojima.

Manoma, kad atsakingas turizmas — tai alternatyvus buidas jveikti neigiama po-
veik], kartu remiant tris tvarumo dedamagsias — ekonomikg, visuomene ir turisty lan-
komos vietovés aplinka (Chan ir kt., 2021). IS tiesy, trys tvarumo dedamosios, biitent
aplinka, vietos bendruomené ir ekonomika, yra atsakingo turizmo dalis (Mondal ir
Samaddar, 2021). Orientuodamasis i tris tvarumo dedamasias, atsakingas turizmas
pripazjsta pasaulio ir su turizmu susijusiy suinteresuotyjy Saliy jvairove, kaip dekla-
ruojama 2002 m. Keiptauno deklaracijoje, ir suteikia galimybe refleksijai ir transfor-
macijai (Tremblay-Huet ir Lapointe, 2021). Atsakingas turizmas gali biiti vertinamas
kaip tvarios veiklos forma, apimanti praktika, kuria siekiama sumazinti neigiama
Jprastinio turizmo poveikj vietovéms (Gong ir kt., 2019). Anot Manente ir Minghetti
(2010), atsakingas turizmas reiskia, kad turistai perima kelioniy modelj, skatinantj
juos gerbti lankomas vietas ir per atostogas sutiktus Zzmones bei remti priimanciosios
bendruomenés gerove, pavyzdziui, pirkti vietines prekes, produktus. Autoriai verti-
na, kad atsakingas turizmas reiskia bet kokig plétros ar turistinés veiklos forma, kuri
gerbia ir i§saugo ilgalaikius gamtos, kultiiros bei socialinius iSteklius ir teigiamai bei
saziningai prisideda prie zmoniy, kurie gyvena, dirba ir leidZia atostogas §ioje vietoje,
vystymosi ir klestéjimo.

C. Weeden (2013), remdamasi Goodwino ir Pender (2005) ir Stanford (2008)
izvalgomis, i§skyré pagrindinius skiriamuosius atsakingo turizmo bruozus:

- keliavimas geresniu biidu;

- atsakomybé uz socialinj ir ekonominj poveikj kitiems ir jy socialinei, kultiirinei

bei gamtinei aplinkai;

- atsakingas turizmas apima keturgubg pagrindine filosofija, kuria siekiama pri-
sidéti prie vietos bendruomeniy, kulttiry, aplinkos ir ekonomikos stiprinimo bei
iki minimumo sumazinti neigiama poveikj Siose srityse, taip pat skatinti nauda
visoms suinteresuotosioms Salims;

- atsakingas turizmas — tai turizmo forma, kuri laikoma maziau kenkiancia soci-
alinei aplinkai ir naudingesne turistams bei ekonomikai.

Atsakingo turizmo koncepcija buvo placiai pripazinta kaip tvarios turizmo vieto-
vés valdymo strategija ir tvarios rinkodaros strategija — tai daro jtakg sékmingam tu-
rizmo verslo valdymui, bendruomenés tvarumui ir gerovei (Mathiew, 2017). Booyens
ir Rogersono (2016) siilo, kad atsakingas turizmas galéty sudaryti pagrinda turizmo
inovacijy koncepcijai ir plétrai, atsizvelgiant  tvarumo diskusijas. Atsakingo turiz-
mo praktika ragina rasti pusiausvyrg tarp konkuruojanc¢iy prioritety ir, svarbiausia,
pripazinti planetos ribotuma (Cheer ir kt., 2021). Mikrolygmeniu atsakingo turizmo
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praktika duoda naudos sékmingam turizmo verslo valdymui, bendruomenés gerovei
ir turizmo vietovés tvarumui (Mathew ir Sreejesh, 2017). Atsakingo turizmo centras
(2020) ir kiti atsakingo turizmo Salininkai daznai ragina vietoves ir jmones atsiriboti
nuo lankytojy ir BVP kiekybés, susikoncentruojant j lankytojy patirties kokybe ir pel-
ng, paliekama turizmo vietovés ekonomikai.

Identifikuojant furizmo vietovés apibrézimg, erdviniy zony aptarimas nukencia
nuo kalbos ir formuluotés pasirinkimo apibiidinti jvairias matavimo ir analizés ska-
les, kurias svarsto jvairios suinteresuotosios Salys. Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo
organizacija (2018) teigia, kad turizmo tvarumo vertinimo statistinei sistemai taikomi
Sie lygmenys:

* Globalus-pasaulinis — reiskia visas $alis ir jury zonas;

* Vir$nacionalinés zonos — reiskia Saliy grupes;

* Nacionalinis — kalbama apie $alis;

* Regioninis — nurodo administracinio vieneto lygj, esant] zemiau nacionalinio
lygio (atitinka NUTS 2 lygj Europos Sajungos (ES) teritorinio klasifikavimo
schemoje);

* Savivaldybé arba miestas-regionas — tai administraciniy vienety lygis, atitin-
kantis lokalizuotus, bet gana didelius gyventojy skaicius;

* Vietinis — nurodant sritis arba zonas tam tikroje savivaldybéje, kuriose yra ypac
daug bendros paskirties ar suderintos veiklos ir verslo koncentracijos arba grupiy.

Remiantis Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija (2018), diskutuojant apie
turizmo tvaruma, turizmo vietovés sagvoka dazniausiai siejama su vietos ar savival-
dybés lygmeniu apibréztomis erdvinémis sritimis, o kai vartojamas terminas vietove,
taikoma §i konkretesné turizmo srities samprata. Ta¢iau sgvoka turizmo vietové gali
reiksti bet kuria i8 Siy skaliy (iSskyrus globalig-pasauling). Taigi turizmo vietove gali
biti $alis, regionas, savivaldybé ar vieta. Disertacijos tyrime furizmo vietové tiriama
regioniniu — Baltijos juros regiono, kurj sudaro Salys ES narés, tai Danija, Estija,
Suomija, Vokietija, Latvija, Lietuva, Lenkija, Svedija (Europos Komisija, 2009) —
lygmeniu ir atsakingo turizmo poveikis ekonominei veiklai vertinamas Baltijos jiiros
regiono Saliy, priklausanciy ES, kontekste.

Autoriai analizuoja atsakingo turizmo reik§me ir raiskos sritis. Pasak Xin ir Chan
(2014), atsakingas turizmas — tai pozitiris j turizmo vadyba, kuriuo siekiama maksi-
maliai padidinti ekonoming, socialing ir aplinkosauging nauda bei sumazinti neigiamg
poveikij turizmo vietovei. Teigiama, kad atsakingas turizmas yra bet kokia plétros ar
turistinés veiklos forma, kuri gerbia ir i§saugo ilgalaikius gamtos, kultiiros bei so-
cialinius iSteklius ir prisideda prie galimybés vystytis bei klestéti zmonéms, kurie
gyvena, dirba ir leidZia atostogas toje vietoje (Manente ir kt., 2014). Karimi ir Darban
Astane (2021) teigia, kad atsakingas turizmas yra naujas pozilris, uztikrinantis, jog
vietos bendruomenés plétodamos turizma gaus derama nauda, be to, sickiama sukurti
geresnes turizmo vietas ir suteikti turistams malonesne patirtj. Atsakingas turizmas
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yra gerai zinomas kaip turizmo iniciatyva, nesanti nauda socialinéms ir ekonomi-
néms turizmo verslo galimybéms, gamtos istekliy apsaugai ir vietos bendruomeneés
gyvenimo kokybei (Spenceley ir kt., 2002). Atsakingo turizmo praktikoje akcentuoja-
mas aplinkos vientisumas, socialinis teisingumas ir didziausia nauda bendruomenéms
(Chan ir kt., 2021). Piety Afrikos aplinkos ir turizmo departamentas (1996) apibrézia
atsakingg turizma kaip buda, leidziantj vietos bendruomenei mégautis gyvenimo ko-
kybe per socialing ir ekonoming nauda ir atsakingg gamtos iStekliy naudojima. Diasas
ir kt. (2021) priduria, kad atsakingas turizmas maksimaliai padidina naudg vietos ben-
druomenéms ir sumazina neigiama socialinj bei aplinkos poveikj, padeda Zmonéms
iSsaugoti savo kulttiras ir buveines. Pasak Mohamadi ir kt. (2022), atsakingo turizmo
tikslas — jvertinti esamo turizmo jtaka teigiamiems aspektams gerinti ir neigiamiems
mazinti, tai susij¢ su asmenimis, kurie yra atsakingi uz turizmo tvaruma. Atsakingo tu-
rizmo praktika skatina geresnj turisty lankymasi ir gerina priimanc¢iyjy bendruomeniy
gyvenimo kokybe turizmo vietovéje, skatindama etiska vartojimg ir gamyba visoms
suinteresuotosioms Salims (Sangkhaduang ir kt., 2021). Atsakingas turizmas naudoja
turizma tvariam vystymuisi ir sutelkia démesj j tai, ka zmonés, jmonés ir vyriausybeés
daro, kad padidinty teigiamg ekonominj, socialinj, kultiirinj ir aplinkos turizmo po-
veikj. Jis ragina operatorius, vieSbuc¢iy savininkus, vyriausybes, vietos gyventojus ir
turistus prisiimti atsakomybe ir imtis veiksmy, kad turizmas tapty tvaresnis. Turizmo
atsakomybé apibréziama kaip visy su turizmo planavimu, teikimu ir vartojimu susiju-
siy asmeny sgmoningumas, sprendimai ir veiksmai, kad laikui bégant jis bty tvarus
(Europos Komisijos Turizmo tvarumo grupé, 2012).

Daugelis autoriy laikosi nuostatos, kad atsakingo turizmo tikslai yra susij¢ su tu-
rizmo vietovémis. Teigiama, kad atsakingas turizmas gali maksimaliai padidinti eko-
noming, socialing ir aplinkosauging naudg ir sumazinti iSlaidas turizmo vietovéms,
kelioniy tikslams (Amin, 2017). Pasak Goodwino (2011), atsakingas turizmas — tai
atsakomybés prisiémimas, reagavimas, veiksmy, susijusiy su tvarumo socialinémis,
ekonominémis ir aplinkosaugos problemomis, kurios iskyla turizmo vietovése, ska-
tinimas. Leslie (2012) teigia, kad atsakingas turizmas yra elgesio bruozas, pagrjstas
pagrindiniais pagarbos kitiems ir jy aplinkai principais. Atsakingo turizmo praktikos
svarba buvo akcentuota Chan ir Fiffy (2021) tyrimuose. Mokslininkai pripazino teigia-
mg3 atsakingo turizmo indélj j turizmo vietovés tvaruma (Mody ir kt., 2014). Ivertinta,
kad atsakingas turizmas yra svarbus tvariam turizmo vietovés valdymui ir patirties
bei paslaugy kokybés uztikrinimui (Budeanu, 2007). Atsakingas turizmas yra kelias ]
tvarumg ir vietos bendruomenés gyvenimo kokybés stiprinima, o tai yra esminis da-
lykas valdant turizmo vietove (Chan ir kt., 2021). Lankytinose vietose, kencianciose
nuo pernelyg didelio turizmo, gyventojai ypac palaiko atsakingo turizmo koncepcija
ir sutinka, kad aplinkos apsauga yra svarbesné uz turizmo plétrg (Dolnicar ir Long,
2009). Bendras atsakingo turizmo siekinys orientuotas j prasmingy viety, kuriomis
gyventojai ir turistai gali dalytis ir gauti naudos, kiirimg (Goodwin, 2011). Chan ir kt.
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(2021) teigia, jog neigiamas turizmo poveikis aplinkai, socialiniams ir ekonominiams
veiksniams bei klimato kaitai yra visuotinés problemos, turincios jtakos turizmo vie-
tovés tvarumui, dél to vietos bendruomeniy dalyvavimas ekologinio turizmo plétroje
ir veikloje bei atsakingo turizmo praktikos yra labai svarbis, siekiant sumazinti nei-
giamg poveikj. Atsakingas turizmas daugiausia démesio skiria neigiamam turizmo
poveikiui mazinti ir naudai vietos bendruomenéms bei aplinkai optimizuoti (Caruana
ir kt., 2014). Manoma, kad atsakingo turizmo praktika ir vietos bendruomenés dalyva-
vimas yra itin svarbis, uZtikrinant turizmo vietovés tvaruma (Chan ir kt., 2021). Piety
Afrikos aplinkos ir turizmo departamentas (1996) atsakingg turizmg apibrézia kaip
turizma, skatinantj atsakomybe uz aplinka per tvary jos naudojima, apimant atsako-
mybe jtraukti vietos bendruomenes j turizmo pramong bei atsakomybe uz lankytojy
ir atsakingos valdzios, darbuotojy, darbdaviy, sgjungy ir vietos bendruomeniy sauga
ir sauguma. Pasak Chan ir kt. (2021), atsakingas turizmas atlieka gyvybiSkai svarby
vaidmenj tausojant ir i§saugant gamtos iSteklius, atsakingai vartojant ir taikant prakti-
ka, ypac turizmo vietovés kontekste. Autoriai prideda, jog atsakingas turizmas ir var-
tojimo praktika yra labai svarbis, ypac vietos bendruomenei ar gyvenamajai vietai,
uztikrinant patir¢iy kokybe (Chan ir kt., 2021). Mathew ir Sreejesho (2017) tyrimai
parodé¢, kad atsakinga turizmo praktika teikia didel¢ nauda vietos bendruomenei ir
padeda vietos zmonéms iSsaugoti savo kultlirg ir buveines. Vietos bendruomenés gali
ekonomiskai pasinaudoti galimybémis ir jsipareigoti tausoti ir tvariam vystytis, véliau
tai tvariai didina vietos bendruomenés gerove ekonominés naudos poziiiriu (Chan ir
kt., 2021). Farmaki ir kt. (2014) teigia, kad galima daryti iSvada, jog teigiamas aplin-
kos, socialinis ir ekonominis verslo praktikos poveikis bendruomenés gerovei yra pa-
grindinis atsakingo turizmo tikslas ir svarbus tvaraus turizmo komponentas.

Atsakingas turizmas yra kompleksiné sritis, kurios raiska matoma skirtingose di-
mensijose. Atsakingas turizmas laikomas perspektyvia alternatyva, siekiant ilaikyti
ekonoming ir socialing nauda, iSsaugant turizmo viety aplinkos salygas (Burrai ir kt.,
2019). Autoriy Mondal ir Samaddaro (2021), analizavusiy atsakingg turizma, tyrimy
apzvalgoje iSskiriamos $esios pagrindinés atsakingo turizmo tyrimy sritys:

- Aplinkosauginiu atzvilgiu atsakingas elgesys;

- Proaplinkosauginis elgesys;

- Aplinkosauginés Zinios ir mokymas;

- Imoniy socialinés atsakomybés darbotvarkeés ir atsakingas turizmas;

- Zaliasis turizmas ir aplinkosauginé atsakomybeé;

- Itraukimas ir motyvavimas aplinkosaugos vadybos praktikoje.

Atsakingo turizmo raiskoje Mondal ir Samaddaro (2021) minimas Zzaliasis turiz-
mas suprantamas kaip turizmo forma, kai atsizvelgiama ne tik j dabartinius aplinkos,
gyventojy, verslo ir lankytojy poreikius, bet ir uztikrinama jy ateitis, apimant visy
rusiy turizmg — nuo didelio iki maZo, nuo kaimo iki miesto, orientuoto j ekologinj
turizma ar kt. (Chin, Chin ir Wong 2018).
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Goodwinas (2016) pasitlé, kad atsakingo turizmo poveikis turéty biiti suderintas
su tvariu turizmu, kuris apima tris dedamasias — biitent ekonominius, socialinius ir
aplinkosaugos aspektus. Chan ir kt. (2021) teigia, jog atsakingo turizmo praktika yra
glaudziai susijusi su trimis tvarumo dedamosiomis — aplinka, socialine kultara ir eko-
nomika. Tai reiskia atsakingo turizmo ir darnaus turizmo panasumg arba tarpusavio
ryS§i. 2003 m. ,,Atsakingo turizmo vadove* atsakingas turizmas taip pat pristatomas
kaip ,.triguba esmé*, reiskianti ekonoming, socialing ir aplinkosauging atsakomybe
(Mondal ir Samaddar, 2021). Booyens ir Rogersonas (2016) teigia, kad atsakingas
turizmas apima ekonominius, aplinkosaugos ir socialinius reikalavimus, atitinkancius
tvaraus turizmo samprata. Autoriy teigimu, turizmo subjektai, tiek privatis, tiek vie-
Sieji, tiek ne pelno siekiantys, turi diegti naujoves, kad biity konkurencingi ekonomi-
niu poziliriu, taip pat jgyvendinty aplinkos ir socialiniu poziiiriu atsakingg praktika
bei poveikj aplinkos ir socialiniams poky¢iams. Pasak Debickos ir Oniszczuk-Jas-
trazebek (2014), atsakingas turizmas remiasi pusiausvyra tarp trijy sriciy: socialinés,
ekonominés ir aplinkosauginés. Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija (2020)
paskelbé ataskaitg ,,Pasaulinis turizmo etikos kodeksas*, kuri jtrauke kultiirinj aspekta
1 Goodwino (2016) versija. Todél vertinant atsakingo turizmo sampratg ir poveikio
sritis, iSskiriamos trys pagrindinés atsakingo turizmo dimensijos — ekonominé, socio-
kulttriné ir aplinkosauginé (2 paveikslas).

Ekonominé
atsakomybé

Sociokultiiriné
atsakomybé

Aplinkosauginé
atsakomybé

*Turizmo vaidmuo
vietos ekonomikos
vystymo srityje,
ypac dél tvaraus
pragyvenimo
Saltinio
uztikrinimo

*Turizmo vietoveés
atsakomybé
suteikiant vietos
bendruomenéms
galiy ir jtraukiant
jas j vystymasi ir
turizmo indélis j
vietos meno,
kultiiros ir tradicijy
i$saugojima bei
propagavima

*Supratimas apie
turizmo pastangas
ir uztikrinimas,
kad neigiamas
poveikis biity
minimalus, ypaé
dél tvaraus
pragyvenimo
Saltinio
uztikrinimo

2 pav. Pagrindinés atsakingo turizmo dimensijos

Saltinis: Mathew ir Sreejesh, 2017.

2 paveiksle identifikuotos pagrindinés atsakingo turizmo dimensijos. Jas vertinant,
galima apibendrinti, jog atsakingas turizmas yra turizmo forma, kuri sumazina neigia-
ma socialinj, ekonominj ir aplinkos poveikj, sukuria didesng ekonoming naudg vietos
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zmonéms ir didina priimanciyjy bendruomeniy gerove (Ho ir Tan, 2021). Atsakingas
turizmas siekia teikti ekonoming ir socialing nauda vietos bendruomenei, atsizvel-
giant j kultiiras, tradicijas ir religijas, tausojant gamting aplinkg bei gamtos iSteklius,
mazinant tar$g (Fang, 2020).

Analizuojant atsakingg turizma, akcentuojamas suinteresuotyjy Saliy atsakomybés
prisiémimas. Atsakingas turizmas, apibréziamas kaip geresniy viety zmonéms gyventi
ir geresniy viety lankyti kiirimas, yra praktikos pagrindas ir rinkinys (Zhang ir kt.,
2021). Atsakingas turizmas laikomas viena i$§ tvarumo perspektyvy turizmo srityje,
daugiausia démesio skiriant moralinei ir etinei jsitraukusiy suinteresuotyjy Saliy atsa-
komybei (Blackstock ir kt., 2008). Atsakingo turizmo judéjimo guru Goodwinas
(2011) tvirtina, kad atsakingo turizmo id¢jos esmé — butinybé prisiimti atsakomybe
imtis veiksmy, kad vartotojai, tiekéjai ir vyriausybés yra atsakingi, o atsakingo turiz-
mo tikslas — atkreipti démesj j pagrindinj turizmo poveikj, sustiprinti teigiamg ir su-
mazinti neigiamg. Spenceley (2008) atsakingg turizmg vertina kaip integruotg poziiirj,
apimantj keliautojus, turizmo teikéjus, valdzios institucijas ir vietos valdzios institu-
cijas, kuriy veiksmai turi buti suderinti su darnaus vystymosi principais. Goodwinas
(2011) akcentuoja, kad atsakingas turizmas reiskia, jog kiekvienas dalyvaujantysis
prisiima atsakomybe uz turizmo tvarumg. Chan ir Fiffy (2021) pabrézia, kad atsakin-
gas turizmas yra vertinamas kaip poziiiris ] tvaraus turizmo valdymga. Atsakingas tu-
rizmas reiSkia atsakinga elgesj savo poelgiy atzvilgiu, o ypa¢ — valdant ir plétojant
versla (Leslie, 2012). Atsakingo ekoturizmo praktika teikia biologinio ir kultiirinio
i§saugojimo bei tvaraus ekologiniy istekliy vartojimo nauda, remia vietos ekonomika,
bendruomencés jgalinima, aplinkosauginj ir kultiirinj sgmoninguma ir minimaly povei-
kj vietos istekliams (Clifton ir Benson, 2006). Zvelgiant i§ pramonés perspektyvos,
atsakingas turizmas apibréziamas kaip vystymasis, kuris naudingas asmenims, turiz-
mo vietovéms ir bendruomenéms (Responsible Travel, 2020). Pripazindamas kelio-
nés tikslo tvarumo svarba, atsakingas turizmas jgijo savo svarba ir yra stipriai susietas
su atsakingu vartojimu ir gamyba kaip vienu i§ 17 Jungtiniy Tauty darnaus vystymosi
tiksly (Chan ir kt., 2021). Pasak Dodds ir Kuehnel (2008), galima teigti, kad atsakingo
turizmo koncepcijos esmé yra jmoniy socialiné atsakomyb¢ (angl. Corporate social
responsibility, CSR), nes atsakingas turizmas iSrySkina jmoniy atskaitomybe, atsi-
zvelgiant j jy sprendimy ir veiksmy poveikj. Spenceley ir kt. (2002) teigia, kad atsa-
kingas turizmas gali buti susijes su visomis turizmo formomis, kurios skirtos verslo
galimybéms skatinti, atsizvelgiant j tam tikros vietovés gyventojus, aplinkg ir gamtos
iSteklius. Atsakingas turizmas gali bati vertinamas kaip koncepcija, skirta su turizmu
susijusiems verslams valdyti taip, kad buity naudinga vietinei bendruomenei, gamtinei
ir verslo aplinkai bei pac¢iam turizmui (Frey ir George, 2008). Vertinant i§ paklausos
pusés, atsakingas turizmas yra produktas, kurj vartoja etiSkai orientuotas segmentas
(Goodwin, 2014). Pasak Blackstock ir kt. (2008), atsakingas turizmas gali biiti verti-
namas kaip atsakingi dalyviy, iskaitant asmenis, organizacijas ir sektorius, veiksmai,
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ik@inijantys esminj darnaus turizmo politikos jgyvendinimo reikalavima. Chan ir Fiffy
(2021) pasitilytoje atsakingo turizmo praktikos sistemoje, kurig sudaro du komponen-
tai, blitent trys tvarumo dedamosios (aplinka, ekonomika bei visuomené) ir atsakingas
suinteresuotyjy Saliy elgesys, manoma, kad Sie komponentai yra gyvybiskai svarbus
remiant atsakingo turizmo praktikg turizmo vietovéje, taciau tai yra atsakingo turizmo
parametrai, o norint jgyvendinti atsakingg turizma, reikia atsakingo turizmo suintere-
suotyjy Saliy elgesio. Blackstock ir kt. (2008) antrina, jog pagrindiné atsakingo turiz-
mo idéja yra susijusi su turizmu, daugiausia démesio skiriant turizmo veikloje daly-
vaujanéiy asmeny, biitent turisty ir verslininky, etinei ir moralinei atsakomybei.
Autoriai papildo, jog konceptualiai atsakingo turizmo idéja reiskia turizma, ypac krei-
piant démes;j j turizmo veiklg vykdanciy asmeny eting ir moraling atsakomybe. Tyri-
nédami atsakingo turizmo poveikj, Jenkinsas ir Schroderis (2013) mano, kad atsakin-
gas turizmas reiSkia, jog uz savo elgesio pasekmes atsakingi visi turizmo veiklos
dalyviai, jskaitant turizmo jmones, vietos valdzios institucijas ir bendruomenes, pa-
skirties rinkodaros organizacijas, investuotojus ir vartotojus, kitaip tariant, suintere-
suotosios turizmo sistemos Salys. Suinteresuotoji Salis yra bet kuri grupé ar asmuo,
turintys arba galintys turéti jtakos korporacijos tikslui pasiekti (Freeman, 1984). Anot
Manente ir Minghetti (2010), pagrindinés suinteresuotosios Salys yra turizmo vietové-
je ir uz jos riby: gyventojai, vietin€s turizmo jmonés (ypa¢ mazos ir vidutings), iSorés
tarpininkai (kelioniy agentiiros, kelioniy organizatoriai) ir turistai. Pasak Reido
(2003), turizmo veikla uZsiimantys asmenys apima turizmo jmones ir turistus, o atsa-
kingas turizmas pabrézia turizmo paslaugy teikéjy ir jy klienty geb&jima savo veiks-
mais daryti teigiamus pokycius. Chan ir kt. (2021) teigimu, turizmo tyrimuose buvo
pasitelktas suinteresuotyjy Saliy poziiiris, ypac susijes su jy suvokimu apie turizmo
poveikj ir plétros strategijas. Turizmo suinteresuotosios Salys atkreipia démes;j i turiz-
mo vietoves tvarumo didinima, remdamosi atsakingo turizmo koncepcija (Chan ir kt.,
2021). Freemano (1984) suinteresuotyjy Saliy teorija pabrézia, kad svarbu iSnagrinéti
individualius interesus ir patenkinti kuo daugiau ty interesy, suprantant, kad suintere-
suotosios Salys turi ypatingy rysiy su jmone arba turizmo kontekste gali biiti susijusios
su turizmo vietove. Atsakingas turizmas apima visus suinteresuotyjy saliy veiksmus ir
bendras pastangas, siekiant tvaraus turizmo (Mondal ir Samaddar, 2021). Atsakingas
turizmas yra placiai pripazjstamas kaip biidas didinti informuotuma ir remti i§saugo-
jima bei vietos kultiira, kartu sukuriant ekonoming naudg ir galimybes suinteresuoto-
sioms Salims (Chiu ir kt., 2014). Leslie (2012) teigimu, atsakingas turizmas rodo tu-
rizmo suinteresuotyjy Saliy atsakingo elgesio ir vartojimo svarbg, pagarbg aplinkai,
turizmo vietovei ir vietos zmonéms. Frey ir George (2010) tyrimas parodé, kad verslo
savininkai arba suinteresuotosios turizmo $alys teigiamai vertina atsakingo turizmo
iniciatyva. Atsakingo turizmo praktika daugiausia démesio skiria tinkamiems veiks-
mams ir praktikai (Mihalic, 2016), taip pat suinteresuotyjy Saliy atsakomybei (Blacks-
tock ir kt., 2008), o tai lemia atsakingg elgesj (David, 2011). Burrai ir kt. (2019) teigia,
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jog atsakingas turizmas yra galingas turizmo suinteresuotyjy Saliy vienytojas. Atsa-
kingo turizmo deklaracijg pasirase¢ asmenys ragina visas turizmo organizavimo sfero-
je dalyvaujancias $alis vystyti vienodas atsakingo turizmo plétros praktikas (Debicka
ir Oniszczuk Jastrzabek, 2014). Jungtiniy Tauty aplinkos apsaugos programoje ir Pa-
saulio turizmo organizacijos vadove politikos formuotojams ,,Turizmg darant tvares-
nj“ (2005) teigiama, jog, norint jsitraukti j tvary turizma, turi dalyvauti visos turizmo
pramonés suinteresuotosios Salys. Diasas ir kt. (2021) prideda, kad visos paslaugy
grandinés suinteresuotosios Salys — nuo turizmo viety valdymo organizacijy, turizmo
imoniy ir vietos bendruomeniy iki investuotojy, kelioniy kompanijy, agenty, institu-
cijy, vyriausybiy ir turisty — vaidina reikSminga vaidmenj siekiant atsakingo turizmo.
Mathew ir Sreejeshas (2017) teigia, jog atsakingas turizmas sitilo prisiimti atsakomy-
be uz savo veiksmus ir jtraukti jvairias Salis, jskaitant tiekéjus, turistus, paslaugy tei-
kéjus ir vyriausybes. Leslie (2012) papildo, kad atsakomybe prisiimti turi ne tik turiz-
mo produkty ir paslaugy teikéjai, bet ir pirkéjai, tai yra turistai. Pasak Blackstock ir kt.
(2008), atsakingi visy turizmo sistemos dalyviy, ar tai biity organizacijos, asmenys ar
net vyriausybés, veiksmai yra vienas i§ atsakingo turizmo reikalavimy. Eichelberger
ir kt. (2021) antrina, kad atsakingas turizmas reiskia, jog visi turizmo dalyviai prisii-
ma atsakomybe uz savo veiksmus. Diasas ir kt. (2021) sutinka, jog suinteresuotosios
turizmo Salys yra atsakingos uz savo elgesio pasekmes ir poveikj. Kaip aiskina Fen-
nellas (20006), atsakingas turizmas veikia zmoniy—zmoniy skaléje, todél susidaro jspii-
dis, kad tai konkretus, i§ apacios j virSy nukreiptas, taigi jgyvendinamas ir realistiskas,
poziuris. Pasak Xin ir Chan (2014), jeigu atsakingo turizmo poveikis suprantamas
turizmo suinteresuotyjy Saliy, stiprybés ir galimybés gali biiti maksimaliai iSnaudotos,
o trukumai ir grésmes gali biiti sumazinti iki minimumo.

Analizuojant atsakingo turizmo samprata turizmo sistemos suinteresuotyjy Saliy
kontekste, pastebima, kad egzistuoja problema. Kaip pazymi Van der Merwe ir Wocke
(2007), turizmo suinteresuotosios Salys nemato tikrosios atsakingo turizmo esmés ir
todél nesugeba jo praktikuoti. Dél to isSiikis yra rasti biidy skatinti tinkama atsakingg
praktika tarp pagrindiniy suinteresuotyjy Saliy (Burrai ir kt., 2019). Spenceley (2008)
teigimu, tik 2 procentai turizmo jmoniy visame pasaulyje jgyvendina atsakingo tu-
rizmo praktika. Mokslininko teigimu, jvairiis i$Stukiai riboja jmoniy elgesj atsakingo
turizmo atzvilgiu, jskaitant numatomas islaidas, konkurencing aplinka ir vyriausybés
paramos tritkumg. Chan ir kt. (2021) pazymi, kad yra keletas kliti¢iy, trukdanciy su-
interesuotosioms turizmo Salims jdiegti ir praktikuoti atsakingg turizma. Tai apima
laika ir i§laidas, susijusias su atsakingo turizmo praktika, vyriausybés paramos stoka
(Caruana ir kt., 2014) ir tinkamos praktikos bei gairiy trikuma (Hamid ir kt., 2020).
Farmaki ir kt. (2014) tyrimais buvo nustatytos prasto jsisavinimo ir neefektyvaus at-
sakingo turizmo jgyvendinimo prieZastys, apimancios jvairius suinteresuotyjy Saliy
interesus, menka supratima apie tai, kg reiskia atsakingas turizmas, ribotg biudzeta at-
sakingo turizmo praktikai jgyvendinti, steb&jimo mechanizmo nebuvimg ir integruo-
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tos sistemos, kurioje galéty klestéti bendradarbiavimas ir koordinavimas, nebuvima.
Autoriai prideda, kad yra biitinas aktyvesnis jvairiy valstybés kontroliuojamy insti-
tucijy dalyvavimas plétojant atsakingg turizma. Vis délto, anot Zhango ir kt. (2021),
atsakingas turizmas yra esminis klausimas, keliantis didelj susirtipinima daugeliui su-
interesuotyjy Saliy. Kaip teigia Burrai ir kt. (2019), buitent atsakingas turizmas turi ge-
béjima suvienyti turizmo suinteresuotasias Salis jgyvendinant Jungtiniy Tauty darnaus
vystymosi tikslus (2019), siekiant panaikinti skurda, apsaugoti aplinka ir maksimaliai
padidinti nauda visiems. IS tiesy, labai svarbus pagrindiniy turizmo suinteresuotyjy
Saliy (vietos bendruomenés, turizmo paslaugy teikéjy ir turizmo vietoveés ir vyriausy-
bés) bendradarbiavimas, susijes su tvarios plétros praktika, taikant atsakinga turizmo
praktika (Chan ir kt., 2021), kadangi yra manoma, jog atsakingas turizmas parengs su-
interesuotgsias Salis susidoroti su krize, jai dar nejvykus (Mondal ir Samaddar, 2021).

Ivertinus mokslinés literatiiros Saltiniy autoriy jzvalgas, galima teigti, kad siekiant
pereiti prie tvaresnés turizmo formos — atsakingo turizmo biitinas suinteresuotyjy Sa-
liy — vietiniy gyventojy, turisty, vyriausybés, vietos valdzios, turizmo jmoniy, nepel-
no siekianc¢iy organizacijy (NVO), ziniasklaidos — jsitraukimas. 3 paveiksle matyti
atsakingo turizmo sampratos lemiami ry$iai su turizmo sistemos suinteresuotosiomis
Salimis ir jy vaidmuo atsakingo turizmo atzvilgiu.

3 paveiksle pateikta remiantis moksline literatiira apibendrinta atsakingo turizmo
samprata suinteresuotyjy Saliy kontekste, jos lemiami rySiai su suinteresuotosiomis
turizmo $alimis ir jy vaidmuo atsakingo turizmo atzvilgiu. [vertinus autoriy, nagriné-
janciy atsakingo turizmo formas, darbus, apibendrinama, jog atsakingas turizmas — tai
turizmo forma, pasirenkama tikslingai, kad buty kuo labiau sumazintas neigiamas
ekonominis, sociokultiirinis ir aplinkosauginis poveikis, kartu maksimaliai padidintas
teigiamas turizmo plétros poveikis, reikalaujant suinteresuotyjy Saliy prisiimti atsa-
komybg ir imtis veiksmy, kad turizmas tapty atsakingesnis. Pereinant prie atsakingo
turizmo, labai svarbus yra suinteresuotyjy Saliy vaidmuo ir sgveika su atsakingu tu-
rizmo bei tarpusavyje. Vietiniai gyventojai gali prisidéti atsakingo turizmo rémimu,
turistai — atsakinga keliavimo elgsena, vyriausybé — politiniais sprendimais, palan-
kiais atsakingo turizmo vystymui, vietos valdzia — atsakingo turizmo rémimu, turiz-
mo jmonés — atsakingo turizmo principy taikymu versle, NVO — atsakingo turizmo
skatinimu, Ziniasklaida — atsakingo turizmo jvaizdzio formavimu. Svarbu ne tik tai,
kad suinteresuotosios Salys veikty atsakingo turizmo labui, bet sagveikaudamos tarpu-
savyje ir sickdamos bendry tiksly kurty sinergija.

Analizuojant atsakingo turizmo sampratg ir bruozus turizmo sistemos suintere-
suotyjy Saliy kontekste iSryskéjo trys pagrindinés atsakingo turizmo dimensijos (eko-
nominé, sociokultiiriné bei aplinkosauging) ir atsakingo turizmo vaidmens, maZzinant
neigiama ekonominj, sociokultiirinj ir aplinkosauginj poveikj bei skatinant teigiama,
svarba. Atsakingo turizmo specifika Siose dimensijose pasireiskia per tvaraus pragy-
venimo Saltinio suteikima, vietos bendruomeniy jtraukima j vystymasi, turizmo indélj
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Vietiniai

Vyriausybé
gyventojai

ATSAKINGAS
TURIZMAS
Turizmo forma, pasirenkama
tikslingai siekiant kuo labiau
sumazinti neigiama ekonominj,
sociokultiirinj bei aplinkosauginj
poveikj, tuo paciu maksimaliai
padidinti teigiama turizmo plétros
poveikij, reikalaujant
suinteresuotyjy Saliy prisiimti
atsakomybeg ir imtis veiksmy, kad
turizmas tapty atsakingesnis.

Ziniasklaida Vietos valdZia

Turizmo
imonés

3 pav. Atsakingo turizmo sampratos lemiami rysiai su turizmo sistemos suinteresuotosiomis
Salimis ir jy vaidmuo atsakingo turizmo atzvilgiu

Saltinis: sudaryta autorés remiantis mokslinés literatiiros analize.

1 vietos meno, kultiiros ir tradicijy iSsaugojima, uztikrinima, kad neigiamas turizmo
poveikis aplinkai biity minimalus. Apibendrinant atsakingo turizmo sampratos turiz-
mo sistemos suinteresuotyjy Saliy kontekste analize, galima akcentuoti, kad atsakingas
turizmas — tai turizmo forma, pasirenkama siekiant sumazinant neigiamg ekonominj,
sociokulttirinj bei aplinkosauginj poveikj ir skatinant teigiamg. Atsakingas turizmas
reikalauja suinteresuotyjy $aliy prisiimti atsakomybe ir imtis veiksmy. Siekiant turiz-
mo transformacijos ir peréjimo prie atsakingesnés turizmo formos, veikti kartu turéty
keliautojai turistai, vyriausybé, vietos valdzia, nevyriausybinés organizacijos, turizmo
sektoriaus jmonés, ziniasklaida, vietiniai gyventojai. Turizmo sektorius turéty skatin-
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ti, kad keliautojai rinktysi atsakingg keliavimo biida, o jmonés jtraukty tvarig elgseng
ir Darnaus vystymosi strategijos elementus j savo veiklos tikslus. Norint pasiekti tu-
rizmo transformacijos ] atsakingg forma rezultaty, biitinas turizmo sistemos veiké-
ju — suinteresuotyjy Saliy — jsitraukimas ir vienybé bei kompleksinés iniciatyvos ir
veiksmai. Tai pagrindZia atsakingo turizmo poveikio vertinimo poreik]j ir svarbg, kad
suinteresuotosios Salys, zinancios atsakingo turizmo poveikio aspektus, galimai biity
paskatintos atsakingo turizmo principus taikyti praktikoje.

1.1.2. Atsakingo turizmo svarba ekonominés veiklos kontekste

Atlikus atsakingo turizmo sampratos ir bruozy analize¢ bei identifikavus tris pa-
grindines atsakingo turizmo dimensijas, kur greta sociokulttiriniy ir aplinkosauginiy
aspekty jvardijami ir ekonominiai, akivaizdu, kad atsakingas turizmas turi reikSme
ekonominei veiklai. Atsakingas turizmas apibiidinamas kaip turizmo forma, kuria sie-
kiama palaikyti gyvybingas ir ilgalaikes ekonomines veiklas, duodancias socialing
ir ekonoming naudg visoms dalyvaujancioms interesy grupéms (Valstybinis turizmo
departamentas prie Ukio ministerijos, 2017). Apibréziant atsakingg turizmg akcen-
tuojama atsakomybé uz ekonominj poveikj (Goodwin, 2011), neigiamo poveikio ma-
zinimas ir ekonominés naudos didinimas (Piety Afrikos Aplinkos ir turizmo departa-
mentas, 1996; Europos komisijos Turizmo tvarumo grupé, 2012; Xin ir Chan, 2014;
Amin, 2017; Ho ir Tan, 2021), iSskiriamos jau minétos trys pagrindinés atsakingo
turizmo dedamosios, tarp kuriy — ekonominé dimensija (Debicka ir Oniszczuk-Jas-
trazebek, 2014; Goodwin, 2016; Chan ir Fiffy, 2021; Chan ir kt., 2021; Mondal ir Sa-
maddar, 2021), akcentuojama ekonominé nauda vietos bendruomenéms (Fang, 2020;
Ho ir Tan, 2021).

Pasak Goodwino (2016), turizmas gali buti ekonomiskai tvaresnis vengiant arba
sumazinant neigiama poveikj ir maksimaliai padidinant teigiamg. Prie to gali prisi-
déti keliautojai ir poilsiautojai, gidai, ekskursijy ir lankytiny viety, apgyvendinimo ir
transporto paslaugy teikéjai, kelioniy organizatoriai. Xin ir Chan (2014) analizuoja tu-
rizmo indélj | vietos ekonomikg. Autoriy tyrimai atskleidé, jog, remiantis kelioniy or-
ganizatoriy atsakymais, ekonominis rodiklis yra svarbus, nes ekonomikos plétra buvo
pagrindiné turizmo ir verslo egzistavimo priezastis. Finansinis atlygis yra kelioniy
organizatoriy, vykdanc¢iy savo versla, ir vietos valdzios institucijy tikslas i§saugant
paveldo objekta, o pajamos i$ turisty, gaunamos per jé&jimo mokestj ir i§leidziamos
teritorijos apsaugai, padeda patenkinti turisty likescius (Goh ir Yusoft, 2010). Be tie-
sioginés ekonominés naudos i$ lankytojy iSlaidy, darbo viety kiirimas yra patraukliau-
sia turizmo savybé daugumai vyriausybiy (Europos Komisijos Jmoniy ir pramonés
generalinis direktoratas, 2013). Goodwinas (2007) prideda, kad ekonominé turizmo
nauda maksimaliai padidinama, kai maksimaliai padidinami vietos uZimtumo ir eko-
nominiai ry$iai. Vietos zmoniy jdarbinimas geromis saglygomis, jy mokymas, kad biity
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uztikrintas jy progresas, ir vietoje pagaminty prekiy bei paslaugy pirkimas — visa tai
lemia turizmo vietovés tvarumg (Goodwin, 2016).

Analizuojant atsakingg turizma, ekonominé atsakomybé apibiidinama kaip turiz-
mo atsakomybé vietos ekonomikai teikiant nauda vietos bendruomenéms ir sumazi-
nant neigiamg poveikj vietos pragyvenimo Saltiniams, taip pat kuriant ir parduodant
kokybiskus produktus, atspindinc¢ius nattraly, kulttrinj ir socialinj turizmo vietoves
vientisuma, kartu uztikrinant teisinga verslo praktika (Goodwin, 2016). Kirkas (1995)
pazymi, kad vis daugiau jmoniy taiko jmoniy socialinés atsakomybés politika, siek-
damos jvykdyti vyriausybés reikalavimus ir generuoti finansinj atlygj arba, kaip teigia
Garay ir Fontas (2012), padidinti savo konkurencinguma. Weeden (2002) sutinka, kad
atsakingas turizmas leidzia jmonéms konkuruoti ne tik dél kainos, bet ir kuriant pri-
détine verte. Tyrimai rodo, kad turizmo jmonés, besilaikancios atsakingos praktikos,
gali jgyti konkurencinj pranaSuma ir ilgainiui Zenkliai sumazinti i$laidas (Tzschentke
ir kt., 2004). Rasdi, Somas, Azinuddinas, Nasiras ir Khan (2022) analizuoja atsakingo
turizmo ekonominés atsakomybés dimensijg. Anot Mathew ir Nimmi (2021), ekono-
miné atsakomybé, kurig jaucia bendruomené dél atsakingo turizmo, stiprina bendruo-
menés suvokima, kad turizmo veikla yra orientuota j vieSyjy pirkimy skatinima, gy-
venimo lygio gerinimg ir didesniy jsidarbinimo galimybiy kiirimg. Pasak Goodwino
(2007), yra trys budai, kuriais turizmas teikia naudg vietos bendruomenéms bei gerina
Jju pragyvenimo $altinius ir kurie yra tiesiogiai susij¢ su ekonominiu poveikiu, tai:

- uzimtumas ir tiesioginis prekiy bei paslaugy pardavimas turistams per amatus

ir gidus;

- netiesiogiai per jdarbinimg jmonése, kurios parduoda, pvz., vietinj maista ar

uniformas turizmo jmonéms, pvz., vieSbuciai ar restoranai;

- infrastruktiiros pranaSumai, jskaitant kelius, vandens tiekima, geresnius trans-

porto rysius ir internetg, kur turizmo paklausa prisideda prie jo plétros.

Teigiama, kad ekonominés atsakomybés jausmas didina ir gerina pasitenkinima
materialine gerove, o tai atspindi bendruomenés pasitenkinima savo nuosavybe ir pa-
togumais (Kim ir kt., 2013). Mathew ir Kuriakose (2018) nagrinéja atsakingo turizmo
vertinimo pagrindus ir teigia, kad atsakingas turizmas turi tris atsakomybés sritis: eko-
noming, socialing ir aplinkosauging. Pasak autoriy, ekonominé atsakomybé apima jsi-
darbinimo galimybes, igtidziy ugdyma, pragyvenimo lygi, vietos vieSuosius pirkimus,
vietiniy jmoniy paramg ir integruotg turizmo vietos ekonomika. Remiantis Jungtiniy
Tauty Pasaulio turizmo organizacija (2017), ekonominé dimensija apima gamyba ir
vartojimg, susijusj su turizmo prekémis bei paslaugomis ir paprastai atsispindintj to-
kiose priemonése kaip lankytojy vartojimas ir turizmo pramonés produkcija. Pagal
atliktus tyrimus, ekonominé dimensija taip pat siejama su turizmo industrijy ypatybiy
ir turizmo industrijy gamybos procesy apraSymu: investicijomis j pagaminta kapitala
(vieSbucius, transporto infrastruktiira ir kt.); uZimtumu turizmo srityje, darbo vietomis
ir zmogiskuoju kapitalu (jskaitant jgiidzius ir patirtj); informacija apie turizmo pramo-
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nés Saky dydj, pramonés klase ir nuosavybe. Vertinant atsakingg turizmg ekonominés
veiklos kontekste, Manente ir Minghetti (2010) i$skiria solidarumo, ekonomikos, tei-
singumo, teisétumo plétros principus:

Atsakingas turizmas — tai turizmas, vystomas pagal ekonominio ir socialinio
teisingumo principus, gerbiant aplinkg ir kulttirg.

Atsakingas turizmas uztikrina, kad mokama kaina biity teisinga visiems (turis-
tams, operatoriams ir vietos bendruomenéms), kad pajamos taip pat biity nau-
dingos kitiems sektoriams ir turéty teigiamg socialinj poveikj turizmo vietovei.
Atsakingas turizmas skatina naudotis vietinémis nedidelémis arba Seimos val-
domomis paslaugomis (apgyvendinimas, restoranai, transportas ir kt.) ir pirme-
nybe teikia toms paslaugoms, kuriomis gali naudotis ir lankytojai, ir gyventojai.
Atsakingas turizmas veikia taip, kad atsakingoje turizmo veikloje dalyvaujan-
tys subjektai laikytysi galiojanciy taisykliy, o turizmo institucijos pripaZinty
tokio turizmo specifika.

Keiptauno deklaracijoje (2002), apibiidinancioje atsakingg turizma, iSskiriami Sie
pagrindiniai ekonomingés atsakomybés principai:

Prie§ plétojant turizma, jvertinti ekonominj poveikj ir pirmenybe teikti toms
plétros formoms, kurios naudingos vietos bendruomenéms ir sumazina neigia-
ma poveikj vietos pragyvenimo Saltiniams (pavyzdziui, praradus prieiga prie
iStekliy), pripazjstant, kad turizmas ne visada gali buti tinkamiausia vietinés
veiklos forma.

Maksimaliai padidinti vietos ekonoming nauda, didinant ry$ius ir mazinant nu-
tekéjima, uztikrinant, kad bendruomenés dalyvauty turizme ir gauty i jo nau-
dos. Jei jmanoma, naudoti turizma, kad biity prisidedama prie skurdo mazinimo
taikant skurstantiesiems skirtas strategijas.

Kurti kokybiskus produktus, kurie atspindéty, papildyty ir pagerinty turizmo
vietove.

Plétoti turizmg tokiais biidais, kurie atspindéty gamtinj, kultiirinj ir socialinj
turizmo vietovés vientisumg ir skatinty atitinkamas turizmo formas.

Taikyti teisingg verslo praktika, mokéti ir taikyti sgziningas kainas, kurti par-
tnerystes taip, kad rizika buity sumazinta ir pasidalijama, samdyti bei jdarbinti
darbuotojus, pripazjstancius tarptautinius darbo standartus.

Teikti tinkamg ir pakankamg paramg mazoms, vidutinéms ir labai mazoms
imonéms, kad su turizmu susijusios jmonés klestéty ir buity tvarios.

Siekiant uztikrinti sékmingg atsakingo turizmo plétros jgyvendinimg praktikoje,
reikalinga vertinimo ir stebésenos sistema (Xin ir Chan, 2014). Manente ir Minghetti
(2010) tyrime analizuojamas portalo Responsibletravel.com siekis padéti transfor-
muoti turizmo industrija, kuri buty ilgalaiké vietiniy zmoniy, aplinkos, turisty ir tu-
rizmo pramonés nauda. Portalas kuria ir paskirsto atsakingesnes keliones, taip sukur-
damas daugiau darbo viety vietos zmonéms, didesnes pajamas vietos gyventojams ir
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didesn¢ nauda aplinkosaugai, kartu sumazindamas neigiama poveikj vietos aplinkai
ir kulttirai. Portalo kelioniy organizatoriai ir apgyvendinimo jstaigos laikosi atsakingo
turizmo (socialiniu, aplinkosauginiu ir ekonominiu poziiiriais) kriterijy, kuriais vado-
vaujantis galima tapti responsibletravel.com nariais. Blisimi nariai turi jrodyti, kad jy
politika ir praktika atitinka nustatytus minimalius standartus, tarp kuriy ir ekonominés
politikos reikalavimai:

- Irodymai, kad jmonés politika reikalauja, jog turizmo vietovés tiekéjai, kur tik
Jmanoma, jdarbinty vietinius Zmones.

- Jrodymai, kad jmonés politika reikalauja, kad turizmo vietovés tiekéjai, jei tai
leidzia vietiniai standartai, naudotysi vietine produkcija, gamintojais ir kitomis
paslaugomis.

- Jrodymai, kad keliautojams pries keliong¢ teikiami vietiniy paslaugy, teikianciy
vietos bendruomenei nauda, pasitilymai (pvz., restoranai, gidai, parduotuves,
amaty turgeliai) ir kt.

Vertinant atsakingg turizma, greta sociokulttirinio bei aplinkosauginio aspekto aki-
vaizdziai ryskéja ir ekonominés dimensijos svarba. Apibiidinant atsakingg turizma,
akcentuojama atsakomybé uz ekonominj poveikj, neigiamo poveikio mazinimas ir
ekonominés naudos didinimas, iSskiriama ekonominé nauda vietos bendruomenéms.
Ekonominis atsakingo turizmo poveikis pastebimas kaip tiesioginé ekonominé nauda
1§ lankytojy islaidy, darbo viety kiirimas, vietos Zmoniy jdarbinimas geromis sglygo-
mis, jy mokymas, kad biity uztikrintas jy progresas, ir vietoje pagaminty prekiy bei
paslaugy pirkimas, vietos uzimtumo ir ekonominiy rysiy didinimas.

Apibendrinant atsakingo turizmo bruozy ir svarbos ekonominés veiklos konteks-
te analize, galima akcentuoti, kad atsakingas turizmas veikia pagal tris pagrindines
dimensijas — ekonoming, sociokultiiring ir aplinkosauging. Atsakingas turizmas su-
prantamas kaip turizmo forma, kurios veikimu siekiama sumazinti neigiamg poveikj
ir skatinti teigiamg turizmo poveikj ekonominéje, sociokultiirinéje bei aplinkosaugi-
néje dimensijose. [vertinta, kad jgyvendinant atsakingg turizma reikia, kad suintere-
suotosios $alys prisiimty atsakomybe ir atlikty tam tikrus veiksmus. Atlikus analizg
iSryskéjo atsakingo turizmo svarba ekonominés veiklos kontekste, pasireiSkianti per
ekonominés naudos didinima, neigiamo poveikio mazinima, ekonoming naudg vietos
bendruomenéms ir kt. Remiantis analizés rezultatais galima teigti, kad atsakingas tu-
rizmas gali biiti potencialia kryptimi ne tik siekiant tvarumo aplinkosauginiu ar socio-
kulttriniu aspektais, bet taip pat einant link darnaus ekonomikos vystymosi. Taciau
siekiant argumentuoti atsakingg turizmg kaip potencialig ateities ekonomikos, turiz-
mo ir bendrai darnaus vystymosi kryptj, biitina jvertinti turizmo patiriamus i$stikius
bei peréjimo prie atsakingesnés turizmo formos prielaidas ir galimybes.
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1.2. Turizmo plétros isSukiai
pereinant prie atsakingesnés turizmo formos

Paprastai | turizmg zitirima per ekonominj objektyva — dél jo teikiamy darbo viety
ir postimio, kurj jis suteikia vyriausybiy izdams ir nuo turizmo priklausomy ben-
druomeniy biudzetams (Cheer ir kt., 2021). Pastaruosius deSimtmecius turizmo plétra
buvo nukreipta j jo indélj j ekonomika. Tai nesikeité nuo to laiko, kai turizmo augimo
modelis buvo sukurtas 7-ajame deSimtmetyje ir tik sustipréjo iki perteklinio turizmo
eros (Cheer ir kt., 2021). Auganti turizmo apimtis buvo lydima did¢janc¢iy ekonominiy
rodikliy. Taciau stipréjanti visuotiné ekonomika ir kultliriné integracija 1émé turiz-
mo plétra, kuri neiSvengiamai sietina tiek su poveikiu ekonomikai, tiek su poveikiu
sociokultiirinei aplinkai ir gamtai (Zilinskas, 2011). Baksi ir Parida (2020) teigimu,
paprastai kelioniy skaiciaus ir turizmo apimties augimas neapsieina be padariniy,
kelian¢iy grésme aplinkai, visuomenei ir etnokultiirinei struktiirai. Spartus turizmo
augimas lémé neigiamy padariniy gamtinei ir sociokultiirinei aplinkai iSrySkéjima.
Pradétas kelti vis daugiau démesio sulaukes turizmo pertvarkos poreikio klausimas,
ieskant atsakingesnio turizmo santykio su aplinka. Pastaruoju laikotarpiu vis didesnis
démesys skiriamas darnaus ir atsakingo turizmo koncepcijy integravimui j turizmo
plétros programas. COVID-19 pandemija, 1émusi turizmo sektoriaus sastingj, taip pat
buvo paskata pokyciams, kad atsigaunantis turizmas bty tvaresnis ir atsakingesnis.
Mokslininky sukurtas terminas New Era of Responsibility rodo, kad pasauliniam tu-
rizmui biitina skubi pertvarka ir jg paspartino 2020 m. pasaulj uzklupusi COVID-19
pandemija. Peré¢jima prie atsakingo turizmo taip pat remia globalios reik§més organi-
zacijos, jskaitant 2030 m. darnaus vystymosi tikslus (Jungtinés Tautos, 2019) ir Euro-
pos zaligjj kursa (2021). Sios jzvalgos yra prielaida, kad nuo pandemijos pasekmiy vis
dar kencCiantis turizmas yra kryzkeléje, ir tai gali buti puiki galimybé persiorientuoti
1 tvaresng ir atsakingesn¢ turizmo ateitj. Todé¢l keliamas klausimas, kaip kryzkel¢je
atsidiires turizmo sektorius iSnaudos esamg padétj pereinant prie tvaresnio ir atsakin-
gesnio turizmo.

Pazymétina, kad, remiantis mokslinés literatiiros analize, turizmas yra neviena-
reikSmisko poveikio reiskinys, visoms suinteresuotosioms Salims — vietos gyvento-
jams, verslininkams, politiniy, socialiniy, aplinkosauginiy sprendimy priéméjams ir
neigiamus padarinius. Augant turizmo mastui, rySkéjant perteklinio turizmo reiski-
niui, stipréja ir neigiamas turizmo poveikis. Siekiant ji suSvelninti ir paskatinti tei-
kiama nauda, biitina ieSkoti sprendimy, kaip turizmo reiskinj suvaldyti pereinant prie
atsakingesnés turizmo formos. Tad siekiant i§saugoti palankig ekonoming, sociokulti-
ring ir gamting aplinka, suSvelninti neigiama turizmo poveikj ir paskatinti jo teikiama
nauda, butina ieskoti sprendimy, kurie padéty suvaldyti turizmo reisSkinj pereinant
prie atsakingesnés sektoriaus veikimo formos.
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Kad nuolatiné turizmo plétra turi tam tikry traikumy, patvirtina atlikta mokslinés
literatiiros analizé. Didesnis iStekliy iSnaudojimas, didesnis triuk§Smingumas, oro ir
vandens tarSa, rySkesnis turizmo vaidmuo klimato kaitos procese — tai tik keli Sio
sektoriaus neigiamy padariniy pavyzdziai (Gossling ir Peeters, 2015). Lankytiny viety
perpildymas lemia fizinius tiek infrastruktiiros, tiek gamtos, tiek kultiiros ir paveldo
vertybiy pakitimus. Turizmo produkty ir paslaugy komercializavimas lemia mazes-
nj turizmo versly pelna. Uzimti, turisty perpildyti lankytini objektai ir vietos lemia
nemalonig lankytojy patirtj. Labai koncentruotos turizmo sektoriuje, palyginti su pa-
skirstytomis, pajamos, lankomy viety perpildymas ir spiistys skatina neigiamg pozitirj
1 turizma. Didelio masto turizmui visuomen¢ ima priesintis. [tampa tarp gyventojy ir
lankytojy auga daugelyje pernelyg turisty pameégty viety, kur tiek gyvenimo kokybe,
tiek lankytojy patirtis i§ esmés prastéja. Turizmo keliamos problemos, regis, auga taip
sparciai, kad nespéjama jy spresti. Tai yra socialinis, aplinkos ir verslo i$siikis (Mullis,
2017). Akivaizdu, kad sparciai auganti turizmo apimtis neigiamai veikia aplinkosau-
ginius, sociokultiirinius ir ekonominius vietos gyvenimo aspektus. Galima teigti, kad
toks turizmo modelis atskleidzia, jog Cia nelaimi né viena pusé.

Kadangi turizmo mastui augant beispleciantis perteklinis turizmas skatina neigia-
mus turizmo padarinius, pasak Butarbutar ir Soemarno (2013), vykdant turizmo plé-
tros misija, reikéty stengtis kuo maziau sekinti aplinkos isteklius ir daryti zalg sociali-
néms bei kultiirinéms vietos vertybéms. Anot Peeterso ir kt. (2018), siekiant iSvengti
perteklinio turizmo sukeliamos zalos, Salims ar net atskiriems perteklinio turizmo
atvejams bitina individuali politika, bendradarbiaujant su suinteresuotosiomis turiz-
mo Salimis ir politikos kuiréjais. Norint suSvelninti turizmo veiklos neigiamus padari-
nius, reikéty bandyti numatyti neigiama jo poveikj ir ji eliminuoti bendradarbiaujant
vyriausybéms, privaciam sektoriui, vietos bendruomenéms, tyréjams ir kitoms turiz-
mo veikla suinteresuotoms Salims. Peetersas ir kt. (2018) nustaté, kad pastaruoju metu
suinteresuotosios Salys Sias problemas vis geriau supranta: socialinis, ekonominis ir
aplinkosauginis poveikis turéty buti vertinamas ne atskirai, o sistemiskai, paisant gy-
ventojy nuomonés ir jy $io reiskinio suvokimo, akademiné bendruomené turéty uzpil-
dyti atotriikj tarp verslo studijy ir socialiniy moksly, kad biity geriau suprastas turizmo
poveikis, jis turéty buti vertinamas ne kaip vienareikSmis reiskinys, bet kaip nuolat
besikei¢iantis dél turizmo ir lankomos vietovés sgveikos.

Sparciai didéjantis turizmo mastas, augantis Zmoniy vartotojiskumas prisidéjo prie
to, kad émé sparciai rySkéti neigiamas turizmo poveikis, ypac pasireiskes neigiamais
padariniais aplinkosauginiu ir sociokultiiriniu lygmenimis. COVID-19 pandemija, dél
jvesty saugumo reikalavimy sustabdziusi turizma, nulémé tai, kad turizmas atsidtiré
kryzkeléje, kur pokyciai tapo neiSvengiami. Sustojus turizmui, labiausiai lankomos
pasaulio vietos galéjo pailséti nuo turisty antpludzio, Zemé — atsikvépti nuo neigiamo
turizmo poveikio. Taciau sastingis atsiliepé ir ekonominiams rodikliams, kurie mazé-
jo kartu su mazéjanciais turizmo rodikliais. Todél esama turizmo sektoriaus situacija
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tapo tinkamiausiu momentu turizmo transformacijai, orientuojantis j atsakinga, dar-
ny turizmg. Kai COVID-19 pandemija uzklupo pasaulj, turizmo ir kelioniy sektorius
pirmasis pajuto padarinius ir pateko j nesaugia padétj. Tradiciniai turizmo verslo mo-
deliai nustojo veikti. Kelioniy apribojimai ir uzsidarymas namuose sunkiai paveiké
turizmo sektoriy, kartu ir globalios ekonomikos vystymasi. Turizmo skaiciai smarkiai
sumazgjo, kartu atliepdami ekonominius rodiklius. Turizmo ir ekonominiy nuostoliy
prognozeés rodo, kad, norint iSgyventi, turizmo sektoriui biitina pertvarka. Tai kelia
klausima, galbut $i kriziné padétis gali turéti ne tik neigiamy padariniy, bet tuo paciu
metu galéty biiti stimulu taip reikalingiems pokyciams turizmo sektoriuje, atliepiant
atsakingesnj, darnesnj pozitrj.

Taciau turizmo nuosmukis ne visada buvo nepageidautinas, nes nors kelionés vie-
tos gali negauti pajamy i$ turizmo ir jo remiamy paslaugy, krizé suteikia galimybe su-
valdyti atsigavimg ir negrjzti j prieskrizing padétj, kuri daré spaudima infrastruktiirai,
aplinkai ir vietos gyventojams (Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros organizacija,
2020). Krizé yra galimybé permastyti turizmg ateiciai (Ekonominio bendradarbiavi-
mo ir plétros organizacija, 2020). Tai galimybé pasinaudoti naujomis technologijomis,
igyvendinti ekologisko atsigavimo strategijas ir pereiti prie politikos bei verslo prak-
tikos, kuri geriau subalansuoty turizmo ekonominj, sociokultiirinj ir aplinkosauginj
poveikj. Politikos formuotojai turéty pasinaudoti galimybe atkurti turizmo ekonomika
tvirtesniu, teisingesniu ir tvaresniu pagrindu (Ekonominio bendradarbiavimo ir plé-
tros organizacija, 2020). Atsakingo, ekologisko, tvaraus turizmo atstatymas pagaliau
gali biti instituciskai suderinamas, ko reikia pasaulinei s¢kmei (Brouder, 2020).

Dar pandemijos laikotarpiu buvo vertinama, kad 2021 m. turizmo sektorius labai
skirsis nuo 2019 m. (Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros organizacija, 2020).
Kadangi daugelyje Saliy karantinas, placiai paplite¢ kelioniy apribojimai ir oro uosty
bei nacionaliniy sieny uzdarymas sumazino atvykstanciy tarptautiniy turisty skaiciy
(Zhang ir kt., 2021), buvo vertinama, kad vidaus turizmas atsistatys grei¢iau nei tarp-
tautinis (Singh ir Mir, 2020). Ryskus COVID-19 pandemijos bruozas buvo staigus ir
gilus mobilumo sumazéjimas, dél kurio sumazéjo turizmas, prekyba kelioniy paslau-
gomis ir ne rezidenty vartojimas (Europos Centrinis Bankas, 2020). Bandydamos ko-
voti su pandemijos sukeltu turizmo sastingiu, Salys émési jgyvendinti politika, susiju-
sig su vietinio turizmo skatinimu, atspindin¢iu jo lemiama ind¢lj i turizma didziosiose
ekonomikose ir bendrus pramonés ltikesCius, kad vietinés kelionés atsigaus sparciau
negu tarptautinis turizmas (Arbulu, Razumova, Rey-Maquieira ir Sastre, 2021). Pro-
gnozuodamas pandemijos sukeltus pokycius, Brouderis (2020) siiilo, kad rinkodaros
organizacijos, jei, pavyzdziui, suaktyvéty turizmo vietoviy valdymas, pradéty laikytis
regioninio pozitirio (dabar tarptautines keliones nugali, jprastinémis sglygomis daz-
nai sumenkinamos, vietinés ir artimiausios kaimyninés rinkos), nes, nykstant seniai
veikiantiems verslams ir atsirandant naujiems, biity galima pastebéti, kad vietinés tu-
rizmo vietovés vél sulaukty démesio. Kitaip tariant, i§sivadavus i§ COVID-19 pande-
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mijos, turizmo paklausoje gali atsirasti institucinis skai¢iavimas — pasikeitus Zmoniy
elgesiui kuriant naujas normas, turizmo sektoriui gali tekti susitaikyti su labiau vietine
orientacija, atsakingu, aplinkg tausojanciy turizmu. Tvarumas gali tapti svarbesnis
renkantis turizma dél didesnio supratimo apie klimato kaitg ir neigiama turizmo po-
veikj (Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros organizacija, 2020). Teigiama, kad
turizmas turi unikaly gebé&jima toliau apsaugoti ir jtraukti pazeidziamas grupes, kartu
mazinti skurdg ir nelygybe, taigi atéjo laikas sektoriui paspartinti reikSmingus poky-
¢ius, kurie turés ilgalaikiy padariniy ateities kartoms (Pasaulio kelioniy ir turizmo
taryba, 2020).

2 lenteléje pateiktos prioritetinés sritys turizmui transformuojantis ir kovojant su
neigiamais COVID-19 pandemijos padariniais.

Apibendrinant lenteléje pateikta informacijg matyti, kad COVID-19 pandemijos
laikotarpis buvo galimyb¢ turizmo transformacijai, rekomenduojant pereiti prie prio-
ritetiniy sri¢iy, kurios siejasi su atsakingo turizmo koncepcija ir apima ekonominius,
sociokulttrinius, aplinkosauginius aspektus. Rekomenduojamas démesys socialinio
ir ekonominio poveikio mazinimui, jgyvendinant laipsniskus ir koordinuotus spren-
dimus, siekiant apsaugoti pragyvenimo Saltinius, darbo vietas, pajamas ir jmones,
teikiant pirmenybe jtraukciai ir nelygybés mazinimui. Taip pat aktualizuojamas kon-
kurencingumo ir atsparumo didinimas, remiant turizmo infrastruktiiros ir kokybisky
paslaugy plétra visoje turizmo vertés grandingje, skatinant investicijas ir kuriant pa-
lankia verslo aplinka vietos jmonéms. Akcentuojamas vietinio ir regioninio turizmo
skatinimas. Kovojant su pandemijos padariniais, taip pat silloma skatinti inovacijas ir
skaitmeninti turizmo ekosistema, kad ateities turizmo plétra galéty maksimaliai iSnau-
doti technologijas turizmo ekosistemoje. Démesys skiriamas ir darnumo bei zaliojo
augimo skatinimui, turizmui pereinant prie atsparaus, konkurencingo, tausaus istekliy
ir anglies dvideginio atzvilgiu neutralaus sektoriaus, laikantis ParyZiaus susitarimo
dél klimato kaitos tiksly ir principy bei Jungtiniy Tauty darnaus vystymosi tiksly, uz-
tikrinant, kad buty uzdrausta netvari, tarsi praktika. Taip pat skatinama transformuoti
turizmg ir siekti Jungtiniy Tauty darnaus vystymosi tiksly bendradarbiaujant, svars-
tant galimybe pirmenybe teikti zmonéms, jtraukiant vyriausybe, vystymosi partnerius
ir tarptautines finansy institucijas, kad biity daromas reik§mingas poveikis ekonomi-
kai ir pragyvenimo Saltiniams. Taigi matyti, kad COVID-19 pandemijos sukelta krizé
gali biti paskata daugelj mety veikusius netvarius turizmo modelius pakeisti atsakin-
gesniais. Higgins-Desbiolles (2020) teigimu, COVID-19 kriz¢ suteikia retg galimy-
be permastyti turizma, reikalaujant nutraukti neteisybés, iSnaudojimo ir priespaudos
procesus ir struktiiras. Daroma prielaida, kad pokriziniu laikotarpiu turistai sutelks
démes;j | atsakingas keliones ir turizmo patirtj (Ioannides ir Gyimothy, 2020), todél
kelioniy pramoné turi pereiti prie atsakingesnés praktikos (Rowen, 2020).
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2 lentelé. Prioritetinés turizmo transformavimo sritys kovojant su
COVID-19 pandemijos padariniais

KRIZES VALDYMAS IR SOCIALINIO BEI EKONOMINIO POVEIKIO
GYVENIMUI MAZINIMAS

Turés buti jgyvendinami laipsniSki ir koordinuoti sprendimai siekiant: apsaugoti
pragyvenimo Saltinius, darbo vietas, pajamas ir jmones; didinti pasitikéjima per
visy turizmo operacijy sauguma; stiprinti partneryste ir solidaruma socialiniam ir
ekonominiam atsigavimui teikiant pirmenybe jtrauk¢iai ir nelygybés mazinimui.
KONKURENCINGUMO IR ATSPARUMO DIDINIMAS

Remti turizmo infrastrukttros ir kokybiSky paslaugy plétra visoje turizmo vertés
grandinéje; palengvinti investicijas ir sukurti palankia verslo aplinka vietos mazoms
ir vidutinéms jmonéms (MV]), jvairinti produktus ir rinkas ir, jei jmanoma, skatinti
vietin] ir regioninj turizma.

INOVACIU IR TURIZMO EKOSISTEMOS SKAITMENINIMAS

Atkiirimo paketai ir ateities turizmo plétra galéty maksimaliai iSnaudoti technologijas
turizmo ekosistemoje, skatinti skaitmeninima, siekiant kurti naujoviskus sprendimus
ir investuoti } skaitmeninius jgidzius, ypac¢ laikinai nedirban¢iy darbuotojy ir darbo
ieSkanciy asmeny.

DARNUMO IR JTRAUKAUS ZALIOJO AUGIMO SKATINIMAS

Turizmui svarbu pereiti prie atsparaus, konkurencingo, tausaus iStekliy ir anglies
dvideginio neutralaus sektoriaus, laikantis Paryziaus susitarimo dél klimato kaitos
tiksly ir principy bei tvarios plétros tiksly. Zaliosios investicijos j atkiirima galéty
buti nukreiptos | saugomas teritorijas, atsinaujinancigja energija, pazangius pastatus
ir ziedine ekonomikg. Finansiné ir gelbéjimo parama i$ vyriausybiy apgyvendinimo,
kruizy ir aviacijos pramonei taip pat galéty uztikrinti, kad biity uzdrausta netvari
tarSos praktika.

TURIZMO TRANSFORMAVIMAS IR SDG SIEKIMAS
PASITELKIANT KOORDINAVIMA IR PARTNERYSTES
Norint pereiti prie tvarios ateities ir pasauliniy tiksly, reikés judresniy pozitriy ir
sajungy. JT Pasaulio turizmo organizacijos Pasaulinis turizmo krizés komitetas
suvienijo turizmo sektoriy, kad suformuluoty viso sektoriaus atsaka j precedento
neturintj COVID-19 pandemijos i88tikj. Norint veiksmingai koordinuoti atnaujinimo
ir atklirimo planus ir politika, blity galima apsvarstyti galimybg pirmenybe teikti
zmonéms, jtraukiant vyriausybe, vystymosi partnerius ir tarptautines finansy
institucijas, siekiant reik§mingo poveikio ekonomikai ir pragyvenimo Saltiniams.

PRIORITETINES TURIZMO TRANSFORMACIJOS SRITYS

Saltinis: sudaryta autorés, remiantis Jungtinémis Tautomis, 2020, ir Jungtiniy Tauty Pasaulio
turizmo organizacija, 2020.

Pasaulio kelioniy ir turizmo taryba bei Harvardo vieSosios sveikatos mokykla
(2021) numate veiksmus, kuriuos turéty atliepti pasaulinis kelioniy ir turizmo sekto-
rius, zvelgdamas j darnesng, atsakingesne ateitj (3 lentelé).
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3 lentelé. Pasaulinio kelioniy ir turizmo sektoriaus veiksmai
pereinant prie darnesnés, atsakingesnés ateities

Veiksmai, kuriuos turéty atliepti pasaulinis kelioniy ir turizmo sektorius,
Zvelgdamas j darnesne, atsakingesne ateitj

Siekti padaryti tvarumg numatytuoju pasirinkimu kaip numatoma norma.

2. | Supaprastinti keliautojy pasirinkimus, jtraukiant tvaruma kaip labiausiai tikéting
keliautojy pasirinkima.

3. |Jeigu yra galimybé¢, vizualizuoti turizmo poveikj, kad biity paskatintas atsakingas,
tvarus elgesys.

4. | Naudoti tiksling informacijg ir laiku vykdoma $vietima, kad keliautojai biity paskatinti
rinktis atsakinga, tvary kelionés varianta, o turizmo sektoriaus darbuotojai prisidéty
prie tvarumo rodikliy optimizavimo.

5. | Ivertinti teigiamg kolektyvinés tvarumga skatinancios elgsenos poveikj ir jtraukti ja |
poveikio verslui ataskaitas ir tvarumo plana.

6. | Susieti verslo darbotvarke su platesne visuotine Darnaus vystymosi tiksly strategija
kaip bendru tikslu.

Saltinis: Pasaulio kelioniy ir turizmo taryba bei Harvardo viesosios sveikatos mokykla, 2021.

Analizuojant veiksmus, kuriuos turéty atliepti pasaulinis kelioniy ir turizmo sekto-
rius, zZvelgdamas j darnesne, atsakingesne ateit], siiloma padaryti tvarumg norma, su-
paprastinti keliautojy pasirinkimus, jtraukiant tvaruma kaip labiausiai tikéting keliau-
tojy pasirinkima, vizualizuoti turizmo poveikj, kad biity paskatintas atsakingas, tvarus
elgesys, naudoti tiksling informacija ir laiku vykdoma Svietima, kad keliautojai buty
paskatinti rinktis atsakinga, tvary kelionés varianta, o turizmo sektoriaus darbuotojai
prisidéty prie tvarumo rodikliy optimizavimo, jtraukti kolektyvine tvaruma skatinan-
Cig elgsena j poveikio verslui ataskaitas ir tvarumo plana, susieti verslo darbotvarke su
platesne visuotine Darnaus vystymosi tiksly strategija. Galima apibendrinti, kad reko-
menduojami veiksmai numato turizmo peréjima prie atsakingesnés, tvaresnés formos.

4 lenteléje pateiktos gairés, j kg turizmas turéty orientuotis, sektoriy transformuo-
jant ir pereinant prie darnios ekonomikos plétros.
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4 lentelé. Pagrindinés zinutés transformuojant turizma, siekiant tvarios ekonomikos plétros

Turizmas turi didelj potencialg kaip pasaulio ekonomikos augimo variklis

Turizmas prisideda prie BVP, kuria darbo vietas, pritraukia investicijas, prisideda prie
infrastruktiiros gerinimo ir kt.

Turizmo plétra lydi dideli isSukiai

Inagas j pasaulinj SESD i§metima, per didelis vandens suvartojimas, neapdoroto vandens
iSleidimas, atlieky susidarymas, zala vietinei sausumos ir jiiry biologinei jvairovei ir grésmé
vietos kulttiry, pastatytojo paveldo ir tradicijy iSlikimui.

Zaliasis turizmas gali sukurti naujas ekologiSkas darbo vietas

Apskaiciuota, kad vienadarbo vieta turizmo pramonéje sukuria apie pusantros papildomos arba
netiesioginés darbo vietos su turizmu susijusioje ekonomikoje. Tikimasi, kad ekologiskesnis
turizmas, susij¢s su energijos, vandens ir atlieky sistemy efektyvumo didinimu, sustiprins
sektoriaus uzimtumo potenciala, nes padidés vietos darbuotojy samdymas ir vietos tiekimas
bei galimybés turizmo srityje, orientuotoje  vietos kultiirg ir gamtine aplinka.

Turizmo plétra gali biti skirta vietos ekonomikai vystyti ir skurdui mazinti

Vietos ekonominius turizmo efektus lemia turizmo islaidy dalis vietos ekonomikoje ir i$ to
kylancios netiesioginés ekonominés veiklos dydis. Didesnis vietos bendruomeniy jtraukimas
] turizmo vertés granding gali prisidéti prie vietos ekonomikos plétros ir skurdo mazinimo.

Investicijos i ekologiSkumo didinima gali sumazinti energijos, vandens, atlieky
sanaudas ir padidinti biologinés jvairovés, ekosistemy, kultiiros paveldo verte

Tikimasi, kad atlieky tvarkymo gerinimas padés sutaupyti turizmo verslo 18y, sukurti darbo
viety ir padidinti kryp¢iy patraukluma. Pagal ekologiskos ekonomikos investicijy scenarijy,
turizmas labiau prisideda prie BVP augimo, o didelé nauda aplinkai yra vandens suvartojimo,
energijos naudojimo ir CO, iSmetimo maZinimas.

Turistai reikalauja ekologiskesnio turizmo

Daugiau nei trecdalis keliautojy palankiai vertina aplinka tausojantj turizma ir yra pasirengg
uz 8ig patirtj moketi daugiau. Ekologinis turizmas, gamta, paveldas, kultiirinis ir nuotykiy
turizmas uZima pirmaujancia vieta ir, kaip prognozuojama, sparciai augs per ateinancius du
desimtmecius.

Privatus sektorius, ypa¢ maZos jmonés, gali ir turi biiti sutelktos remti ekologiska
turizma

Pripazinty darnaus turizmo standarty, pvz., Pasauliniy tvaraus turizmo kriterijy (angl.
GSTC) skatinimas ir platus naudojimas gali padéti jmonéms pagerinti tvarumo rodiklius,
iskaitant efektyvy iStekliy naudojima, ir padéti pritraukti papildomy investicijy bei klienty.

Didelé dalis ekologiSko turizmo ekonominio potencialo yra MVI, kurioms reikia
geresnés galimybés gauti finansavima investuojant j ekologiska turizma

Dauguma turizmo jmoniy yra MV], galinCios gauti daugiau pajamy ir galimybiy i$ zaliyjy
strategijy. VieSoji ir privacioji partnerysté gali paskirstyti dideliy investicijy j ekologiska
turizma islaidas ir rizika. Be administraciniy mokes¢iy mazinimo ir palankiy palikany
sitilymo Zaliojo turizmo projektams, taip pat galéty padéti pagalba natiira, tokia kaip
techniné, rinkodaros ar verslo administravimo pagalba.
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Turizmo vietovés planavimas ir plétros strategijos yra pirmasis Zingsnis ekologiSkesnio
turizmo link

Kurdamos turizmo strategijas, vietos valdzios institucijos, bendruomenés ir verslas
turi sukurti koordinavimo mechanizmus su ministerijomis, atsakingomis uz aplinkos,
energetikos, darbo, zemés iikio, transporto, sveikatos, finansy, saugumo ir kitas aktualias
sritis.

Vyriausybés investicijos ir politika gali paskatinti privataus sektoriaus veiksmus
Zaliojo turizmo srityje

Vyriausybés iSlaidos vieSosioms gérybéms, tokioms kaip saugomos teritorijos, kultiiros
vertybés, vandens tausojimas, atlieky tvarkymas, vieSojo transporto ir atsinaujinanciosios
energijos infrastruktiira, gali sumazinti privataus sektoriaus ekologisky investicijy i zaliaji
turizmg i$laidas.

Saltinis: sudaryta autorés, remiantis Reddy ir Wilkes, 2015, Farsari, 2012.

4 lenteléje tarp pagrindiniy turizmo transformavimo, einant link darnios ekonominés
plétros aspekty, teigiama, kad turizmas turi didelj potenciala kaip pasaulio ekonomikos
augimo variklis, prisidédamas prie BVP, kurdamas darbo vietas, pritraukdamas inves-
ticijas, prisidédamas prie infrastruktiiros gerinimo ir kt. Taip pat teigiama, jog turiz-
mo plétra lydi dideli i$$uikiai, tokie kaip prisidéjimas prie pasaulinio Silthamio efekta
sukelian¢iy dujy (SESD) imetimo, per didelio vandens suvartojimo, atlieky susidary-
mo, zalos biologinei jvairovei ir grésmés vietos kultiiros, paveldo ir tradicijy iSlikimui.
Teigiama, jog zaliasis turizmas gali sukurti naujas ekologiSkas darbo vietas, sustiprinti
sektoriaus uzimtumo potencialg, padidinti vietos darbuotojy samdyma bei galimybes
turizmo sektoriuje, orientuotame j vietos kultiirg ir gamtine aplinkg. Turizmo plétra taip
pat gali buti skirta vietos ekonomikai remti ir skurdui mazinti, kai didesnis vietos ben-
druomeniy jtraukimas ] turizmo vertés granding prisideda prie vietos ekonomikos plé-
tros ir skurdo mazinimo. Investicijos j ekologiskumo didinimg gali sumazinti energijos,
vandens, atlieky sanaudas ir padidinti biologinés jvairovés, ekosistemy, kulttiros pavel-
do vertg. Pagal ekologiskos ekonomikos investicijy scenarijy, Zalesnés formos turizmas
prisideda prie BVP augimo, didelé nauda aplinkai pastebima dél vandens suvartojimo,
energijos naudojimo ir CO, iSmetimo mazinimo. Pastebima, kad turistai reikalauja eko-
logiskesnio turizmo — nustatyta, kad daugiau nei trec¢dalis keliautojy palankiai vertina
aplinkg tausojantj turizmg ir yra pasirenge uz $ig patirtj mokéti daugiau. Ekologinis
turizmas — aplinka tausojanti turizmo forma, kuria biity ieSkoma sprendimy mazinti
ir prognozuojama, kad sparciai augs per ateinan¢ius du deSimtmecius. Vertinama, kad
privatus sektorius, ypa¢ mazos jmonés, gali ir turi biiti sutelktos ekologiskam turizmui
remti. PripaZinty tvaraus turizmo standarty, pvz., Pasauliniy tvaraus turizmo kriterijy,
skatinimas ir platus naudojimas gali padéti jmonéms pagerinti tvaruma, jskaitant efek-
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tyvy istekliy naudojima, ir padéti pritraukti papildomy investicijy bei klienty. Didelé
dalis ekologisko turizmo ekonominio potencialo yra mazose ir vidutinése jmonése, ku-
rioms reikia geresniy galimybiy gauti finansavimg investuojant j ekologiskg turizma.
Daugelis turizmo jmoniy yra mazos ir vidutinés jmonés, galin¢ios gauti daugiau pajamy
ir galimybiy i§ zaliyjy strategijy. Turizmo vietovés planavimas ir plétros strategijos yra
pirmasis zingsnis ekologiskesnio turizmo link. Teigiama, jog vyriausybés investicijos ir
politika gali paskatinti privataus sektoriaus veiksmus Zaliojo turizmo srityje, sumazinti
privataus sektoriaus ekologisky investicijy j zaliajj turizma iSlaidas. Taigi gairés, j ka tu-
rizmas turéty orientuotis, sektoriy transformuojant ir pereinant prie darnios ekonomikos
plétros, yra gana aiSkios krypties.

Jungtiniy Tauty aplinkos apsaugos programa ir Pasaulio turizmo organizacija (2012),
analizuodamos turizmo sektoriaus transformavima j tvaresng forma, iSskiria i$$iikius, su
kuriais susiduria sektorius, pereidamas prie ekologiskesnés formos (5 lentel¢).

5 lentelé. Su tvarumu susij¢ i$sukiai, kuriuos reikia i$spresti transformuojant
turizmo pramong

Konkretiis isSiikiai, kuriuos reikia iSspresti transformuojant turizmo pramone
pereinant prie ekologiskesnio turizmo
Energijos Vandens Atlieky Biologinés | Efektyvus Planavimas
ir SESD suvartojimas | tvarkymas ivairovés pastaty ir ir valdymas
iSmetimas praradimas | kultiiros
paveldo
valdymas

Saltinis: Jungtiniy Tauty aplinkos apsaugos programa ir
Pasaulio turizmo organizacija, 2012.

v v —

logiskesnés formos, i$skiriami pagrindiniai diskutuotini objektai: energija ir SESD
iSmetimas, vandens suvartojimas, atlieky tvarkymas, biologinés jvairovés iSsaugo-
jimo klausimai, kultiirinio paveldo valdymas, planavimo ir valdymo isStkiai. Api-
patvirtina, kad pakilimy ir nuosmukiy periodg iSgyvenes turizmo sektorius galéty pa-
sinaudoti dabartine situacija kaip galimybe pereiti prie atsakingesnés turizmo formos,
kuri padéty i$spresti daugelj i$$ukiy.

Francesco Frangiolli, buves Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacijos generali-
nis sekretorius, teigia, kad turizmo pramong¢ gali atlikti svarby vaidmenj siekiant Jungtiniy
Tauty Tukstantmecio vystymosi tiksly (TVT), kurie po 2015 m. buvo pakeisti dabartiniais
Jungtiniy Tauty darnaus vystymosi tikslais (SDG). Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo orga-
nizacija (2022) vertina, kaip turizmas sgveikauja su Darnaus vystymosi tikslais (6 lentele).
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6 lentelé. Turizmo indélis siekiant Darnaus vystymosi tiksly

Darnaus vystymosi

Nr. . Turizmo indélis siekiant Darnaus vystymosi tikslo
tikslas
1. | Jokio skurdo Turizmas teikia pajamy, kurdamas darbo vietas vietos ir
bendruomenés lygmeniu.
2. | Jokio bado Turizmas gali paskatinti tvary zemés tikj, skatindamas gamybg ir
tiekima.
3. | Gera sveikata ir I§ turizmo gautos mokestinés pajamos gali biiti reinvestuojamos j
savijauta sveikatos apsaugg ir paslaugas.
4. | Kokybiskas Turizmas gali skatinti jtrauktj.
i§silavinimas
5. | Ly¢iy lygybe Turizmas gali suteikti moterims galiy, ypac¢ teikdamas tiesiogines
darbo vietas ir generuodamas pajamas.
6. | Svarus vanduo ir Turizmo investicijy poreikis teikti komunalines paslaugas gali
sanitarija atlikti svarby vaidmen] uztikrinant prieiga ir sauguma.
7. | Prieinama ir darni Kaip sektorius, suvartojantis daug energijos, turizmas gali
energija paspartinti peréjima prie didéjancios atsinaujinanciosios energijos
dalies.
8. | Produktyvus darbas ir | Turizmas, kaip paslaugy prekyba, yra vienas i$ keturiy
ekonomikos augimas | didziausias eksporto pajamas generuojanciy sektoriy pasaulyje.
9. | Infrastruktiira, Turizmo plétra priklauso nuo geros vieSosios ir privacios
industrializacija, infrastrukttros
inovacijos
10. | Sumazéjusi nelygybé | Turizmas gali buti galinga bendruomenés plétros ir nelygybés
mazinimo priemoné, jei i savo plétra jtrauks vietos gyventojus ir
visas pagrindines suinteresuotgsias Salis.
11. | Tvarts miestai ir Turizmas gali pagerinti miesto infrastruktiirg ir priecinamuma,
bendruomenés skatinti regeneracijg ir iSsaugoti kulttiros bei gamtos pavelda, nuo
kurio priklauso turizmas.
12. | Atsakingas Turizmo sektoriuje reikia taikyti tvaraus vartojimo ir gamybos
vartojimas ir gamyba | biidus.
13. | Kova su klimatu Turizmas prisideda prie klimato kaitos ir yra jos veikiamas.
14. | Vandenyny ir jiiry Pakrantés ir jliry turizmas priklauso nuo sveiky jury ekosistemuy.
i$saugojimas
15. | Darnus ekosistemy Turtinga biologiné jvairové ir gamtos paveldas daznai yra
naudojimas pagrindinés priezastys, kodél turistai aplanko vietove.
16. | Taika, teisingumas ir | Kadangi turizmas skatina skirtingy kulttry ir sluoksniy zmoniy
stiprios institucijos susitikimus, $is sektorius gali skatinti daugiakultiire ir tarpreliging
tolerancijg bei supratima, padédamas pamata taikesnéms
visuomenéms.
17. | Darnaus vystymosi Dél savo tarpsektorinio pobtidZio turizmas turi galimybe

partnerysté

sustiprinti privacig ir vie$aja partneryste.

Saltinis: Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija, 2022.
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Greta kity turizmo aspekty, kuriais sektorius vienaip ar kitaip prisideda prie Dar-
naus vystymosi tiksly, teigiama, jog turizmas teikia pajamy kurdamas darbo vietas
vietos ir bendruomenés lygmenimis, jis gali biiti galinga bendruomenés plétros ir ne-
lygybés mazinimo priemoné, jei i plétra bty jtraukti vietos gyventojai ir visos pa-
grindinés suinteresuotosios Salys, gali pagerinti miesto infrastruktiirg ir prieinamuma,
skatinti regeneracijg ir iSsaugoti kultiiros bei gamtos pavelda, taip pat akcentuojama,
jog sektoriuje reikia taikyti tvaraus vartojimo ir gamybos principus. Taigi vertinant tu-
rizmo ir Darnaus vystymosi tiksly sgveika, iSryskéja galimybés prisidéti prie darnaus
vystymosi tiek ekonomine, tiek sociokultiirine, tiek aplinkosaugine dimensijomis. Tu-
skatinamas plétros iniciatyvas. Pasaulio bankas pabréz¢é permainingg vaidmenj, kurj
turizmo pramon¢ gali atlikti mazas pajamas gaunanciose ekonomikose ir visuomené-
se. Taciau tam, kad turizmas kurty pozityvy indélj pereinant prie darnaus vystymosi,
reikalingas peréjimas prie atsakingesnés turizmo formos.

Apibendrinant galima teigti, kad krizé ir kuriami atsigavimo planai yra unikali
galimybé pereiti prie atsakingesniy, tvaresniy ir atsparesniy turizmo plétros modeliy
(Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros organizacija, 2020). 4 paveiksle pateiktas
turizmo transformacijos, susijusios su COVID-19 pandemija, modelis, pereinant prie
darnaus vystymosi.

Transformacija i atsakingesne

Darnus

turizmo forma vystymasis
COVID-19
pandemija

4 pav. Poky¢iy, susijusiy su COVID-19, pereinant prie darnaus vystymosi, koncepcija

Saltinis: sudaryta autorés.

4 paveiksle pateikta koncepcija, perteikianti COVID-19 pandemijos paveikto tu-
rizmo transformacija i tvaresnj turizma, vedanti darnaus vystymosi link. Paveikslas
iliustruoja patvirtinima, kad turizmo sektoriaus patirti i$siikiai, peréjimas nuo perte-
klinio turizmo iki visiSko turizmo sgstingio COVID-19 pandemijos metu galéty biiti
paskata pereiti prie atsakingesnés turizmo formos, vedancios darnaus vystymosi link.

Analizé patvirtino, kad pastarojo laikotarpio turizmo sektoriaus i§stkiai, tarp kuriy
yra ir perteklinio turizmo padariniai, ir COVID-19 pandemijos nulemtas sgstingis,
turi didelj poveikj turizmo sektoriui. Dél daugiau nei 90 proc. pasaulio gyventojy tai-
kyty apribojimy (Gossling ir kt., 2020) sumazéjo turizmo kuriamas pasaulinis BVP,
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prarastos darbo vietos, sumazéjo atvykstanciy turisty (tarptautiniy ir vietiniy) mastai.
Taciau pasauliui grumiantis su pasaulinés pandemijos padariniais, atsiranda galimybé
apgalvoti, kaip turizmas atrodys ateinan¢iais deSimtmeciais (Brouder, 2020). Kriziné
situacija sektoriui kelia i§siikiy, taciau taip pat suteikia galimybiy skatinti inovacijas,
kurti naujus verslo modelius, tyrinéti naujas nisas ar rinkas, atverti naujas vietas ir
pereiti prie tvaresnio turizmo (Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros organizacija,
2020). Si pandemija prisidés kuriant naujus verslo modelius, kurie i§ esmés nulems
pramongs islikimo galimybes, paversdami ja daug tvaresne (Sharma ir kt., 2021). Gy-
ventojy judéjimui ir ekonominéms veikloms taikyti apribojimai ypac paveiké tarptau-
tines keliones, dé¢l to daugiau démesio sutelkiama j vietinj lygmenj — per COVID-19
pandemijg ir po jos vyrauja vietinis turizmas, daugelis keliautojy atvyksta i$ netoliese
esanciy vietoviy (Haywood, 2020). Manoma, kad priklausomybés turizmo vietovei
jausmas padiktuos turizmo pramoneés atgaivinimo sglygas (Sharma ir kt., 2021).

COVID-19 pandemijos nulemtas greitesnis peréjimas nuo perteklinio turizmo,
turéjusio neigiamy padariniy daugelio turistiniy vietoviy mikroklimatui, iki visisko
turizmo sektoriaus sastingio, masiskai sustabdziusio turizmo sektoriaus veikla, ne tik
sukeélé sektoriui i§sukiy, bet ir sudaré prielaidas galimybéms. Turizmas, i§gyvenantis
sudétingus laikus, gali atsinaujinti nauju, tvaresniu ir atsakingesniu pavidalu bei tapti
vienu i§ pagrindiniy tvaraus vystymosi elementy. Be neigiamy padariniy turizmui ir
ekonomikai, taip pat jzvelgiamas teigiamas COVID-19 pandemijos poveikis, kadangi
tai gali biiti paskata pakeisti dabartinj turizmo modelj ir, peréjus prie atsakingesnés
turizmo formos, siekti tvaresnés turizmo ateities. Globalios organizacijos, institucijos
ir autoriai, nagrinéjantys turizmo reiskinj, pateikia prioritetines sritis turizmo trans-
formacijai, kovojant su neigiamais COVID-19 pandemijos padariniais, ir iSryskina
gaires, ] kg turizmas turéty orientuotis, sektoriy transformuojant ir pereinant prie dar-
nios ekonomikos plétros. To siekiant svarbu jvertinti turizmo poveikj ir pasirinkti at-
sakingo turizmo forma, kuri prisidéty prie peré¢jimo tvaresnés, atsakingesnés turizmo
ir ekonomikos ateities link.

Pirmajame disertacijos skyriuje, kuriame analizuota atsakingo turizmo samprata,
specifika ir bruozai, jvertinta, kad atsakingas turizmas veikia trimis pagrindinémis di-
mensijomis — ekonomine, sociokultiirine ir aplinkosaugine — per tvaraus pragyvenimo
Saltinio suteikimg, vietos bendruomeniy jtraukima j vystymasi, turizmo indélj  vietos
meno, kultiiros ir tradicijy i$saugojima, uztikrinima, kad neigiamas turizmo poveikis
aplinkai bty minimalus. Atskleista atsakingo turizmo vaidmens, maZinant neigiama
ekonominj, sociokultiirinj ir aplinkosauginj poveikj bei skatinant teigiama, svarba.
Identifikuota, kad atsakingas turizmas — tai turizmo forma, tikslingai pasirenkama,
siekiant sumazinti neigiamg ekonominj, sociokultiirinj ir aplinkosauginj poveikj ir
skatinant teigiama. Jai yra biitinas suinteresuotyjy Saliy atsakomybés prisiémimas ir
kompleksinés iniciatyvos bei veiksmai, siekiant, kad turizmas tapty atsakingesnis.
Siekiant turizmo transformacijos ir peréjimo prie atsakingesnés turizmo formos, kartu
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veikti turéty keliautojai turistai, vyriausybé, vietos valdzia, nevyriausybinés organiza-
cijos, turizmo sektoriaus jmonés, ziniasklaida, vietos gyventojai. Vertinant atsakinga
turizma, iSryskéjo jo ekonominés dimensijos svarba — akcentuojama turizmo atsako-
mybé uz ekonominj poveikj, neigiamo poveikio mazinimas ir ekonominés naudos
didinimas, i§skiriama ekonominé nauda vietos bendruomenéms. Pastebima tiesioginé
ekonominé nauda i§ lankytojy i8laidy, darbo viety kiirimo, vietos gyventojy jdarbi-
nimo, jy mokymo, vietoje pagaminty prekiy bei paslaugy pirkimo, vietos uzimtumo,
ekonominiy ry$iy didinimo ir kt. [Ssami mokslinés literatiros analizé atskleidé, kad
nuolatiné turizmo plétra turi tam tikry trikumy — sparciai augant turizmo apimtims,
neigiamai veikiami aplinkosauginiai, sociokultiiriniai ir ekonominiai vietos gyvenimo
aspektai (didéja iStekliy naudojimas, triuk§mingumas, oro ir vandens tar$a, iSryskéja
socialiné atskirtis, ekonominé nelygybé, prastéja vietos gyventojy gyvenimo kokybé
ir kt.). Analizés rezultatai atskleidé, kad astréjantis neigiamas turizmo poveikis ir pas-
taraisiais metais sektoriy sukauséiusi COVID-19 pandemija paskatino ieskoti budy
pereiti prie atsakingesnés turizmo formos. Pandemijos nulemtas greitesnis peré¢jimas
nuo perteklinio turizmo, turéjusio neigiamy padariniy daugelio turistiniy vietoviy mi-
kroklimatui, iki visisko turizmo sektoriaus sgstingio, masiskai sustabdziusio turizmo
sektoriaus veikla, ne tik sukélé sektoriui i§Stkiy, bet ir sudaré prielaidas turizmui atsi-
naujinti nauju, tvaresniu ir atsakingesniu pavidalu. vertinta, kad §i situacija gali bati
priimta kaip galimybé transformuoti iki tol egzistavusig sektoriaus veikimo formg j
atsakingesnj ir darnesnj turizma, o atsakingas turizmas gali biiti potenciali kryptis ne
tik siekiant tvarumo aplinkosauginiu ar sociokulttiriniu aspektais, bet taip pat einant
darnaus ekonomikos vystymosi link.
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11.

Turizmo poveikio daugiaplanis vertinimas

2.1. Turizmo poveikio vertinimo prielaidos: nuo perteklinio
turizmo iki COVID-19 pandemijos nulemto sastingio

Geréjant susisiekimui ir formuojantis vis palankesnéms aplinkybéms keliauti, tu-
rizmas tapo labai reik§minga Siuolaikinio pasaulio ekonomikos dalimi (Kriaucitiniené
ir Jasaitis, 2009). Turizmas siejamas su tokiais ekonominio proceso elementais kaip
Salies jvaizdis, valiutinés jplaukos, paslaugy, aptarnavimo sektoriy plétra, naujos dar-
bo vietos, esamos infrastruktiiros panaudojimas ir tobulinimas (Karsokiené ir Dro-
mantiené, 2021). 2019 m. turizmo sektoriuje pasaulio mastu sugeneruota 10,4 proc.
bendrojo vidaus produkto (BVP), sukurta daugiau kaip 300 mln. darbo viety (Pasaulio
kelioniy ir turizmo taryba, 2020). Akivaizdu, kad turizmas sukuria naujas uzimtumo
galimybes, generuoja pajamas, skatina ekonoming¢ veikla, pritraukia investicijy i su
turizmu susijusj verslg. Turizmo plétra gali reikSmingai prisidéti sprendziant nedarbo
ir emigracijos problemas, skatina ekonomikos augima. Sie teigiami turizmo poveikio
aspektai mokslingje literatiiroje akcentuoti kelis deSimtmecius. Tikint teigiamais tu-
rizmo padariniais ilgg laikg skatintas turizmo augimas. Remiantis prognozémis buvo
vertinama, kad turizmo mastas augs, ir 2029 m. bendra turizmo apimtis nominalio-
mis kainomis bus dvigubai didesné nei 2019 m. (Pasaulio kelioniy ir turizmo taryba,
2019), o bendras tarptautiniy turisty skaicius iki 2030 m. sieks 1,8 milijardo (Cal-
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derwood ir Soshkin, 2019). TaCiau sparciai pleciantis turizmo mastui susiduriama su
situacija, kad kai kurios turisty pamégtos vietovés gali nebegebéti priimti pernelyg
dideliy turisty apim¢iy. Bitent todél turizmo sektoriy analizuojantys mokslininkai
turizmo spartaus augimo laikotarpiu émé vis dazniau vartoti perteklinio turizmo sa-
voka, kuri apibiidina maksimaly skai¢iy zmoniy, galin¢iy vienu metu aplankyti turis-
ting vieta, nekenkdami fizinei, ekonominei ir sociokulttrinei aplinkai (Peeters ir kt.,
2018). Tendencija pasikeite, kai 2020 m. pasaulj sukausté¢ COVID-19 pandemija, ap-
ribojusi turisty laisve ir privertusi turizmo apimtis Zenkliai sumazéti. Nors nuostoliai
buvo itin dideli ir skaudiis tiek turizmo sektoriui, tiek globaliai ekonomikai, Siandien,
praéjus keleriems metams po pandemijos protriikio, jau matyti skirtingy mokslininky
nuomoniy tokj turizmo sgstingj vertinant kaip galimyb¢ naujai pradziai, pereinant prie
atsakingesniy turizmo formy, siekiant darnaus vystymosi. Dar 2015 m. vykusiame
Jungtiniy Tauty vir§iiniy susitikime daugiau nei 150 valstybiy ir vyriausybiy vadovy
patvirtinto 17 darnaus vystymosi tiksly (Jungtinés Tautos, 2019), trijuose jy minimi
turizmas ir darny turizmg skatinancios priemonés. Tai 8, 12 ir 14 tikslai: darnus eko-
nominis augimas, atsakingas vartojimas ir gamyba, i§saugoti vandens iStekliai bei
gyvybé vandenyse.

Akivaizdu, kad turizmas turi perspektyvy darnaus vystymosi kontekste ir jo masto
didéjanti ar maz¢janti tendencija negali biiti vertinama vien teigiamai ar neigiamai.
Galima daryti prielaida, kad turizmas yra reikSminga ekonomikos vystymosi dalis,
galinti turéti jvairialypiy padariniy, jeigu turizmo industrijai nebus skiriama pakanka-
mai démesio, arba galinti kurti pridéting verte, jeigu bus ieSkoma sprendimy, kaip tin-
kamai valdyti turizmg. Tinkamai kontroliuojant turizma, gali biiti sustiprintas teigia-
mas ir minimizuotas neigiamas poveikis. Stebint turizmo apimciy kitimo tendencijas,
kurios pastaruoju laikotarpiu buvo itin kontrastingos, turizmo poveikio daugiaplanis
vertinimas jy akivaizdoje tampa vis svarbesnis.

2.1.1. Perteklinio turizmo raiska ir padariniai

Turizmo vaidmuo ekonominei plétrai yra negin¢ijamas. Turizmo sektorius yra vie-
nas pagrindiniy sektoriy modernioje paslaugomis gristoje ekonomikoje (Malakaus-
kaité ir Navickas, 2010). Kelioniy ir turizmo sektorius reikSmingai prisideda prie glo-
balaus BVP generavimo ir kuria darbo vietas visame pasaulyje. Tuo jsitikinti galima
prisimenant Pasaulio kelioniy ir turizmo tarybos (Pasaulio kelioniy ir turizmo taryba,
2020) duomenis, kurie liudija, jog 2019 m. sektorius sudaré 10,3 proc. pasaulio BVP,
palaiké 330 milijony darbo viety, sukurdamas kas ketvirta naujg darbo vieta visa-
me pasaulyje ir devintus metus i§ eilés augdamas sparciau negu pasaulio ekonomika.
Kaip teigia Navickas ir Malakauskaité (2009), kai kurios Salys néra turtingos gamtos
iStekliy arba neturi gerai i§vystytos pramongs, todél pastangas sutelkia i turizmo pra-
monés ir paslaugy plétrg. Pasaulio kelioniy ir turizmo tarybos (2019) duomenimis,
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2018 m. turizmo lyginamoji dalis bendrajame vidaus produkte (BVP) pasaulio mastu
iSaugo 3,9 proc. kelioniy ir turizmo sektoriuje ir 3,2 proc. visoje ekonomikoje. Pro-
gnozuojant ir tolesnj turizmo augima, perteklinio turizmo sgvoka tapo itin aktuali,
ypac turint omenyje tai, kad turizmas daro ir neigiamg poveiki, galintj didéti kartu su
auganciais turizmo mastais. TaCiau pasaulis pasikeité, kai 2020 m. pradzioje pasaulj
uzklupo COVID-19 pandemija. Siekdamos apriboti COVID-19 plitima, vyriausybés
visame pasaulyje émési drastiSky priemoniy, uzdarydamos visg $alj ar labiausiai nu-
kentéjusius miestus, taip pat uzverdamos sienas ir uzdrausdamos patekti j salj, o tai
sukélé didziulj smiigj pasaulinei turizmo pramonei, ypa¢ kelioniy ir turizmo sektoriui
(Fotiadis, Polyzos ir Huan, 2021). Pandemija beveik sustabdé pasauling turizmo pra-
mong (Sharma ir kt., 2021). Pasaulio kelioniy ir turizmo tarybos (2020), vertinancios
COVID-19 poveikj turizmo ir kelioniy sektoriui, 2020 m. lapkri¢io mén. duomeni-
mis, d¢l pandemijos 2020 m. buvo prarasta 142,6 mln. darbo viety (sumazéjimas 43
proc.), taip pat netekta 3,815 mlrd. USD pasaulio BVP (sumazéjimas 43 proc.). Ver-
tinama, kad tarptautiniy atvykimy skaicius pasaulyje sumazéjo 65 proc., o atvyks-
tanciyjy Salies viduje — 33 proc. Prognozuojama, kad jeigu nebus imamasi veiksmy
siekiant pagerinti $ig situacija, Sie nuostolius atspindintys skai¢iai dar labiau iSaugs.
Netvari pramonés praktika nepadéjo sukurti ir iSlaikyti darnaus gyvenimo (Sharma ir
kt., 2021), taigi, stebint didziulj COVID-19 protriikj, manoma, kad pasibaigus pande-
mijai nebiitina grizti prie tradicinio verslo modelio, o §i situacija gali biiti galimybé
i$ naujo jvertinti bendros turizmo sistemos pertvarka siekiant darnumo (Gossling ir
kt., 2020). Pandemijos laikotarpiu darnus poziiiris gali biiti ne tik budas sektoriui is-
gyventi COVID-19 pandemijos krizg, bet ir zingsnis tvaresnés ateities link ekonomi-
niu, sociokultiiriniu ir aplinkosauginiu pozitiriais. Manoma, kad pandemijos situacija
skatina turizmo transformacija i ,,naujg jprasta“ (angl. new normal) atsakinga turizma
(Markose ir VT, 2020). Tod¢l keliamas klausimas, kaip keiciasi turizmo sektorius,
pereinant nuo perteklinio turizmo iki COVID-19 pandemijos nulemto sastingio, ir ar
tai gali buti paskata turizmo transformacijai pereinant prie darnaus ir atsakingo turiz-
mo bei ekonomikos vystymosi.

Analizé patvirtino, kad COVID-19 pandemija turi didelj poveikj turizmo sekto-
riui. Pandemijos sukelti efektai pastebimi tiek globaliu, tiek regioniniu lygmenimis.
Kadangi planetg sukausCius pandemijai daugiau nei 90 proc. pasaulio gyventojy
buvo taikomi apribojimai (Gossling ir kt., 2020), tai lémé mazéjancius pasaulio BVP,
darbo viety, atvykstanciy turisty (tarptautiniy ir vietiniy) rodiklius. Taciau pasauliui
kovojant su pandemijos realijomis, yra galimybé permastyti, kaip turizmas atrodys
ateinanciais deSimtmeciais (Brouder, 2020). Kadangi COVID-19 pandemija pristab-
dé senojo netvaraus masinio turizmo modelio, daran¢io ypatingg Zalg sociokultlriniu
ir aplinkos poziiiriu, plétra, $i kriziné padétis galéty biti atspirties taskas pertvarkai
darnesnio turizmo link. Ateities turizmas gali biiti siejamas su tvaresniais mastymo ir
keliavimo budais, nes keliautojai, atsizvelgdami j COVID-19 pandemijos inicijuotus
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apribojimus, rinkosi vietines, artimesnes regionines vietas, kartu maziau kenksmin-
gas transporto rusis ir labiau prisidéjo prie vietinés kultlirinés bei gamtinés aplinkos
iSsaugojimo. Keliautojams mastant darniau ir palaikant bei bendradarbiaujant vietos
ar regiony vyriausybéms, turizmas galéty atsinaujinti tvaresne forma ir prisidéti prie
darnios plétros. Taigi vietinio lygmens kelionés ir vidaus turizmas §iuo turizmo trans-
formacijy laikotarpiu galéty biiti interpretuojamas kaip vienintelis btuidas keliauti, o
COVID-19 pandemija laikoma tinkamiausia paskata turizmo sektoriaus pertvarkai.
Nagrinéjant turizmo apimties kitimo tendencijas, galima remtis pamatiniu R. Bu-
tlerio turizmo ciklo modeliu (5 pav.), kurj mokslininkas sukiiré 1980 m. Analizuojant
moksling literatiirg galima pastebéti, kad modelis ir Siandien gana placiai taikomas

turizmo reiskinio tyréjy.

Turisty skai¢ius

Atsinaujinimas A

B
e . Stagnacija —
Kriting talpos riba ity /—ﬁ\\\\ o

Itraukimas

Tyrinéiimas

Laikas

5 pav. R. Butlerio turizmo ciklo modelis

Saltinis: Butler, 1980.

R. Butlerio turizmo ciklo modelyje matoma turizmo masto kaita laike, atsizvel-
giant ] turisty skai¢iy. Modelyje matoma kritiné turizmo talpos riba. Skiriami $esi pa-
grindiniai turizmo ciklo etapai. Kiekviename jy galima skirti keletg elementy, sietiny
su turizmo apimties kitimu ir jo poveikiu:

1.

Tyrinéjimas. Nedidelis kiekis turisty, tyrinéjama nauja vietove; minimalus
turizmo poveikis.
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2. Itraukimas. Kelionés tikslas tampa geriau Zinomas, daugéja turisty; gerina-
ma turistiné infrastrukttra, gali prasidéti vietiniy gyventojy jtraukimas j turiz-
ma, paskatinant turizmo paslaugy teikima, turizmo versly vystyma.

3. Plétra: spartus turisty skai¢iaus augimas; investicijy pritraukimas, turizmas
tampa dideliu verslu, jmonés kontroliuoja, valdo, organizuoja turistinius atos-
togy paketus; vietinio lygmens paslaugos sulaukia vis maziau démesio.

4. Isitvirtinimas: augant turisty skaiciui, turizmas jsitvirtina kaip svarbi pra-
moneés dalis, dirbamosios Zemés plotai naudojami vieSbuciy statybai ir kitai
turizmo infrastruktiirai, vieSos rekreacinés vietos, tokios kaip papludimiai, gali
biiti rezervuotos turistams; vietos gyventojy nepasitenkinimas; turizmas uzima
didziaja vietos ekonomikos dalj, taciau turizmo augimas nebéra toks greitas.

5. Stagnacija: stabilus turisty skaicius; vietos gyventojy opozicija, turizmo ke-
liamy problemy akcentavimas; pasiekta kritiné turizmo talpos riba.

6. Nuosmukis: turisty skai¢iaus mazéjimas; vietovés populiarumo mazéjimas,
kelioniy organizatoriy pasitraukimas. Sioje fazéje galimas atsinaujinimas: an-
troji augimo banga, atvyksta nauji turistai, kita socioekonominé grupe.

Modelio aktualumas atlickamam turizmo tyrimui akivaizdus. Modelis dar kartg
patvirtina mokslinés literattiros analizés i§vadas dél nevienareikSmio turizmo povei-
kio ir atskleidZia, kad turizmo mastui nevaldomai augant, gali buti sutrikdytas vietinis
mikroklimatas, ryskéja neigiamas poveikis lankomai vietovei, vietos gyventojams.
Akivaizdu, kad turizmo plétra skatinama atsizvelgiant j turisty poreikius, menkai jver-
tinant lankomai vietovei daroma poveik].

Siekiant ne tik teoriskai jvertinti turizmo apim¢iy kitima, bet ir realig turizmo situ-
acija, reikia apzvelgti dabartines turizmo tendencijas. 6 paveiksle pateiktos tarptauti-
niy turisty skaiciaus kitimo tendencijos pasaulyje 1960-2022 m.

Remiantis 6 paveikslo duomenimis, galima teigti, kad tarptautiniy turisty srautui
pasaulyje nuo pat 1960 m. (69 min. turisty) iki 2018 m. (1,4 mlrd. turisty) biidinga
augimo tendencija. RySkesnis tarptautiniy turisty skaiciaus Suolis pastebimas 2010 m.
ir 2015 m. Remiantis R. Butlerio teoriniu turizmo ciklo modeliu, galima teigti, kad
analizuojamu laikotarpiu tai aktyviausias turizmo plétros etapas. Laikantis Sios prie-
laidos, 2016 m. turisty skaiCius galéty biiti traktuojamas kaip jsitvirtinimas, 0 2017 m.
— kaip stagnacija, nors 6 paveikslo duomenys rodo, kad turizmo mastai ir toliau augo
iki pat 2019 m. 2020 m. staigy turizmo apimties sumazgjima, kuris buvo nulemtas
pasaulj sukausc¢iusios COVID-19 pandemijos, bty galima traktuoti kaip nuosmukio
etapg. Tik Sis nuosmukis susiformavo ne natiiraliai vystantis turizmo ciklui, o buvo
nulemtas neplanuoty aplinkybiy — COVID-19 pandemijos sukelty suvarzymy ir ap-
ribojimy, pirmiausia paveikusiy turizmo sektoriy. Kaip teigia turizmo ciklo modelis,
kitame etape tikétinas atsinaujinimas. Remiantis 6 paveikslo duomenimis, 2021 m.
bei 2022 m. jau pastebimas turizmo apimties augimas. Turizmo masto situacija mo-
deliuojant remiantis R. Butlerio jvardytais etapais, reikéty atminti, kad teoriniame
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6 pav. Tarptautiniy turisty skaicius pasaulyje 1960-2022 m., min.

Saltinis: Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija, 2022.

modelyje iSskirta kritiné turizmo talpos riba, kuri §iuo atveju jzvelgiama jau nuo 2016
m., kai tarptautiniy turisty skaicius pasieké 1,2 mlrd. Tai galéjo paskatinti perteklinio
turizmo sgvokos atsiradimg. Pasak Peeterso ir kt. (2018), suformuluoti pertekiinio
turizmo apibrézima nelengva, nes pagal pobiidj Sis reiSkinys susij¢s su turisty skai-
¢iumi, jy apsilankymo tipu, trukme ir kelionés tikslo vietovés talpumu. Kitaip tariant,
perteklinio turizmo riba netiesiogiai nusako maksimaly skai¢iy Zzmoniy, galin¢iy tuo
paciu metu aplankyti turisting vietg, nekenkiant fizinei, ekonominei ir sociokultiiri-
nei aplinkai (Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija, 2019). Walmsley (2017)
teigimu, perteklinis turizmas reiskia ribg ir kartu patvirtinima, kad jg i$ esmés galima
perzengti. Keliautojai paprastai vyksta j tas pacias vietas, tad kyla tokiy problemy
kaip perpildymas, jtampa vieSyjy paslaugy sektoriuje ir infrastruktiiroje, pasireisSkia
kulturiné homogenizacija, vietos gyventojy nepasitenkinimas (Mullis, 2017). Yra ne-
mazai pavyzdziy, kai kyla pavojus vietos kulttiros ir gamtos paveldui arba kai gero-
kai iSauga nekilnojamojo turto kainos ir pragyvenimo islaidos, o gyvenimo kokybé
prastéja. Didéjantis lankytojy skaiius turizmo vietovése tuo paciu metu turi jtakos
iStekliams, aplinkai ir vietos bendruomenéms (Nguyen, Erdelyi ir Formadi, 2018).
Perteklinis turizmas gali lemti autentiSkumo praradima, dél ko ateityje gali mazéti
vietos patrauklumas. Nekontroliuojama turizmo plétra gali daryti didelg zala krasSto-
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vaizdzio, jiiros krastovaizdzio, oro ir vandens kokybei, prastinti gyventojy gyvenimo
salygas, atsiradus ekonominei nelygybei ir iSrySkéjus socialinei atskir¢iai (Peeters ir
kt., 2018). Taigi modeliuojant Siandienos turizmo masto situacija, remiantis R. Butle-
rio turizmo ciklo modeliu ir turizma tirian¢iy mokslininky rezultatais, sparciai augant
turizmo mastui, dar 2016 m. pasiekta turizmo talpos kritiné riba, pagrindzianti perte-
klinio turizmo reiskinio aktualumag ir turizmo poveikio bei apimties kitimo tendencijy
analizés poreik].

Kalbéti apie turizmo poveikj, tendencijas ir perteklinio turizmo reiskinj vercia ir
iki COVID-19 pandemijos egzistaves nuolatinis turizmo masto augimas, ir dar iki
pandemijos pateiktos prognozés, kad tarptautiniy turisty skaicius iki 2030 m. pasieks
1,8 mlrd. (Calderwood ir Soshkin, 2019). Francisas (2019) teigia, kad turizmo in-
dustrija beveik iSimtinai orientuojasi j augimg, mazai atsizvelgdama j poveikj arba
jo nesureik§mindama. Pazymétina, kad masinio turizmo laikotarpiu laipsniskas tu-
rizmo monokultiiros jsigalé¢jimas pritraukiant itin daug turisty ne tik daro neigiama
poveikj aplinkai, bet ir iSstumia vietinius ne turizmo verslus, prisideda prie gamtinés
aplinkos degradacijos, neigiamy sociokultiriniy ir atostogy aplinkos poky¢iy turizmo
srityje, tokios kelioniy kryptys nebeatitinka dalies keliautojy, orientuoty j kokybis-
kesnes keliones, poreikiy. Sios turizmo plétros pasekmés nebegali bati pastebimos
vien tik turizmo sektoriuje (Vellas ir Blecheler, 1995). Per didelis turizmo mastas
greitai sumazina emocing, patirting ir pazinting kelioniy verte, o turizmo vietovéje
dominuojantis turisty segmentas daro gana stipry sociokultiirinj poveikj — dominuoja
keliautojy elgesio stereotipai ir vartojimo jprociai, o tai skatina versla prisitaikyti for-
muojant paslaugy pasitilag (Johnson ir Thomas, 1992). Vertinant pastarojo laikotarpio
turizmo tendencijas, iSryskejo situacija, kai po deSimtmeciy beveik nekontroliuojamo
augimo turizmo mastas perzengé ribg: turizmas émé kelti daugiau problemy negu
teikti naudos.

Nors probleminés perteklinio turizmo formos ir jy poveikis vietos bendruome-
néms bei aplinkai tirtos jau kurj laika, perteklinio turizmo terminas viesosiose ir aka-
deminése diskusijose dél neigiamy turizmo pasekmiy yra gana naujas (Peeters ir kt.,
2018). Peetersas ir bendraautoriai (2018), analizuodami perteklinio turizmo reiskinj,
pateiké keleta esminiy apibendrinamyjy atradimy:

- Perteklinis turizmas yra turizmo strategijy, nukreipty j turizmo masto augima,

rezultatas, didziausig poveikj darantis vietos gyventojams.

- Daugelis perteklinio turizmo problemy yra susijusios su santykio tarp turisty,
vietos gyventojy ir verslininky (neigiamu) suvokimu dél pernelyg didelio turis-
ty skaicius tam tikru metu tam tikrose vietose.

- Apie perteklinj turizmg pradedama kalbéti virsijus vieng ar kelis ekologinius,
fizinius, socialinius, psichologinius ar ekonominius vietos pajégumus.
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Perteklinis turizmas gali biti susijgs su mazéjanciomis transporto sanaudomis, au-
ganciomis pajamomis ir turizmo koncentracija tam tikrose vietose tam tikru metu.
Perteklinis turizmas susijes ir su spar¢iai vykstanciais pokyciais. Dél socialinés
ziniasklaidos ir reklamos kai kuriose vietose turisty skaicius auga ypac sparciai.
Perteklinis turizmas daznai susijes su miesto, urbanistiniu turizmu, nors daznas
reiSkinys — lankytini kaimo, pakrantés, salos, gamtos, kultiiros paveldo objektai.
Lankomose vietose kuriamos jvairios strategijos, siekiant minimizuoti neigia-
ma perteklinio turizmo poveikj, bet dél pagrindinés priezasties — turizmo masto
augimo — apie tai retai diskutuojama.

Turistinéms vietovéms gali tekti labiau optimizuoti turizmo nauda ir apsvarstyti
turizmo masto didinimo klausima.

Goodwinas (2017) vardija perteklinio turizmo priezastis, kurios daznai susijusios
su konkre¢iomis vietomis ir retai bina vienodo pobiuidzio:

Mazé¢jancios kelioniy islaidos ir didéjanti pigiy oro linijy bei pigiy kelioniy
autobusais pasiiila pritraukia vis daugiau keliautojy.

Dalijimosi ekonomikos platformos (tokios kaip ,,Airbnb* — gyvenamyjy patal-
py nuomos platforma) kelia problemy bisto rinkoje ir didina nuomos kainas.
VieSosiomis erdvémis lankytojai gali naudotis nemokamai, bet jy i§laikymo ir
remonto i$laidas turi padengti gyvenamyjy namy mokesciy mokeétojai.
Paskirstymo politika, skatinanti turistus vykti j maziau lankomus (daznai gyve-
namuosius) rajonus, gali prastinti situacijg pritraukiant daugiau turisty j turiz-
mui nepritaikytus rajonus.

Sezoniskumas, lemiantis netvaruma.

Menkai apmokami su turizmo sektoriumi susij¢ darbai, kurie yra laikini, atsi-
tiktiniai ir nesaugiis, neperspektyvis.

Besivystancios rinkos, kur yra daug tarptautiniy ir nacionaliniy turisty.
Mazesn¢ kelionés kaina ir trumpesnis laikas: greitesni ir didesni orlaiviai, auto-
busai, talpinantys vis daugiau keleiviy ir dazniau juos gabenantys.

Taigi akivaizdu, kad turizmo mastui pasiekus kriting turizmo talpos ribg turizmas
gali daryti daugiau Zalos nei biiti naudingas. Turint turizmo apimties duomenis, ne-
sudétinga jvertinti turizmo masto ir jo poveikio perspektyvas. Modeliuojant pastaryjy
mety turizmo masto situacijg jvertinta, kad turizmo mastas galimai jau buvo pasiekes
kriting talpos riba.

Siekiant detalizuoti $ig iSvada, atliktas detalesnis atskiry lankomiausiy turisty viety
tyrimas. Kadangi perteklinis turizmas suprantamas kaip virSytas vietovés gebéjimas
priimti turistus, siekiant jvertinti perteklinio turizmo reiskinj, galima taikyti metodika,
kai vertinamas vietos gyventojy ir vietove aplankanciy turisty santykis. Jungtiniy Tau-
ty Pasaulio turizmo organizacija (2019) skiria deSimt 2018 m. labiausiai lankyty Saliy
pasaulyje, kurios ir pasirinktos analizei. 7 paveiksle parodytas Sias Salis aplankiusiy
turisty ir Salies gyventojy santykis 2018 m.

62



II. Turizmo poveikio daugiaplanis vertinimas
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Saltinis: Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija, 2019; Pasaulio bankas, 2020.

7 paveiksle pateikti duomenys iliustruoja, kad kai kuriose Salyse turisty skai¢ius
virsija Salies gyventojy skaiciy. Ryskiausia turisty persvara matoma Ispanijoje, ku-
rioje 2018 m. gyveno apie 47 mln. gyventojy, o ja aplanké 83 mln. turisty. Panasus
santykis ir Pranciizijoje — 67 mln. gyventojy ir 89 mln. turisty. Turisty skaicius gyven-
tojy skaiciy lenkia ir Italijoje, kur 2018 m. gyveno 60 mlIn. gyventojy ir kuri sulauké
62 min. turisty. Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacijos duomenimis (2019), i
labiausiai lankomy pasaulio Saliy sarasg pateko ir Turkija, Tailandas, Jungtiné¢ Kara-
lysté, Vokietija, Meksika, Jungtinés Amerikos Valstijos bei Kinija. Nors kai kuriose
Salyse turisty ir gyventojy santykis neatrodo drastiskas, reikéty pazyméti, kad santykis
skaiciuojamas visos Salies mastu. Vertinant paskiras vietoves, tikétina, turisty pers-
vara buty dar ryskesné. Pavyzdziui, vien Honkonga 2018 m. aplanké daugiau kaip
29 mln. turisty, Bankoka — daugiau kaip 24 mln., Londong — daugiau kaip 19 min.,
Paryziy — daugiau kaip 17 mln., Niujorkg — daugiau kaip 13 mln., Stambulg — daugiau
kaip 13 mIn., Roma — daugiau kaip 10 mln. turisty ir t. t. (remiantis CNN Travel duo-
menimis, 2019). Taigi vertinant konkreciy miesty ar vietoviy turizmo talpos situacija
ir skai¢iuojant santykj tarp vietos gyventojy bei vietove aplankanciy turisty, neabe-
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jotina, kad turisty persvara buty kur kas ryskesné. Nors konkrecios skaitinés ribos,
kada turizmas virsija kritine talpos riba, nenustatytos, akivaizdu, kad vietovés, kurias
per metus aplanko santykinai daugiau turisty, negu jose yra vietos gyventojy, patiria
perteklinio turizmo padarinius. Cia akivaizdiis neigiami turizmo poveikio padariniai,
vietos gyventojai ir gamtiné aplinka kencia nuo turisty pertekliaus. Tai skatina ieskoti
turizmo transformacijos j tvaresne, atsakingesne ir vietos atzvilgiu palankesn¢ forma.

Apibendrinant — perteklinis turizmas lemia turizmo poveikio vertinimo poreikj.
Nustatyta, kad perteklinis turizmas, apibudinantis maksimaly skai¢iy Zzmoniy, galin-
¢iy vienu metu aplankyti turisting vieta nepakenkiant fizinei, ekonominei ir sociokul-
tiirinei aplinkai, gali padaryti didele Zalg krastovaizdzio, oro ir vandens kokybei, taip
pat gyvenimo salygoms, gali lemti ekonoming nelygybe ir socialing atskirtj bei aplin-
kos biiklés blogéjima. Tai skatina ieSkoti sprendimy, kaip suvaldyti turizmo mastg ir
kaip sumazinti neigiamg turizmo poveikj. Dél to taip pat svarbu iSanalizuoti turizmo
apimties kitimo ir poveikio aplinkai tendencijas COVID-19 pandemijos laikotarpiu,
kai turizmo sektorius patyré sukrétimag, atsispindéjusj ryskiu turizmo apimties nuos-
mukiu. Turizmo poveikio raiSkos vertinimas tiek perteklinio turizmo, tiek turizmo
sastingio kontekste leidzia jvertinti turizmo sektoriaus transformacijos j tvaresng for-
ma prielaidas ir galimybes.

2.1.2. Turizmo isSiikiai ir galimybés
COVID-19 pandemijos laikotarpiu

Turizmo pramoné paslaugy sektoriaus augimo metu nuo 1990 m. tapo vis svar-
besné. Turizmo sektorius tapo svarbiu ekonomikos augimo varikliu visame pasaulyje
(Jucan ir Jucan, 2013). Tiesioginis turizmo indé¢lis j pasaulio BVP padidéjo nuo 9,9
proc. 1995 m. iki 10,3 proc. 2019 m. Taip pat matomas reikSmingas turizmo sekto-
riaus poveikis uzimtumo lygiui — bendras indélis j pasaulio uzimtuma 2019 m. sudaré
10,4 proc. (Sharma ir kt., 2021). Be didelio turizmo indé¢lio j pasauling ekonomika
ir plétra, daugelyje viety turizmas taip pat tapo strateginiu ramsciu, nes jo indélis j
vietini BVP yra vis svarbesnis (Zhang ir kt., 2021). Goodwinas ir Wilsonas (2004)
priduria, kad turizmas gali labai prisidéti prie skurdo mazinimo. Taciau, nepaisant
svarbos, turizmas taip pat yra viena i§ labiausiai pazeidziamy pramonés Saky (Zhang
ir kt., 2021). Iki 2020 m. pasaulinis turizmo mobilumas buvo neprilygstamas, taciau
pasaulj sukauscius COVID-19 pandemijai sustojo ir turizmo sektorius, kuris iki tol ne
tik sudaré daugiau nei 10 proc. pasaulio BVP, bet ir sukiiré vieng i§ deSimties darbo
viety ir viena i§ keturiy naujy darbo viety visame pasaulyje per pastaruosius penkerius
metus (Pasaulio kelioniy ir turizmo taryba, 2020).

Turizmo tendencijy pokyciai ES salyse 2019-2022 m., susidiirus su COVID-19
pandemija, pavaizduoti 8 paveiksle.
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8 pav. Turizmo tendencijy pokyciai susidiirus su COVID-19 ES salyse 2019-2022 m.
Saltinis: Eurostat (2022).

8 paveiksle, kuris iliustruoja turizmo duomenis pagal nakvyniy, praleisty turisty
apgyvendinimo jstaigose, skaiciy, matyti, kad pirmoji COVID-19 pandemijos banga
turizmo sektoriui rySkiausiai smogé 2020 m. balandzio mén., kai pastebimas ryskiau-
sias turizmo apimties sumaz¢jimas. Bendra turizmo apimtis 2020 m. vasarg buvo tik
pusé 2019 m. rezultato (sumazgjo 46,10 proc.). 2020 m. vasarg tarptautinis turizmas
sudaré 28,53 proc., o vietinis — 71,47 proc. Pandemijos laikotarpiu, kai pasaulj su-
kausté kelioniy ribojimai, iSrySkéjo vietinio turizmo dominavimo tendencija. Paveiks-
le matyti ir antroji pandemijos banga, paveikusi atsigauti bandantj turizmg 2020 m.
pabaigoje. 2021 m. vasarg turizmo sektorius atsigavo, pasiekdamas beveik 90 proc.
2019 m. lygio, taciau isliko ryski vietinio turizmo dominavimo tendencija, lyginant su
tarptautinio turizmo apimtimi. 2021-2022 m. Ziema turizmo sektoriui nebebuvo tokia
skausminga, o 2022 m. vasarg turizmo apimtys beveik pasieké ikipandemin;j lygj.

Vis délto COVID-19 pandemija padaré nemazai zalos turizmo sektoriui, kartu ir
ekonominiams rodikliams. Per kelis ménesius pasaulinés turizmo sistemos formavi-
mas peréjo i§ perteklinio turizmo |} ,,antiturizma* (Gossling ir kt., 2020). Pasaulinis
COVID-19 plitimas ir poveikis yra nepanasus j nieka, su kuo visuomené buvo susi-
durusi ankscCiau, nes tai yra sudétingas ir niokojantis sveikatos, ekonominiy ir socia-
liniy problemy susiliejimas (Pasaulio kelioniy ir turizmo taryba, 2020). Nuo 2019 m.
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9 pav. Pagrindiniai COVID-19 pandemijos padariniai 2020 m.

Saltinis: sudaryta autorés, remiantis Pasaulio kelioniy ir turizmo taryba, 2020, 2022 bei
Gossling ir kt., 2020.

pabaigos COVID-19 pandemija sukélé precedento neturincias pasaulines sveikatos
ir socialines krizes bei padaré didelj neigiamg poveikj pasaulio ekonomikai (Zhang
ir kt., 2021). COVID-19 pandemijos poveikj turizmo sektoriui jvertino Pasaulio ke-
lioniy ir turizmo taryba (2020). Pagrindiniai padariniai ir nuostoliai pavaizduoti 9
paveiksle.

9 paveiksle pateikiami pagrindiniai COVID-19 pandemijos padariniai turizmo sek-
toriui 2020 m. lapkri¢io mén. duomenimis. IS diagramos matyti, kad, smogus pirmajai
COVID-19 pandemijos bangai, daugiau nei 90 proc. pasaulio gyventojy buvo taikomi
apribojimai. Dél pandemijos buvo prarasta 142,6 mln. darbo viety, patirta 3 8§15 mlrd.
doleriy nuostoliy pasauliniame BVP. Taip pat apskai¢iuota, kad tarptautiniy kelio-
niy visame pasaulyje sumaZzéjo 65 proc., o vietiniy kelioniy sumazéjo 33 proc. Buvo
vertinama, kad jeigu nebus imtasi priemoniy $iai situacijai pagerinti, skaiciai pasieks
174,4 min. darbo viety ir 4 711 mlrd. pasaulinio BVP praradima.

Pandemijos laikotarpiu generuota statistika dar kartg patvirtina, kad turizmas yra
viena i§ labiausiai neigiamai pandemijos paveikty pramonés Saky (Zhang ir kt., 2021).
Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija (2020 m.) nustaté, kad pasaulj sukaus-
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¢ius COVID-19 pandemijai, 93 proc. Europos viety visiSkai uzdaré sienas tarptauti-
niam turizmui. Amerikoje $i dalis sieké 82 proc., Azijoje ir Ramiojo vandenyno regi-
one — 77 proc., Artimuosiuose Rytuose — 70 proc., o Afrikoje — 60 proc. Gosslingas ir
kt. (2020) teigia, kad, remiantis gyventojy statistika, galima apskaiciuoti, jog daugiau
nei 90 proc. pasaulio populiacijos gyveno Salyse, kuriose taikomi tam tikri tarptauti-
niy kelioniy apribojimai, o daugelyje $iy Saliy taip pat taikomi tam tikri vidaus judé;ji-
mo apribojimai, jskaitant oro kelius. Buvo prognozuojama, kad visos daugelio pasau-
lio Saliy pastangos masiskai uzkirsti kelig pandemijos plitimui, pavyzdziui, socialinis
atsiribojimas, saviizoliacija ir panasis veiksmai, kuriais siekiama atsiriboti, gali turéti
didelj poveikj turizmo paklausai daugelyje Saliy (Haryanto, 2020). Sprendimas, ku-
riuose regionuose taikyti karanting, tiesiogiai veikia Saliy ekonomika. Apribojimai
ir uzsidarymas gali paveikti visas prekybos sritis, ypa¢ turizmg ir tiekimo granding
(Altuntas ir Gok, 2021). COVID-19 pandemija pakeité bendra verslo situacijg visame
pasaulyje. Zenkliai sumazéjo turisty skaicius, pajamos, zmonés neteko darbo — toks
buvo tikrasis turizmo industrijos vaizdas pandemijos laikotarpiu (Deb ir Nafi, 2020).
Pasaulio kelioniy ir turizmo taryba (2020) jvertino, kad turizmo sulétéjimas turés pra-
zutingy padariniy ir uz Sio sektoriaus riby. Akivaizdu, kad COVID-19 pandemijos
metu su turizmu susijusiy jmoniy ir verslo apribojimai bei uzdarymas turéjo beprece-
dentj socialinj ir ekonominj poveikj (Fotiadis ir kt., 2021).

COVID-19 pandemijos poveikis ekonomikai atsispindi ir ekonominiuose rodi-
kliuose. 10 paveiksle pavaizduoti turizmo ir ekonomikos tendencijy pokyciai CO-
VID-19 pandemijos laikotarpiu ES Salyse 2019-2020 m.

10 paveiksle matyti turizmo ir ekonomikos rodikliy (nakvyniy, praleisty turisty
apgyvendinimo jstaigose, ir BVP rinkos kainomis) svyravimai uzklupus pirmajai CO-
VID-19 pandemijos bangai. Vertinant rodikliy poky¢ius, galima jzvelgti panasia kitimo
tendencija. 2020 m. antrasis ketvirtis buvo skausmingiausias tiek turizmo rodikliams,
tiek ekonomikai — ¢ia pastebimas didziausias nuosmukis, kurio link neZymiai eita jau
nuo 2019 m. ketvirtojo ketvir¢io. 2020 m. treciasis ketvirtis buvo atsigavimo laikotarpis,
taciau nei turizmo, nei ekonomikos rodikliai nepasieké ikipandeminio lygmens.

Analizuojant ilgesnj laikotarpj, galima pastebéti, kad turizmas ir ekonomika pajau-
té ir kitas COVID-19 pandemijos bangas. 11 paveiksle pavaizduoti turizmo ir ekono-
mikos tendencijy pokyc¢iai COVID-19 pandemijos laikotarpiu ES Salyse nuo 2019 m.
iki 2022 m. antrojo ketvircio.

Debas ir Nafi (2020) apskaiciavo, kad $ios COVID-19 pandemijos krizés povei-
kis turizmo sektoriui gali biiti Zalingesnis nei bet kuris kitas ankstesnis sukrétimas.
Autoriai mano, kad pasekmés gali biiti jau¢iamos artimiausius dvejus ar trejus metus.
Skare ir kt. (2021) jvertino, kad pagal optimistinj ir mazai tikéting karantino pabaigos
scenarijy pasaulio ekonomikai reikia mazdaug ketvir¢io amziaus, kad pasiekty nauja
pusiausvyrg. Jei daliniai apribojimai iSliks, atkiirimo laikas greic¢iausiai bus gerokai
ilgesnis. Kaushalas ir Srivastava (2021) teigia, kad COVID-19 pandemija suzlugdé
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sektoriy ir sukaustymo laikotarpiu keélé rimty klausimy dél tuomecio ir biisimo sekto-
riaus islikimo.

Visos §ios mokslinés jzvalgos ir apskai¢iuoti nuostoliai atskleidzia, kad COVID-19
pandemija turi neabejoting poveikj turizmui ir ekonomikai. Yra aiSku, kad senasis pa-
saulio modelis, apimantis verslo modelius, keliavimo jprocius, socialing erdve, nebe-
veiks. Tod¢l kyla klausimas, gal $i kriziné situacija galéty turéti ir kitg poziiirio puse,
ir §is i$8tikiy metas taip pat galéty atskleisti tam tikras ateities plétros galimybes.

Analizé atskleidé, kad $i kriziné situacija turizmo sektoriuje sukélé daugybe i$5u-
kiy, kurie atsiliepia ir kitoms pramonés Sakoms bei pasaulinei ekonomikai ir plétrai.
Taciau suvokiama, kad norint iSgyventi $iuos sunkius laikus reikia poky¢iy. Svarbu
pazvelgti j tai i§ kitos perspektyvos ir jvertinti, ar §ioje neigiamy COVID-19 pande-
mijos padariniy ir jos sukelty turizmo ir ekonomikos nuostoliy situacijoje jzvelgtina
ir teigiamy galimybiy.

Vertindama COVID-19 pandemijos poveikj ir pasekmes, Jungtiniy Tauty Pasaulio
turizmo organizacija (2020) atliko turizmo sektoriaus stiprybiy, silpnybiy, galimybiy
ir grésmiy (SSGG) analize (7 lentele).
mybiy. Greta tritkumy, tokiy kaip pajamy praradimas, transporto pramonés sutriki-
mas, informacijos trilkumas, rizikingos kelionés, sumazéjusi paklausa, pastebimas ir
teigiamas poveikis bei pagrindinés stiprybés, kurios atskleidzia turizmo atsparumg
ir pabrézia vietinio turizmo svarba, rodo turizmo prisitaikymo galimybes ir primena
valstybés palaikyma sektoriui. Be grésmiy, tokiy kaip pasaulinis nuosmukis, didéjan-
tis nedarbas ir darbo viety, kurioms gresia pavojus, naikinimas, verslo uzdarymas,
slegiantis neapibréztumas dél disponuojamy pajamy, vartotojy ir verslo pasitikéjimo,
neaiskios pandemijos trukmés ir vakciny prieinamumo klausimai, yra ir galimybiy,
tokiy kaip atsinaujinantys verslo modeliai, inovacijos ir skaitmeninimas, peréjimas j
,»,naujaji normaluma* (angl. new normal), prisitaikymo plany pazanga turizmo vieto-
vése bei jmonése ir, svarbiausia $io tyrimo apimtyje, tvarumas bei j tvaruma orientuoti
segmentai (kaimas, gamta, sveikata). Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros orga-
nizacija (EBPO, 2020) priduria, kad, be neigiamo poveikio, galima rasti ir teigiama,
nes pandemija taip pat skatina inovacijas turizmo sektoriuje ir naujas verslo modelio
bei paslaugy teikimo galimybes, kurios taip pat apima naujoves, tenkinancias naujas
paklausos tendencijas, pavyzdziui, vidaus rinkas ir kaimo bei gamtines vietoves.
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7 lentelé. Turizmo COVID-19 pandemijos kontekste SSGG analizé
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Saltinis: Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija, 2020.

D¢l COVID-19 pandemijos padariniy turizmo sektoriui reikalingas neprilygsta-
mas bendradarbiavimas ir daugialypiai sprendimai, padedantys turizmui jveikti $ig
krize ir padidinti sektoriaus atsparuma biisimiems sukrétimams (Pasaulio kelioniy ir
be pagalvoti apie dabarting turizmo pramones verslo struktiira, kurig gali prireikti
transformuoti, siekiant jveikti krize, apsaugoti verslg ir iSsaugoti darbo vietas (Deb ir
Nafi, 2020). Turizmas atsiduré kryzkeléje, kur Siandien taikomos priemonés formuos
ateities turizma (Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros organizacija, 2020). Taciau,
kaip teigia Brouderis (2020), §j kartg sektoriaus atktirimas gali biiti transformuojantis.
EBPO (2020) teigia, kad vyriausybés turi atsizvelgti i ilgalaikes krizés pasekmes, tuo
pat metu iSnaudodamos skaitmeninimg, remdamos peré€jima prie anglies dvideginio
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kiekio mazinimo ir skatindamos strukttirinius poky¢ius, reikalingus stipresnei, tvares-
nei ir atsparesnei turizmo ekonomikai sukurti.

Apibendrinant galima teigti, kad, analizuojant turizmo apimties kitimo ir pertekli-
nio turizmo reiskinius, turizmo apimties kaita jvertinta remiantis R. Butlerio turizmo
ciklo modeliu ir modeliuojant statistinius duomenis. Nustatyta, kad uZsienio turisty
skai€iui pasaulyje nuo pat 1960 m. (69 min. turisty) iki 2019 m. (1,4 mlrd. turisty)
biidinga augimo tendencija. Kritiné turizmo talpos riba galéty biiti jzvelgiama jau nuo
2016 m., kai uzsienio turisty skaicius pasaulyje pasieké 1,2 mlrd. 2017 m. mokslinéje
literattiroje pradéta nagrinéti perteklinio turizmo problema tapo ypac aktuali. Tyrime
perteklinis turizmas jvertintas skaiciuojant turisty ir vietos gyventojy santykj. Daugely-
je labiausiai lankomy $aliy pasaulyje (Ispanijoje, Pranciizijoje, Italijoje) metinis turisty
skaiCius virSija gyventojy skai¢iy. Dazniausiai lankomose vietovése daroma zala tiek
gamtinei, tiek sociokultiirinei aplinkai. Nors kritiné turizmo talpos riba aiskiai neapi-
brézta, atlikta analizé patvirtino, kad jg virsijus susiduriama su perteklinio turizmo reis-
kiniu ir rySkéjanciais neigiamais turizmo padariniais. Taip dar kartg patvirtinama prie-
laida, kad, siekiant suvaldyti turizmo reiskinj, maksimizuoti turizmo teikiama naudg ir
minimizuoti neigiamus padarinius, turizma butina suvaldyti. 2020 m. turizmo sektoriui
smogé COVID-19 pandemija, [émusi skausmingg turizmo apimties sumazéjima. Nors
sumazgjusios turisty skai¢iaus apimtys pad¢jo iSsivaduoti i§ perteklinio turizmo, pan-
demijos nulemtas turizmo sgstingis priverté ieskoti iSeiciy i§ krizinés situacijos.

Turizmo poveikio vertinimo prielaidy, integruojant peréjima nuo perteklinio tu-
rizmo iki COVID-19 pandemijos nulemto s3stingio, analiz¢ patvirtino, kad tiek per-
teklinis turizmas, tick COVID-19 pandemija turéjo priestaringy padariniy turizmo
sektoriui, kélé is§ukiy tiek turizmui, tiek ekonomikai, tac¢iau kartu suteiké prielaidas
pokyciams ir atvéré galimybes. Ivertinus turizmo poveikio raiska perteklinio turiz-
mo akivaizdoje ir turizmo sgstingio laikotarpiu, atskleidziama, kad turizmas atsidiiré
kryzkelgje ir sektoriaus islikimas reikalauja transformacijos, kuri paskatinty peré¢jima
prie tvaresnés ir atsakingesnés turizmo formos. Siekiant jvertinti turizmo sektoriaus
pertvarkos j tvaresng, atsakingesne formg galimybes, svarbus turizmo poveikio dau-
giaplanis vertinimas, integruojant ekonominj, sociokultiirinj, aplinkosauginj aspektus.

2.2. Turizmo poveikio vertinimas ekonominiu, sociokultiiriniu,
aplinkosauginiu aspektais

Turizmas traktuojamas kaip ekonominio augimo katalizatorius. Ilga laikg kon-
centruotasi tik j teigiamg turizmo augimo poveikj ekonomikos vystymuisi (kuriamas
bendrasis vidaus produktas (BPV), darbo vietos, pritraukiamos investicijos, gerina-
ma infrastruktiira ir kt.), nuosSalyje paliekant neigiamus turizmo padarinius (iStekliy
naudojimas, neigiamas poveikis gamtinei aplinkai, vietiniams gyventojams ir kt.).

71



I1. Turizmo poveikio daugiaplanis vertinimas

Opéjant aplinkosaugos problemoms, vis daugiau démesio skiriama darnaus vystymo-
si koncepcijai, skatinamai globaliy organizacijy (Jungtiniy Tauty darnaus vystymosi
tikslai (2018), Europos zaliasis kursas (2021) ir kt.). Dagilitté ir Bartkuté (2014) tei-
gia, kad turizmas yra viena i§ neigiama poveikj aplinkai daranciy vartojimo sriciy, to-
deél svarbu §j sektoriy vystyti nepamirStant visuomenés poreikiy ir aplinkos saugojimo.
Turizmo poveikis akivaizdziai interpretuojamas ne kaip vienareik§miskai teigiamas.
Iki turizmo sektoriy sukaustant COVID-19 pandemijai, mokslingje literatiroje pradé-
ta aktyviai linksniuoti perteklinio turizmo savoka, kuri atskleidzia, jog perzengus $ig
galimybiy ribg turizmas gali daryti didel¢ zalg kraStovaizdzio, oro ir vandens kokybei,
gyventojy gyvenimo salygoms, lemti ekonomine nelygybe ir socialing atskirtj. Tad
kyla biitinybé jvertinti turizmo poveikj dabartiniy turizmo tendencijy kontekste, ak-
centuojant ekonominius, sociokultiirinius, aplinkosauginius aspektus.

Mokslingje literatiiroje analizuojama turizmo reikSme. Skiriamas teigiamas ir nei-
giamas turizmo poveikiai (Das ir Sharma, 2009; Godfrey ir Clarke, 2000; Marzuki,
2012; Butarbutar ir Soemarno, 2013; Gutierrez-Domenech, 2014; Gossling ir Peeters,
2015; Sheng ir kt., 2017; Carvache-Franco ir kt., 2018 ir kt.). Nagrinéjamos ir turiz-
mo apimties kitimo tendencijos — turisty skaicius, apgyvendinimo paslaugy apimtys,
nakvyniy skai¢ius ir kt. (Butler, 1980; 2008; Pasaulio kelioniy ir turizmo taryba, 2019;
Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija, 2019 ir kt.). Pastaraisiais metais per-
teklinio turizmo reiskinys sulaukia nemazai tyréjy démesio (Goodwin, 2017; Mullis,
2017; Walmsley, 2017; Calderwood ir Soshkin, 2019; Francis, 2019; Peeters ir kt.,
2018 ir kt.). Vis délto tyrimy, kurie susiety visas Sias dimensijas ir atskleisty nevie-
nareik§mj turizmo poveikj, atsizvelgiant j dabartines turizmo apimties tendencijas,
stokojama. Plétojant minéta tyrimo kryptj, pristatomi turizmo poveikio ekonominiu,
sociokultiiriniu, aplinkosauginiu aspektais vertinimo rezultatai.

Per pastaruosius $esis deSimtmecius turizmo pramoné tapo vienu grei¢iausiai au-
ganciy sektoriy pasaulyje. Prisidédamas prie uzZimtumo, infrastrukttros plétros ir eks-
porto pajamy, turizmas tapo vienu i§ pagrindiniy socialinio ir ekonominio vystymosi
varikliy (Peeters ir kt., 2018). Daso ir Sharma (2009) atlikti tyrimai atskleidé, kad
turizmas sitilo naujy uzimtumo galimybiy, generuoja pajamas, plecia ekonoming vei-
kla, pritraukia investicijy j su turizmu susijusj versla, yra naudingas vietos gyvento-
jams. Carvache-Franco ir kt. (2018) teigimu, turizmas teigiamai veikia Sioje veikloje
dalyvaujanciy bendruomeniy, ypac turin€iy socialiniy ir ekonominiy sunkumy, namy
tkiy ekonomika. Neabejojama, kad turizmo tikslais sukurta infrastrukttira prisideda
prie vietos ir regiony plétros, o sukurtos ar i§laikomos darbo vietos gali padéti kovoti
su pramonés ar kaimo nuosmukiu. Bet yra ir kita turizmo pusé. Masinis turizmas gali
turéti neigiamy padariniy, nes pertekliné paklausa apsunkina vieting infrastruktiirg
ir gali pakenkti vietos bendruomenéms, o didéjantis turisty skaicius paveikti vieting
aplinkg vietoje (pavyzdziui, triukSmas, tarsa, atlickos ir nuotekos, buveiniy praradi-
mas) ir visame pasaulyje (su transportu susij¢ iSmetamieji terSalai) (Eurostat, 2018).
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Kai kurie bendri neigiami turizmo padariniai yra perpildymas, paveldo ir aplinkos
naikinimas, globalizacija ir zalingi socialiniai poky¢iai. Stebint skirtingus turizmo
poveikio padarinius, atlikta nemazai Sios srities tyrimy visame pasaulyje, siekiant
jvertinti tikrajj turizmo poveikj. Suvokus, kad turizmo plétra lemia ne tik teigiamus
rezultatus, bet gali turéti ir neigiamy pasekmiy, labiau susidométa turizmo poveikio
tyrimais (Marzuki, 2012). Akivaizdu, kad turizmo poveikis gali biiti vertinamas ne-
vienareik$miskai, todél reikia atlikti daugiaplanj turizmo poveikio vertinimga.

Turizmo poveikio vertinimo i§vados grindziamos mokslininky, analizuojanciy tu-
rizmo reiskinj, tyrimy rezultatais. Gutierrez-Domenech (2014) sutinka, kad turizmas
daro didziulj poveikj ekonominei veiklai ir uzimtumui. Marzuki (2012) teigimu, nors
turizmas, be abejo, yra naudingas, jis neigiamai veikia priimancigsias bendruomenes,
nes didéja zemés ir biisto kainos, auga vietos gyventojy pragyvenimo islaidos (sgs-
kaitos uz maista, vandenj, elektra ir kt.). Sheng ir kt. (2017) sutinka su daugelio eko-
nomisty nuomone dél teigiamo turizmo augimo vaidmens, siekiant globalios plétros,
vis délto keletas turizmo geografijos tyrimy kitu zvilgsniu Zvelgia j vietinj turizmo
pertekliaus poveikj priimanciosioms bendruomenéms. Kad turizmas gali neigiamai
jas veikti, savo tyrimuose pagrindé ir Sharpley (2014). Jo teigimu, neigiama turizmo
pusé yra ta, kad bendruomenes tiesiogiai veikia turizmo pramonés plétra ir sgveika
su turistais. Dasas ir Sharma (2009) nustate, kad vietos gyventojai yra linke teigiamai
vertinti ekonominj turizmo poveikj, tuo tarpu socialinj, kultiirinj ir aplinkos poveikj
vertina neigiamai. Mokslininky tyrimai patvirtino, kad mokslinéje literatiiroje turiz-
mo tematika galima aptikti skirtingy poZitiriy i turizmo poveikj.

Mokslininkai turizmo reiskiniui ir jo padariniams tirti taiko jvairias metodikas.
Carvache-Franco ir kt. (2018) analizuoja teigiamus ir neigiamus turizmo aspektus,
klasifikuodami juos i ekonominius, sociokultiirinius ir aplinkosauginius. Remdamiesi
empiriniu tyrimu, tyréjai vertina ir bendruomeniy pasitenkinimg teigiamais bei nei-
giamais aspektais, kurie susije su turizmo plétra. Pasak Carvache-Franco ir kt. (2018),
pastaraisiais deSimtmeciais iSaugo tyrimy, kur turizmas nagring¢jamas i§ gyventojy
perspektyvos, skai¢ius. Marzuki (2012) nagrinéjo turizmo plétros ekonominj poveikj
vietos gyventojams: vertino tiek teigiama, tiek neigiama ekonominj turizmo plétros
poveikj, zZvelgdamas i§ vietos gyventojy perspektyvos. Butarbutar ir Soemarno (2013)
sieké nustatyti turizmo veiklos poveikj aplinkai ir surasti galimybiy ji sumazinti. Tyré-
ju rezultatai atskleidé neigiamus turizmo padarinius aplinkai. Dasas ir Sharma (2009)
analizavo turizmo plétros teigiama ir neigiama poveikius priimanciajam regionui, ap-
imdami ekonominj, socialinj, kulttirinj ir aplinkos aspektus. Tyrimo i§vados parode¢,
kad teigiami turizmo padariniai neatitinka vietos bendruomenés lukesciy, neigiami,
priesingai, yra ryskiau pastebimi. Godfrey ir Clarke (2000) tyrimai atskleidé ryskiau-
sius turizmo padarinius vietovei. Autoriy tyrimy rezultatai daugeliu atvejy yra neigia-
mo pobtdzio ir sudaro jsptidj, kad turizmas vietos lygmeniu i§ esmés kenkia viskam,
iSskyrus ekonomika. Taigi, apzvelgus mokslininky atliktus tyrimus ir jy rezultatus,
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galima dar karta patvirtinti teiginj, kad turizmo poveikis — nevienareikSmis, ir i§skirti
dvi pagrindines autoriy nagrinéjamas turizmo poveikio kryptis — teigiamg ir neigiama.

Atlikdami turizmo poveikio tyrimus, autoriai pasitelkia ekspertinj vertinima, ti-
krina tyrimo instrumenty patikimuma, iSskirty vertinimo parametry logiskuma, taigi
galima daryti prielaida, kad mokslinéje literatiiroje iSskirti turizmo poveikio aspektai
yra reikSmingi. Mokslininky darbuose i8ryskeja klasifikacija, kur turizmo poveikio
aspektai skiriami vertinant tris pagrindines dimensijas: ekonomine, sociokultiiring ir
aplinkosauging. Apzvelgus moksline literatiira, galima skirti Siuos mokslininky (Das
ir Sharma, 2009; Godfrey ir Clarke, 2000; Marzuki, 2012; Butarbutar ir Soemarno,
2013; Carvache-Franco ir kt., 2018 ir kt.) minimus turizmo poveikio aspektus (Zr.
8 lentelg).

8 lentelé. Turizmo teigiamo ir neigiamo poveikio aspektai pagal ekonoming, sociokulttiring,

aplinkosauging dimensijas

Turizmo teigiamo poveikio aspektai

Turizmo neigiamo poveikio aspektai

Isidarbinimo galimybiy didinimas
Uzimtumo ir pajamy i§ darbo turizmo
sektoriuje augimas.

Atvykstanciy turisty iSlaidos
(mokestinés, verslo pajamos ir kt.).
Mokestiniy pajamy augimas.
Vietinés ekonomikos kélimas.
Investavimas i su turizmu susijusius
verslus.

Vietos verslininky skatinimas.

Naujy verslo galimybiy sudarymas.
Finansinés infrastruktiiros gerinimas.
Bendruomeniy investicinio patrauk-
lumo jvaizdzio gerinimas.

Investicijy augimas, spartesnis vysty-
masis.

Transporto infrastruktiiros gerinimas.
Vandens, energijos infrastruktiiros
gerinimas.

Komunaliniy paslaugy infrastruktiiros
gerinimas.

Susisiekimo gerinimas.

Ekonominé dimensija

Pajamy ir pragyvenimo lygio augimas.

Zemés ir pastaty kainy augimas.

Prekiy ir paslaugy kainy augimas.

Kainy infliacija.

Pragyvenimo sgnaudy augimas.

Keliy priezitiros ir transporto sistemos
sanaudy augimas.

Papildomos infrastruktiiros sagnaudos (van-
dens, energijos, degaly, medicinos ir kt.).
Didesnés prevencijos sagnaudos, siekiant
suvaldyti kylantj nusikaltimy lygj.

Didziaja 1ésy dalj skiriant turizmui, maZiau
ju lieka kitoms veikloms.

Ekonominé imoniy, o ne pavieniy gyventojy
nauda.

Galimyb¢ savininkams eksportuoti pelna.
ISauges importuotos darbo jégos potencia-
las, vietinés darbo jégos nutekéjimas.

Mazi atlyginimai.

Nedarbo rizikos didéjimas esant sezoniniam
turizmui.

ISvykstamojo turizmo atveju pinigy leidimas
uzsienio Salyse, maziau jy paliekant vietos
ekonomikai.

Konkurencija dél zemés naudojimo kitiems
tikslams (ne tkiui).
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Turizmo teigiamo poveikio aspektai

Turizmo neigiamo poveikio aspektai

Gyvenimo standarty kélimas.
Gyvenimo kokybés geréjimas.
Didesné laisvalaikio leidimo jvairové.
Rekreaciniy zony plétra (parkai ir
pan.).

Geresnés apsipirkimo galimybés.
Geresné paslaugy kokybé (restoranu-
ose, parduotuvése ir kt.).

Tradiciniy meny gaivinimas.
Kultirinio paveldo saugojimas.
Kult@iriniai mainai tarp turisty ir vietos
gyventojy.

Vietos gyventojy pasididZziavimas savo
gyvenamaja vietove.

Sociokultiiriné dimensija

Sociokultiiriniy paslaugy sutrikdymas.
Turistiniy vietoviy perpildymas.
Sociokultiirinis konfliktas tarp vietiniy
gyventojy ir turisty.

Eismo spiistys, padidéjusi tar$a, iSauges
triuk§mo lygis.

Ramybés praradimas.

Vietos gyventojy i$naudojimas.

Autentikos, kultiirinés raiskos, tradicijy
praradimas, vietinés kultiiros iSkraipymas,
istorijos nevertinimas, vertybiy nepaisymas.
Demonstracinis efektas (turisty iSvaizdos ir
elgsenos atkartojimas).

Moraliniy normy nukrypimai, iSauges nusi-
kalstamumo lygis.

Socialinés problemos (alkoholizmas, prosti-
tucija, narkotikai ir kt.).

Socialiniai pokyc¢iai vietos bendruomenése.

Geresné aplinkos apsauga.
Ekologinio nykimo prevencija.
Ekosistemy i$saugojimas.
Istoriniy pastaty ir paminkly
iSsaugojimas.

Vietoves iSvaizdos gerinimas (vizuali-
nis ir estetinis).

Padidéjgs samoningumas vertinant
aplinka.

Geriau finansuojama gamtiniy
teritorijy apsauga ir padidéjusi
ekonominé jy svarba.

Aplinkosauginé dimensija

Aplinkosauginés veiklos efektyvumo sutrik-
dymas.

Miesto panoramos keitimas.

Per didelé naSta infrastruktiirai.

Netinkamas zemés naudojimas.

Netinkamas patalpy naudojimas.
Hidrologiniy modeliy keitimas.

Vandens, oro tarsa.

Augalijos ir gyviinijos dauginimosi sutriki-
mas, vegetacijos sutrikdymas, rasiy nyki-
mas.

Dirvozemio erozija, upiy kranty pazeidimas,
netvarkingas krastovaizdis.

Vandens iSeikvojimas, didesné gaisry
tikimybe.

Vietinés ekosistemos naikinimas.

Saltinis: sudaryta autorés remiantis mokslinés literatiiros analize.

8 lentel¢je pateikti turizmo poveikio aspektai ir jy klasifikacija pagal tris pagrin-
dines dimensijas: ekonoming, sociokulttiring ir aplinkosauging. Remiantis pateiktais
duomenimis, galima teigti, kad turizmo ekonominis poveikis yra ryskiausias. Lygi-
nant turizmo teigiamy ir neigiamy aspekty poveikj, galima pastebéti, kad neigiamy
aspekty persvara ypac ryski pagal aplinkosaugine dimensija. Nemazai neigiamo po-
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veikio apraiSky pastebéta ir sociokultiiringje erdvéje. Taigi biity galima sutikti su kai
kuriy turizmo poveikj analizavusiy mokslininky nuomone, kad teigiamas turizmo po-
veikis labiau pastebimas vertinant ekonoming, neigiamas — gamting ir sociokulttiring
dimensijas. Analizuojant pavienius turizmo poveikio apraiskos elementus, kai kuriuos
ju galima buti sieti su turizmo mastais, kitaip tariant, jie gali iSryskéti, didéjant turiz-
mo mastui (pavyzdziui, vietoviy perpildymas, eismo spiistys, padidéjusi tarsa, iSauges
triukSmo lygis, gamtos iStekliy naudojimas, vietinés ekosistemos naikinimas ir kt.).
Taigi, darytina prielaida, kad pernelyg didelés turizmo apimtys gali lemti rySkesnius
neigiamo poveikio padarinius. Tai skatina ieSkoti atsakingesnés ekonominiu, socio-
kultiiriniu ir aplinkosauginiu pozitiriais turizmo formos.

Apibendrinant turizmo poveikio analizés rezultatus reikia pabrézti, kad mokslinéje
literatiiroje nagrinéjamas teigiamas ir neigiamas turizmo poveikiai. Jo apraisky ele-
mentus galima klasifikuoti pagal tris pagrindines dimensijas: ekonoming, sociokultii-
ring ir aplinkosauging. Atlikus mokslinés literatiiros sintez¢ ir suklasifikavus turizmo
poveikio aspektus, iSryskéjo neigiamo poveikio persvara, kuri ypac ryski atsizvelgiant
1 aplinkosauging dimensijg. Taigi teigtina, kad turizmas gali lemti daugiau neigiamy
gamtinés aplinkos padariniy, nei buiti naudingas gamtinei aplinkai. Neabejojama, kad
turizmas gali padaryti zalos ir sociokultiirinei gerovei bei ekonomikai. Toks poveikio
aspekty analizés rezultatas liudija, kad butina ieSkoti darnesniy turizmo formy. Ak-
tualu ir tai, kad neigiama turizmo poveikj gali lemti pernelyg didelé turizmo apimtis.
Taigi, darytina prielaida, kad kontroliuojamas turizmas gali paskatinti teigiama povei-
ki, padeéti iSsaugoti palankig ekonoming, sociokultiiring ir gamting aplinka, taip pat
uztikrinti teigiamo ir neigiamo turizmo poveikiy pusiausvyra. Tac¢iau tam reikia, kad
turizmas biity transformuotas.

Antrajame disertacijos skyriuje, kuriame nagrinétas turizmo poveikio daugiaplanis
vertinimas, nustatyta, jog perteklinis turizmas, apibiidinantis maksimaly skai¢iy Zzmo-
niy, galin¢iy vienu metu aplankyti turisting vieta nepakenkiant fizinei, ekonominei
ir sociokultlirinei aplinkai, gali lemti prastesnes gyvenimo salygas, ekonoming ne-
lygybe, socialing atskirtj ir jvairiapusj aplinkos biiklés blogéjima. Atlikta analizé pa-
tvirtino, kad tiek perteklinis turizmas, tieck COVID-19 pandemija turéjo priestaringy
padariniy turizmo sektoriui, kél¢ i§$uikiy tiek turizmui, tiek ekonomikai, taciau kartu
suteiké prielaidas pokyciams, kadangi sektoriaus iSlikimas reikalauja transformaci-
jos, kuri paskatinty peréjima prie tvaresnés, atsakingesnés turizmo formos. Turizmo
poveikio analizés rezultatai atskleidé, kad iSskiriami teigiamas ir neigiamas turizmo
poveikiai, jy apraisky elementus galima klasifikuoti pagal tris pagrindines dimensi-
jas: ekonomine, sociokultiiring ir aplinkosauging. Atlikus analizg i§ryskéjo neigiamo
turizmo poveikio persvara. Rezultatai atskleidé, kad biitina ieSkoti darnesniy turizmo
formy. [vertinta, kad perteklinio turizmo padariniai ir COVID-19 pandemijos nulem-
tas sastingis tur¢jo didelj poveikj turizmo sektoriui ir paskatino daugiaplanj turizmo
vertinima, ieSkant sprendimy atsakingesnei, tvaresnei sektoriaus ateiciai.
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Atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai
turizmo vietoves kontekste tyrimo metodologija

Siekiant sudaryti atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés
kontekste vertinimo modelj, skyriuje analizuojamos atsakingo turizmo poveikio ver-
tinimo kryptys, identifikuojami vertinimo kriterijai, nagriné¢jama atsakingo turizmo
poveikio ekonominei veiklai vertinimo metodika, kity mokslinés literatiiros autoriy
tyrimuose naudojami modeliai. Apzvelgus atsakingo turizmo poveikio ekonominei
veiklai vertinimo kryptis, metodikas ir modelius, identifikuojami atsakingo turizmo
daugiaplanio vertinimo kriterijai, sudaromas atsakingo turizmo poveikio ekonominei
veiklai vietovés kontekste vertinimo modelis ir parengiama atsakingo turizmo povei-
kio ekonominei veiklai vertinimo metodika.

3.1. Atsakingo turizmo poveikio vertinimo kryptys ir
daugiaplanio vertinimo Kriterijai

Nors mokslingje literatiiroje jau kelis deSimtmecius atliekami atsakingo turizmo
tyrimai, vis délto Sio reiskinio ir jo poveikio istirtumo lygis i$lieka gana zemas. Moks-
lininkai daZniausiai analizuoja sociokultliring ir aplinkosauging atsakingo turizmo
dimensijas, poveikio ekonominei veiklai neiSskiriant. Taip pat stokojama atsakingo
turizmo vertinimo Kkriterijy ir visa apimancios daugiaplanés metodikos. Poskyryje,
iSnagrinéjus atsakingo turizmo sampratg ir i§skyrus pagrindines dimensijas (ekono-
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mineg, sociokultiiring ir aplinkosauging), atliekama atsakingo turizmo poveikio verti-
nimo krypciy analizé. Vertinamas mokslinés literatiiros autoriy atsakingo turizmo ir
susijusiy tyrimy spektras bei apréptis ir identifikuojami atsakingo turizmo poveikio
vertinimo kriterijai.

Atsakingg turizmg mokslininkai tiria jau kelis deSimtmecius, nuo oficialaus atsa-
kingo turizmo savokos atsiradimo 2002 m. Tyrimai aprépia jvairias geografines kryp-
tis: Europa, Azija, Amerika, Afrika, Australija. Atsakingo turizmo tyrimy geografinis
pasiskirstymas pateiktas 1 priedo 1 lentel¢je. Joje pateikiamas atsakingo turizmo ty-
rimy geografinis pasiskirstymas, atskleidziantis, kad atsakingas turizmas pirmuosius
XXI a. desimtmecius geografiniu aspektu buvo nagrinéjamas itin placiai. Atsakingo
turizmo reiskinj nagrinéjo mokslininkai i§ skirtingy Zzemyny: Europos, Azijos, Ame-
rikos, Afrikos, Australijos. Moksliniy zurnaly, kuriuose publikuoti atsakingo turizmo
tyrimai, mokslo kryptys apima turizma, vadyba, politika, socialin¢ atsakomybe, aplin-
kosauga, darny vystymasi, ekologija, psichologija ir kt.

Analizuojant atsakingo turizmo geografing apréptj, taip pat pastebima nemazai
tarpzemyniniy tyrimy, jy apréptis pateikiama 1 priedo 2 lentel¢je. Joje atskleidzia-
ma tarpZemyniniy atsakingo turizmo tyrimy gausa ir moksliniy Zurnaly kryptys, tarp
kuriy yra turizmas, darnus turizmas, marketingas, vadyba, tvarumas, aplinkosaugi-
nis Svietimas ir kt. Autoriai kooperuojasi, kad jvairiapusiskai iSnagrinéty atsakingo
turizmo aspektus. Vis délto, apibendrinant geografing atsakingo turizmo apréptj ir
pagrindines moksliniy Zurnaly, kuriuose publikuoti atsakingo turizmo tyrimai, tyrimy
kryptis, stokojama ekonominio atsakingo turizmo aspekto. Taip pat akivaizdu, kad
atsakingo turizmo tyrimy stokojama Baltijos juros Saliy regione, o tarp pagrindiniy
atsakingo turizmo tyrimy nematyti Lietuvos tyréjy. Dél to disertacijos tyrimu siekia-
ma uzpildyti §ig mokslinés literatiiros erdve nagrinéjant atsakingo turizmo ekonominj
poveik], taip pat integruojant sociokultiirinj ir aplinkosauginj aspektus Baltijos jtiros
Saliy regiono kontekste.

Siekiant iSnagrinéti atsakingo turizmo istirtumg ir tyrimy apréptj, taip pat aktualu
jvertinti pagrindines atsakingo turizmo tyrimy sritis, tyrimo objektus. Jie pateikiami
1 priedo 3 lentel¢je. Joje pateiktos mokslininky tyrimuose nagrinéjamos atsakingo
turizmo sritys, kurias i§skyré Mondal ir Samaddaras (2021), atlike sistemingg apzval-
g3 ir apibendring nuo 2002 m. publikuotus mokslinius darbus. Autoriai sieké geriau
istirti teorijas, metodikas ir aspektus, nagriné¢jamus atsakingo turizmo literatiiroje,
sutelkiant démesj ] jvairias suinteresuotasias Salis. Lenteléje pateiktoje apzvalgoje
matyti, kad atsakingas turizmas nagrinéjamas per aplinkai atsakingos elgsenos, proa-
plinkosauginés orientacijos ir elgsenos, aplinkosaugos ziniy ir ekoturizmo mokymy,
jmoniy socialinés atsakomybés darbotvarkiy, zaliosios rinkodaros ir atsakomybés uz
aplinkos apsaugg turizmo srityje, jitraukimo bei motyvavimo aplinkosauginio valdy-
mo praktikoje pozidirius. Tyrimuose iSrySkéja aplinkosaugingé ir sociokultlriné atsa-
kingo turizmo dimensijos. Saltiniai, kuriuose publikuoti atsakinga turizma nagriné-
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jantys straipsniai, apima turizmo, turizmo vadybos, darnaus turizmo, aplinkosaugos,
aplinkosaugos vadybos, aplinkosauginio $vietimo, aplinkosauginés psichologijos,
socialinés atsakomybés, kulttiros, marketingo, politikos ir kitas su turizmu susijusias
sritis. Taciau tarp pagrindiniy iSskiriamy atsakingo turizmo sri¢iy ekonominis aspek-
tas neakcentuojamas. D¢l to, siekiant jvertinti daugiaplanio turizmo vertinimo kryptis,
atlikta detali atsakingg turizmg nagrin¢jancios mokslinés literatiiros analiz¢, apimant
visas tris pagrindines dimensijas — ekonoming, sociokultiiring, aplinkosaugine, ap-
zvelgiant disertacijos tyrimui aktualias tyrimy sritis (1 priedo 4 lentelé).

4 lenteléje (1 priedas) identifikuojamos pagrindinés atsakingo turizmo tyrimy sri-
tys, susijusios su atsakingo turizmo poveikiu ekonominei veiklai turizmo vietovés
kontekste. Atskleidziama, kad mokslinés literatliros autoriai nagrinéja atsakingg tu-
rizma turizmo vietovéje, atsakingo turizmo poveikj vietos bendruomenei, atsakinga
turizma turizmo suinteresuotyjy Saliy kontekste, vertina atsakingo turizmo ekonominj
poveikj teoriniu lygmeniu. Tarp Zzurnaly, kuriuose publikuoti atsakingg turizmg na-
grin¢jantys straipsniai, iSrySkéja mokslinés kryptys ir objektai: turizmas, darnus tu-
rizmas, turizmo inovacijos, turizmo miestai, atsakingas turizmas, atsakingo turizmo
vadyba, tvarumas, aplinkosauga, socialiniai ir elgsenos mokslai, vartotojy studijos,
vadyba, prekyba, ekonomika ir finansai ir kt. Vis délto, apibendrinant mokslininky
tyrimus ir jzvalgas, labiau iSryskéja atsakingo turizmo aplinkosauginés ir sociokul-
tarinés dimensijos, ekonominei dimensijai skiriant sglyginai maziau démesio. Tai su-
ponuoja daugiaplanj vertinimg apimancio disertacijos tyrimo aktualumg ir reikSme
uzpildant mokslinés literatiiros spraga. Lenteléje identifikuotos sritys integruotos j
disertacijos tyrima, taciau disertacijos tyrime, apimant minétas sritis, taip pat akcen-
tuojamas ekonominis atsakingo turizmo aspektas.

Analizuojant atsakingo turizmo tyrimy spektrg ir vertinimo kryptis, aktualu jvertinti,
kokie teoriniai modeliai buvo taikomi nagrinéjant atsakingg turizma. 5 lenteléje (1 priedas)
pateikiami mokslininky, analizavusiy atsakingg turizma, darbuose taikyti teoriniai mode-
liai ir metodikos. Galima pazyméti, kad daugelis tyrimy fokusuojama j socialinio aspekto
analiz¢. Pagrjsto veiksmo teorija ir planuotos elgsenos teorija (angl. Theory of Reasoned
Action, TRA; Theory of Planned Behaviour, TPB) yra dviejy psichologiniy teorijy, susiju-
siy su sveikos elgsenos kaita, derinys, kurj sukiiré Fishbeinas ir Ajzenas (1975), siekdami
paaiskinti ir numatyti zmogaus elgesj (Skewes ir Gonzalez, 2013). Pagrjsto veiksmo teorija
(angl. Reasoned Action Model, RAM) teigia, kad zmogaus elgesj lemia jo ketinimas elgtis
tam tikru budu ir kad $is ketinimas yra jo pozitirio j elges;j ir subjektyviy normy funkcija
(Fishbein ir Ajzen, 1975). Socialiniy mainy teorija (angl. Social Exchange Theory, SET)
yra koncepcija, pagrista samprata, kad santykiai tarp dviejy Zmoniy yra kuriami per kasty
ir naudos analizés procesa. Kitaip tariant, tai yra metrika, skirta pastangoms, kurias asmuo
1déjo i santykius tarp Zmoniy, nustatyti (Tulane Univeristy, 2018). Stimimo-traukos mode-
lis (angl. Push-Pull Framework) teigia, kad tiek gyvenamosios, tiek priimanciosios Salys
turi stimimo (angl. push) ir traukos (angl. pull) veiksnius ir kad yra tarpiniy kliti¢iy, t. y.
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veiksniy tarp gyvenamosios ir priimanciosios $aliy, pavyzdziui, atstumas, imigracijos jsta-
tymai, transporto islaidos, taip pat asmeniniai veiksniai, tokie kaip asmeninis jautrumas, in-
telektas ir salygy supratimas (Lee, 1966). Zemutinés linijos koncepcija (angl. Triple Bottom
Line Framework) yra verslo koncepcija, pagal kurig jmonés turéty jsipareigoti jvertinti savo
socialinj ir aplinkosauginj poveikj, be savo finansiniy rezultaty, o ne vien sutelkti démesj
1 pelno gavimg arba standarting ,,zemutine linijg* (angl. bottom line). Ji galima suskirstyti
1 tris ,,P*“: pelnas, Zmoneés ir planeta (angl. profit, people, planet). Kitaip tariant, Zemutinés
linijos koncepcija yra apskaitos sistema, kurig sudaro trys dalys: socialiné, aplinkosauginé
ir ekonominé. Bendra technologijy priémimo ir naudojimo teorija (angl. Unified Theory of
Acceptance and Use of Technology, UTAUT) nagrinéja technologijy pripazinima, nulemta
tikétinos veiklos rezultaty, pastangy trukmeés, socialinés jtakos ir lengvinanciy salygy (Ma-
rikayn ir Papagiannidis, 2021). Apibendrinant 5 lenteléje (1 priedas) pateiktus atsakingo
turizmo modelius, i8ryskéja sociokultiiriné dimensija ir démesys elgsenai. Sociokulttirinis
atsakingo turizmo aspektas disertacijos tyrime taip pat integruojamas, vertinant ekonominj
atsakingo turizmo poveikj. Vertinant Mondal ir Samaddaro (2021) iSanalizuotus atsakingo
turizmo tyrimy metodus atskirai, disertacijos tyrimo kontekste, kaip aktualiausig galima iS-
skirti zemutinés linijos koncepcija, apimancia socialinius, aplinkosauginius ir ekonominius
aspektus ir atliepiancig pagrindines atsakingo turizmo dimensijas. Biitent Sios trys atsakin-
go turizmo raiskos dimensijos integruojamos atliekant disertacijos tyrima, kuriuo vertina-
mas atsakingo turizmo poveikis ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste.

Nagringjant atsakingo turizmo tyrimy kryptis, siekiant nustatyti atsakingo turizmo
poveikio ekonominei veiklai vertinimo kriterijus ir jvertinti atsakingo turizmo poveikj
ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste, aktualu iSnagrinéti atsakingo turizmo
tyrimuose taikytus metodus. Atsakingo turizmo tyrimuose naudoti tyrimo metodai
pateikti 9 lenteléje.

9 lentelé. Atsakingo turizmo tyrimuose naudoti tyrimo metodai

Metodai Autoriai

Atvejo analizé (angl. | Bohdanowicz, 2007; Klein, 2011; Higgins-Desbiolles, 2020
Case analysis)

Konceptualus tyri- Pooley ir O’Connor, 2000; Wiseman and Bogner, 2003; Budeanu,
mas (angl. Concep- 2007; Chettiparamb ir Kokkranikal, 2012; Nunko ir Gursoy, 2012;
tual study) Ramkinssoon, Smith ir Weiler, 2013; Caruana, Glozer, Crane ir
McCabe, 2014; Mihalic, 2016; Musavengane, 2019; Insch, 2020;
Tremblay-Huet ir Lapointe, 2021

Empirinis tyrimas Kuo, 2002; Rivera ir de Leon, 2005; Williams, Gill ir Ponford,
(kokybinis metodas) | 2007; Prayag ir Ryan, 2011; Chan ir Tay, 2016; Mondal ir Sam-

(angl. Empirical madar, 2020, Mohamadi, Abbasi, Ranaei Kordshouli ir Askarifar,
study (Qualitative 2022
method))
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Metodai Autoriai
Empirinis tyrimas Cottrell, 2003; Kim, Lee ir Kleonsky, 2003; Hsu, 2004; Milfont
(kiekybinis metodas) | ir Duckitt, 2004; Andereck, Valentine, Knopf ir Vogt, 2005; Lee
(angl. Empirical ir Moscardo, 2005; Thapa, Graefe ir Meyer, 2005; Bohdanowicz,
study (Quantitative 2006; Clifton ir Benson, 2006; Blackstock, White, McCrum, Scott
method)) ir Hunter, 2008; Stern, Powell ir Ardoin, 2008; Steg ir Vlek, 2009;

Brown, Ham ir Highes, 2010; Curtis, Ham ir Weiler, 2010; Dodds,
Graci ir Holmes, 2010; Frey ir George, 2010; Mobley, Vagias ir De
Ward, 2010; Quintal, Lee ir Soutar, 2010; Hughes, Packer ir Bal-
lantyne, 2011; Prayag ir Ryan, 2011; Buckley, 2012; Guillet, Yaman
ir Kucukusta, 2012; Fielding ir Head, 2012; Saphores, Ogunseitan ir
Shapiro, 2012; Wang ir Ritchie, 2012; Cheng, Wu ir Huang, 2013;
Cheung ir Fok, 2014; Chiu, Lee ir Chen, 2014; Mody, Day, Sydnor,
Jaffe ir Lehto, 2014; Moghimehfar, Halpenny ir Ziaee, 2014; Zhao,
Gao, Wu, Wang ir Zhu, 2014; Cheng ir Wu, 2015; Chan ir Tay, 2016;
Del Chiappa, Grappi ir Romani, 2016; Lee ir Hsieh, 2016; Lin ir
Zins, 2016; Mathew ir Sreejesh, 2017; Chin, Chin ir Wong, 2018;
Baniya, Thapa ir Kim, 2019; Moravcikova, Krizanova, Kliestikova
ir Rypakova, 2017; Poudel ir Nyaupane, 2017; Wang, Wua, Wua ir
Pierce, 2018; Karimi ir Darban Astane, 2021; Paul ir Nimmi, 2021;
Nguyen, Vo, To ir Dinh, 2022

Empirinis tyrimas
(misrus metodas)
(angl. Empirical study
(Mixed method))

Gursoy ir Rutherford, 2004; Farmer, Knapp ir Benton, 2007; Stern,
Powell ir Ardoin, 2008; Ward ir Berno, 2011; McKercher, Mak

ir Wong, 2014; Spenceley ir Snyman, 2017; Wang, Wua, Wua ir
Pierce, 2018

Apzvalginis tyrimas
(angl. Review study)

Steg ir Vlek, 2009; Buckley, 2012

Apklausos metodai
(angl. Survey meth-
ods)

Sangkhaduang, Visuthismajarn ir Kongchouy, 2021; Xin ir Chan,
2014; Jaini, Anuar ir Daim, 2012; Bagul ir Eranza, 2010; Caruana,
Glozer, Crane ir McCabe, 2014; Mody, Day, Sydnor, Jaffe ir Lehto,
2014; State ir Bulin, 2016; Hermann, Geldenhuys ir Coetzee,

2011; George ir Frey, 2010; Mathew ir Sreejesh 2017; Morisson-
Saunders, 2019; Karimi ir Darban Astane, 2021; Frey ir Georgre,
2010; Musavengane ir Steyn, 2013

Saltinis: sudaryta autorés remiantis mokslings literatiiros analize.

I8 9 lenteléje pateiktos informacijos matyti, kad dazniausiai atsakingo turizmo tyri-
muose autoriy yra taikyti empirinio tyrimo kiekybiniai metodai (angl. Empirical study
(Qualitative method)), kuriais orientuojamasi j skaitines duomeny reikSmes ir kiekybi-
nius parametrus. Atsakingo turizmo tyréjai taip pat taiko konceptualyjj metoda (angl.
Conceptual Study), kai tyrimas atliekamas stebint ir analizuojant jau esamg informacija
tam tikra tema, neapimant jokiy praktiniy eksperimenty. Nemazai autoriy taiko empi-
rinio tyrimo kokybinius metodus (angl. Empirical study (Quantitative method)), kurie
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apima neskaitiniy duomeny rinkima bei analize, ir miSrius metodus (angl. Empirical
study (Mixed method)), kur sujungiami kiekybinio ir kokybinio tyrimy elementai. Ats-
kiroje lentelés dalyje iSskiriami daznai autoriy taikyti apklausos metodai (angl. Survey
methods), kai duomenys tyrimui renkami apklausiant respondentus. Kai kurie autoriai
atsakingo turizmo tyrimams pasitelké atvejo analizés metoda (angl. Case analysis), kai
analizuojant tam tikra atvejj siekiama nustatyti apibendrintas jzvalgas, ir apzvalginio
tyrimo metoda (angl. Review study), kai analizuojami jau atlikti tyrimai negeneruo-
jant naujy rezultaty. Disertacijos tyrime atsakingam turizmui nagrinéti pasitelkiamas
konceptualusis metodas, kai teoriniu aspektu nagriné¢jama turima informacija ir duo-
menys, taip pat integruojamas kiekybinis tyrimas vartotojy elgsenai atsakingo turizmo
atzvilgiu jvertinti. Taikant apklausos metodus, taip pat galimas daugiaplanis vertini-
mas, taciau lenteléje pateikty mokslininky darbuose atlikti tyrimai, kuriuose buvo tai-
komi apklausos metodai, daugiausia fokusavosi j sociokulttirinius ir aplinkosauginius
aspektus, ekonomine dimensija nagrinéjant tik nuomonés pozitiriu, menkai taikant
ekonominius skai¢iavimus. Remiantis kity atsakingg turizma nagrinéjanciy mokslinés
literattiros autoriy patirtimi, treciajame disertacijos skyriuje, atliekant daugiaplanj atsa-
kingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste vertinima, bus
taikomi kiti empirinio tyrimo metodai, aprasomi 3.4 poskyryje.

Detaliai atsakingo turizmo tyrimy vertinimo analizei reikalinga jvertinti ne tik tai-
kytus teorinius modelius ir metodus, bet ir iSnagrinéti tyrimuose naudotus rodiklius.
Darnaus turizmo matavimo rodikliy rinkiniy kiirimas jau daugelj mety buvo akty-
vi tyrimy sritis (Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija, 2018). Kad politikos
formuotojai ir kiti asmenys galéty priimti veiksmingus sprendimus, biitina turéti pa-
tikima statistikg. Tik turint pakankamai ir adekvaciy duomeny, kurie generuoja pa-
tikimg statistika, galima atlikti daugiaplang turizmo analize¢. Tai batina, norint jver-
tinti skirtingus turizmo socialinius, ekonominius ir aplinkosaugos aspektus. Mokslu
pagristas ir konsensusu paremtas statistiniy duomeny metodas suteikia patikimumo,
skatina dialogg ir bendradarbiavima tarp jvairiy suinteresuotyjy $aliy, veiksmingesng
ir nuoseklesne politika, skaidruma ir stipresnes institucijas. Tai taip pat padeda geriau
pripazinti turizmo potencialg ir jvertinti jo rizika (Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo
organizacijos Turizmo tvarumo matavimo statistiné sistema, 2022).

Kitoje poskyrio dalyje pateikiamos trumpos jvairiy darnaus turizmo tyrimy san-
traukos, daugiausia démesio skiriant rodikliy rinkiniams, kuriuos rengé ir tyrimuose
taiké mokslinés literatliros autoriai, tarptautinés organizacijos, agenttiros, portalai ir
privatus sektorius. Darnus turizmas, apibtidinamas kaip turizmas, kuriame visapu-
siskai atsizvelgiama j dabartinj ir biisima ekonominj, socialinj ir aplinkos poveiki,
tenkinant lankytojy, pramonés, aplinkos ir priimanciy bendruomeniy poreikius (Jung-
tinés Tautos, 2022), turi tas pacias raiSkos dimensijas, kaip ir atsakingas turizmas, tik
jo igyvendinimas interpretuojamas labiau konceptualiame, bendriniame lygmenyje,
lyginant su atsakingo turizmo praktiniu pritaikomumu ir akcentu j lokaly lygmen;.
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Dél to, kadangi néra bendros atsakingo turizmo vertinimo sistemos, aktualu jvertinti
tarptautiniu mastu pripazintus darnaus turizmo rodikliy rinkinius, kurie gali atskleisti
vertingy prielaidy atsakingo turizmo vertinimo kriterijams ir metodologijai sudaryti.
10 lenteléje pateikti darnaus turizmo rodikliy rinkiniy ir tyrimo metody, kuriuos
kiiré, jgyvendino ir analizavo tarptautinés organizacijos, oficialiis portalai ir kiti tyré-

jai, pavyzdziai.

10 lentelé. Darnaus turizmo rodikliy rinkiniy pavyzdziai

Organizacija /

Rodikliy rinkiniai ir tyrimo metody esmé

tarptautinis tvaraus
turizmo observatorijy
tinklas (INSTO)

Tyréjai
Jungtiniy Tauty Tarptautinis tvaraus turizmo observatorijy tinklas (angl. International
Pasaulio turizmo Network of Sustainable Tourism Observatories, INSTO) vienija
organizacijos turizmo observatorijas i§ viso pasaulio. Turizmo observatorijos buvo

ikurtos daugelyje viety, siekiant geriau suprasti, stebéti ir patarti dél
tvaresnés turizmo plétros politikos. Rodikliy kiirimas, jgyvendinimas ir
analizé yra pagrindiné jy darbo dalis. INSTO sitilo institucing sistema,
devynias problemas, kurios laikomos svarbiausiomis observatorijoms,
ir ekonominiy duomeny lapa ataskaitoms teikti. Skatinama sistemingai
taikyti stebéjimo, vertinimo ir informacijos valdymo metodus kaip
pagrindines tvaraus turizmo politikos, strategijy, plany ir valdymo
procesy formulavimo bei jgyvendinimo priemones.

Oficialios statistikos
portalas Eurostat

2006 m. Eurostat paskelbé i§samig tvaraus turizmo vertinimo
apzvalga. Perziiiroje buvo pasiiilyta 20 rodikliy, visy pirma

i§ ekonomikos ir aplinkosaugos sriciy, ir dar vienas galimy
socialiniy / kultiiriniy rodikliy rinkinys. Rodikliai paskelbti
rodikliy sistemoje, pavadintoje DPSIR (angl. The Driver-Pressure-
State-Impact-Response, liet. lemiamieji veiksniai, spaudimas,
buisena, poveikis, atsakas). Rodikliy rinkinj buvo numatyta taikyti
regioniniu / subnacionaliniu lygiu.

Ekonominio
bendradarbiavimo ir
plétros organizacija
(EBPO)

Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros organizacijos (angl.
Organisation for Economic Co-operation and Development,
EBPO) darbas matavimo srityje atskleistas 2010 m. seminare,
kuriame buvo nagrin¢jamas turizmo ir tvaraus vystymosi rysys.
Jame nustatyti trys pagrindiniai tvaraus turizmo i$$tkiai — klimato
kaita, iStekliy i§saugojimas ir socialiné sanglauda.

Europos Komisija

Europos Komisijos iniciatyva dél Europos turizmo rodikliy
sistemos (angl. European Tourism Indicators System, ETIS),
skirtos tvariam turizmo vietoviy valdymui, apibréze 43
pagrindinius rodiklius ir buvo iSbandyta daugelyje viety, iskaitant
NECSTouR26 regionus. Siekiant nustatyti rodiklius, buvo isskirtos
keturios pagrindinés temos: turizmo vietovés valdymas, socialinis /
kulttirinis poveikis, ekonominé verté, poveikis aplinkai.
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Organizacija /

Rodikliy rinkiniai ir tyrimo metody esmé

Tyréjai
Jungtiniy Tauty Jungtiniy Tauty deSimtmecio programa (angl. I0YFP) tvariam
desimtmecio vartojimui ir gamybai (angl. Sustainable Consumption and
programa (10YFP) Production, SCP) inicijavo lankscios stebésenos ir vertinimo
tvariam vartojimui ir | sistemos kiirima, kad biity pateiktos gairés ir vizija bei jvertinta
gamybai pazanga, didinant pajégumus pereinant prie SCP, apimanti tvaraus
(SCP) turizmo programg (angl. Sustainable Tourism Program, STP) §ioje

platesngje sistemoje.

Europos aplinkos
agentiira (EEA)

Europos aplinkos agentiira (angl. European Environment Agency,
EEA) kuria turizmg ir aplinkg siejanciy rodikliy (angl. TOUERM)
ataskaity teikimo mechanizma, siekdama pateikti iSsamesnj
turizmo vaizda, gaunama stebint ir informuojant apie spaudimg bei
poveiki ir Europos pramongés sektoriy tvarumo tendencijas.

Jungtinés Tautos

Jungtiniy Tauty aplinkos apsaugos programoje kuriamas tvaraus
turizmo privaciame sektoriuje rodikliy rinkinys. Kiti privataus
sektoriaus pokyciai apima Siuos rodikliy rinkinius:

« savanoriskus sertifikavimo standartus, susijusius su tvaraus
turizmo veikla, kur Pasaulio darnaus turizmo taryba (angl.
Global Sustainable Tourism Council, GSTC) yra pagrindinis
pagalbininkas;

« Hilton" vie$buciy tvarumo matavimo platforma;

* viesbuciy vandens matavimo iniciatyva (angl. Hotel Water
Measurement Initiative, HWMI) ir jos atitikmenj anglies kiekiui,
kurig skatina Tarptautiné turizmo verslo ir bendruomeniy
partnerysté (angl. International Tourism Partnership, ITP);

* Pasaulio kelioniy ir turizmo tarybos (angl. World Travel and
Tourism Council, WTTC) kartu su Grifito ir Sario universitetais
paskelbta tvarumo ataskaity teikimo tyrima, susijusj su Jungtiniy
Tauty darnaus vystymosi tikslais.

Saltinis:

Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija, 2018.

Analizuojant atsakingo turizmo vertinimo aspektus, apzvelgiami 10 lenteléje pa-
teikti darnaus turizmo rodikliy rinkiniai ir turizmo vertinimo metodikos. Jungtiniy
Tauty Pasaulio turizmo organizacijos Tarptautinis tvaraus turizmo observatorijy tin-
klas (angl. INSTO, 2018) yra tinklas, stebintis ekonominj, aplinkosauginj ir socialinj
turizmo poveikj turizmo vietovés lygmeniu. Iniciatyva grindziama ilgalaikiu Jung-
tiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacijos jsipareigojimu siekti tvaraus ir atsparaus
sektoriaus augimo, matuojant ir stebint, remiant jrodymais pagrjstg turizmo valdyma.
Jis sitilo jvertinti turizmo sezoniSkuma, darbo viety aspektus, turizmo vietovés eko-
nomines naudas, energijos valdyma, vandens valdyma, vandens §vaistymo valdyma,
atlieky valdyma, klimato veiksmus, prieinamumag, vietos gyventojy pasitenkinimg ir
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valdyma. Siekiant geriau suprasti, stebéti ir patarti dél tvaresnés turizmo plétros poli-
tikos, apimant tiek ekonominj, tiek sociokultiirinj bei aplinkosauginj aspektus, Jung-
tiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacijos Tarptautinio tvaraus turizmo observatorijy
tinklo darbe sukurta §j mokslinj klausima atliepianti vertinimo sistema.

Nagrinéjant Furostat rodikliy rinkinj, galima prisiminti, kad 2004 m. Eurostat pa-
vedé Svedijos statistikos tarnybai atlikti metodologinj tyrima apie tvaria turizmo plé-
tra, nes aplinka yra veiksnys, darantis vis didesne jtaka turisty paklausai. Rezultatas
pateikiamas Darnaus turizmo plétros matavimo metodiniame darbe (Europos Komi-
sija, 2006), kuriame nurodyti 20 pagrindiniy tvaraus turizmo rodikliy, visy pirma i$
ekonomikos ir aplinkosaugos sri¢iy, ir dar vienas rinkinys galimy socialiniy / kultiiri-
niy rodikliy, kurie gali buti naudojami tiek nacionaliniu, regioniniu ir vietos lygmeniu
ES salyse, tiek Europos ekonominés bendrijos lygmeniu, jskaitant i§samy kiekvieno
rodiklio aprasyma. Rodikliai suskirstyti j penkis pogrupius: varomosios jégos, spau-
dimo, biisenos, poveikio ir atsako. Siame dokumente, kuris i§ pradZiy buvo parengtas
6-ajai Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacijos tarptautinei turizmo statistikos
konferencijai, apzvelgiami jvairiis didziyjy duomeny Saltiniai ir jy galima svarba ren-
giant turizmo statistikg. Darbe aptariamos galimybés ir pavojai, kuriuos gali sukur-
ti naujy Saltiniy naudojimas: nauji arba greitesni duomenys su geresniu geografiniu
detalumu; sinergija su kitomis statistikos sritimis, turin¢iomis tuos pacius Saltinius;
sgnaudy efektyvumas; vartotojy pasitikéjimas; partnerysté su duomenis turin¢iomis
organizacijomis; prieiga prie asmens duomeny; prieigos ir iSvesties testinumas; koky-
bés kontrolé ir nepriklausomumas; selektyvumo Saliskumas; suderinimas su esamo-
mis sgvokomis ir apibrézimais; naujy jgidziy poreikis ir pan. Pasauliné didziyjy duo-
meny dimensija ir tarptautinis jmoniy ar tinkly, turin¢iy duomenis, pobidis reikalauja
diskusijos tarptautiniu lygmeniu, nors teisiniy ir etiniy klausimy daznai yra ir vietos
lygmeniu (Eurostat, 2019). Rodikliy rinkiniu siekiama skatinti sistemingai taikyti ste-
béjimo, vertinimo ir informacijos valdymo metodus, kaip pagrindines tvaraus turizmo
politikos, strategijy, plany ir valdymo procesy formulavimo ir jgyvendinimo priemo-
nes, apimant ekonomikos ir aplinkosaugos sritis bei integruojant socialinj / kulttrinj
aspekta. Darbe sukurta §j mokslinj klausima atliepianti vertinimo sistema.

EBPO darnios plétros strategijy ir turizmo seminaro (2010), kuriame buvo nagri-
néjamas turizmo ir tvaraus vystymosi rysys, iSvadose atskleista, jog norint jgyvendinti
strategijas, pirmiausia reikia atlikti kuo tikslesnius, tinkamiausius vertinimus ir ma-
tavimus. Teigiama, kad buvo imtasi sertifikavimo pastangy, kurios turi biiti tgsiamos,
taCiau reikia apibrézti naujas priemones, kad biity galima jvertinti daugybe¢ turizmo
veiklos padariniy. Darbe pabréziama, jog labai svarbu turéti galimybe jvertinti turiz-
mo poveikj vietovei bei Salies ekonomikai ir turisty bei vietos gyventojy gerovei, ir
akcentuojama, kad reikia nustatyti rodiklius. EBPO seminare numatyta vadovautis
EBPO rodikliais, nustatytais Europos Komisijos Ekonomingés veiklos ir socialinés pa-
zangos matavimo ataskaitoje (2009). Ataskaitoje iSskiriami trijy dimensijy rodikliai:
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klasikiniai BPV, gyvenimo kokybés, darnaus vystymosi ir aplinkos. Ekonominiu po-
zitriu darbe akcentuojamas siekis jvertinti turizmo ir tvaraus vystymosi rysj per turiz-
mo poveikj Salies ekonomikai, vietovei, vietos gyventojy gerovei.

Europos Komisija (2013) sukiiré Europos turizmo rodikliy sistema (angl. Euro-
pean tourism indicators system, ETIS), kuria siekiama padéti gerinti tvary turizmo
viety valdyma, suteikdama turizmo suinteresuotosioms Salims paprasta ir naudinga
priemoniy rinkinj. Tai padéty suinteresuotosioms $alims jvertinti ir stebéti savo tvaru-
mo valdymo procesus, o ateityje dalytis pazanga ir palyginti rezultatus (ETIS, 2013).
ETIS rodikliy sistema skirta tvariam turizmo vietoviy valdymui, siekiant paskatinti
vietoves priimti protingesnj poZiiirj j turizmo planavimg. Sistema sukurta kaip valdy-
mo priemoné, padedanti kelioniy organizatoriams, kurie nori tvaraus rysio su turizmo
vietovémis; kaip stebéjimo sistema, palengvinanti duomeny ir iSsamios informacijos
rinkima bei sudaranti saglygas kelioniy organizatoriams stebéti veiklos rezultatus; kaip
informaciné priemoné, naudinga politikos formuotojams, turizmo jmonéms ir kitoms
suinteresuotosioms Salims. Sistemoje taikomi keturiy grupiy rodikliai: turizmo vieto-
vés valdymo, ekonominés vertés, socialinio ir kultlirinio poveikio bei aplinkosauginio
poveikio. 43 pagrindiniai rodikliai apima esmin¢ informacijg arba informacija, kuri
padeda suprasti turizmo vietove, vykdyti stebéseng ir veiklos valdyma. Rodikliai ap-
ima pagrindinius tvarumo steb¢jimo aspektus ir sudaro veiksmingo turizmo vietoveés
valdymo pagrinda, taip pat leidzia palyginti laikg ir turizmo vietoves. Pasak sistemos
sudarytojy, idealiu atveju visi rodikliai turéty biti reguliariai stebimi, taciau ne visos
turizmo vietoves i§ pradziy galés gauti visus reikiamus duomenis. Vis délto tai netu-
réty trukdyti pradéti tvarumo stebéjimo procesg ir informacijos rinkimg. Ekonominis
poziiiris darbe integruojamas per ekonominés vertés rodiklius, suteikiancius galimybe
turizmo vietovés tvarumo stebésenai ir veiklos valdymui.

Jungtiniy Tauty deSimtmecio programos (2018, 10YFP) rezultatas yra pasauliné
sistema, sustiprinanti tarptautinj bendradarbiavima, siekiant paspartinti peréjima prie
tvaraus vartojimo ir gamybos. Sia programa siekiama nacionaliniu ir regioniniu ly-
gmenimis plétoti, atkartoti ir didinti tvary vartojimg bei gamybg ir efektyvaus iStekliy
naudojimo iniciatyvas, atsieti aplinkos blogé¢jima nuo ekonomikos augimo ir taip pa-
didinti grynaji ekonominés veiklos indé¢lj j skurdo mazinimg ir socialinj vystymasi.
10YFP turi SeSias pradines programas, kuriose integruoti rodikliai: vartotojy infor-
mavimas; tvariis pastatai ir statyba; tvaraus maisto sistemos; tvarus gyvenimo biidas
ir Svietimas; tvaris vieSieji pirkimai; tvarus turizmas. Tvaraus turizmo programoje
daugiausia démesio skiriama keturioms darbo sritims: 1) SCP modeliy integravimui
1 turizmo politikg ir sistemas; 2) turizmo suinteresuotyjy Saliy bendradarbiavimui,
siekiant pagerinti turizmo sektoriaus SCP veikla; 3) gairiy, priemoniy ir techniniy
sprendimy taikymo skatinimui, siekiant susvelninti turizmo poveikj ir integruoti SCP
modelius tarp turizmo suinteresuotyjy Saliy; 4) tvaraus turizmo investicijy ir finansa-
vimo didinimui. Ekonominis poziiiris integruojamas ieSkant sprendimy pereiti prie
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tvaraus vartojimo ir gamybos, apimant tvaraus turizmo programa, akcentuojant turiz-
mo investicijas ir finansavima.

Europos aplinkosaugos agentiira (angl. European Environment Agency, EEA)
2013 m. pradé¢jo veikla, siekdama iSbandyti ir sukurti rodikliais pagrjsta ataskaity tei-
kimo mechanizma, susiejantj turizmg ir aplinkg (TOUERM, arba turizmo ir aplinkos
ataskaity teikimo mechanizmg). Pagrindinis jo tikslas yra pateikti i§samesnj turiz-
mo vaizda, atsizvelgiant i Europos aplinkosaugos agentiiros vykdomus bendruosius
kity Europos ekonomikos sektoriy (transporto, energetikos, zemés tkio ir pramonés)
aplinkosaugos veiksmingumo stebéjimo procesus. Darbe buvo nustatyti 25 prioriteti-
niai rodikliai, suskirstyti j prioritetus pagal Siuos kriterijus: 1) duomeny prieinamuma;
2) konsoliduotg metodika; 3) apdorojimo reikalavimus, kuriuos jmanoma jgyvendinti
projekto metu; 4) politikos aktualuma; 5) aiSkuma. Iki Siol sukurti pakaitiniai rodikliai
skirti jvairioms temoms, susijusioms su turizmo tvarumo aplinkos aspektu, aprép-
ti, be kity aspekty, apimant vietoviy patraukluma, vandens suvartojimg, biologinés
jvairovés trikdyma, tvarumo praktikos plitimg, taikant aplinkosaugos sertifikavimo
schemas ir Zenklinima bei ekologinio turizmo galimybes. Tam tikru mastu i§ pradziy
zemes panaudojimas taip pat sprendziamas kuriant specifinius su turizmu ir rekreacija
susijusius objektus (slidinéjimo zonas, prieplaukas, golfo aikStynus). Dauguma $iy ro-
dikliy duomeny rinkiniy atitinka Europos turizmo rodikliy sistemg (ETIS), kurig Eu-
ropos Komisija sukiiré kaip orientacing sistema, padedancig stebéti ir valdyti turizmo
vietoves tvaraus vystymosi poziiiriu (Giulietti, Romagosa, Fons Esteve ir Schroder,
2018). Darbe ekonominis aspektas integruojamas per mechanizmo funkcionaluma
vertinant jvairius ekonomikos sektorius.

Jungtiniy Tauty aplinkos programoje kuriamas tvaraus turizmo privaciame sekto-
riyje rodikliy rinkinys, apimantis keletg atskiry rodikliy rinkiniy. Pirmasis rodikliy rin-
kinys — Pasaulio tvaraus turizmo tarybos (angl. Global Sustainable Tourism Council,
GSTC) kriterijai, kurie buvo sukurti siekiant uztikrinti bendra supratimg apie tvary
turizmg visame pasaulyje ir yra minimali riba, kurios turéty siekti bet kuri turizmo jmo-
né. Kriterijai skirstomi pagal keturias pagrindines temas: efektyvy tvarumo planavima,
socialinés ir ekonominés naudos vietos bendruomenei didinima, kultiiros paveldo sti-
prinimg ir neigiamo poveikio aplinkai mazinima. Jie taikomi visai turizmo pramonei
(Pasaulio darnaus turizmo taryba, 2019). Sie kriterijai yra pasauliniy pastangy sukur-
ti bendrg kalba apie tvaruma turizmo srityje rezultatas. Jie apima keturias dedama-
sias: tvary valdyma, socialinj ir ekonominj poveikj, kultiirinj poveiki, poveikj aplinkai
(iskaitant iStekliy naudojima, tarSos mazinimg ir biologinés jvairovés bei kraStovaiz-
dzio i$saugojima) (Pasaulio darnaus turizmo taryba, 2022). Antrasis rodikliy rinkinys
yra ,,Hilton* vieSbuciy tvarumo matavimo platforma. Rodikliai buvo sukurti 2018 m.
paskelbus jsipareigojima i§ naujo apibrézti tvarias keliones iki 2030 m. ir keliauti pagal
tikslus, atitinkancius Jungtiniy Tauty darnaus vystymosi tikslus. ,,Hilton* vieSbuciai
siecké pateikti skaidrig ir patikimg pazangos, padarytos siekiant 2030 m. tiksly, atas-
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kaita ir jtraukti suinteresuotasias $alis j atsakingy kelioniy vertés kiirimg. Nuo 2012 m.
pristatyta iSorés ataskaita apie ,,Travel with Purpose® imonés atsakomybés programa.
Veikla vertinama naudojant ,,LightStay” valdymo platforma, kuri leidzia iSmatuoti,
valdyti ir pranesti apie socialinj ir aplinkosauginj poveikj visame pasaulyje, apimant
daugiau nei 7 100 valdomy ir fransizuoty viesbuciy (Hilton, 2022). Dar vienas rodikliy
rinkinys — VieSbuciy vandens matavimo iniciatyva (angl. Hotel Water Measurement
Initiative, HWMI). Irankj sukiiré svetingumo pramoné, siekdama sukurti nuoseklia
metodika visiems vie$budiams vandens suvartojimui matuoti. Siuo metu iniciatyva
naudojasi bemaz 20 tukst. vieSbuCiy visame pasaulyje. Iniciatyvos tikslas — placiai
naudojant sistema pagerinti supratima, skaidruma ir tiksluma visoje turizmo pramoné-
je (Viesbuciy vandens matavimo iniciatyva, 2016). Pasaulio kelioniy ir turizmo tary-
bos (angl. World Travel and Tourism Council, WTTC) kartu su Grifito ir Sario univer-
sitetais paskelbtame tvarumo ataskaity teikimo tyrime, susijusiame su Jungtiniy Tauty
darnaus vystymosi tikslais, skelbiama, kad kelioniy ir turizmo sektorius neatsiliko nuo
pasaulinés tvarumo ataskaity teikimo ir aplinkosauginés, socialinés bei valdymo infor-
macijos naudojimo tendencijos. Prie §ios tendencijos prisidéjo vertybiniy popieriy bir-
7os taisyklés, vyriausybés ataskaity teikimo jgaliojimai, klienty praSymai ir vidinis jos
svarbos pripazinimas, taip pat patobulinimai, tokie kaip suderinimas su Jungtiniy Tauty
darnaus vystymosi tikslais, ambicingy tiksly nustatymas ir ataskaity teikimo forma-
ty tobulinimas (Pasaulio kelioniy ir turizmo taryba, 2017). Apibendrinant — Jungtiniy
Tauty tvaraus turizmo rodikliy rinkiniuose dominuoja dvi dimensijos — sociokulttiriné
ir aplinkosauginé, ekonominio poveikio nagriné¢jimg paliekant nuosalyje.

Atlikus turizmo tyrimo metody ir rodikliy rinkiniy analiz¢ akivaizdu, kad nors pa-
prastai tam tikro reiSkinio tyrimui taikomi rodikliy rinkiniai yra panasios sudéties, taciau
analizuojant darnaus turizmo rodiklius pastebima, kad mokslininky, organizacijy ar pri-
vataus sektoriaus atstovy sudaryti rodikliy rinkiniai skiriasi. Todél atlikus detalig anali-
zg, yra galimybé patobulinti suderinimg (Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija,
2018). Remiantis darnaus turizmo tyrimo metody ir rodikliy analizés rezultatais, identi-
fikuoti bendri bruozai — daugelyje darby turizmas nagrinéjamas trimis pjtiviais, apimant
aplinkosaugine, sociokultiiring ir ekonomine dimensijas. Remiantis Siais identifikuotais
turizmo analizés bruozais, disertacijos tyrime taip pat i§laikomos trys pagrindinés atsa-
kingo turizmo raiSkos dimensijos — ekonoming, sociokultiiriné ir aplinkosauginé.

Taciau siekiant identifikuoti konkrecius atsakingo turizmo poveikio ekonominei
veiklai vertinimo kriterijus, butina nuosekliai iSnagrinéti mokslininky, analizuojanciy
atsakingg turizma, tyrimuose naudotus rodiklius ir rodikliy rinkinius. Identifikuojant
rodiklius, remiamasi devyniais pagrindiniais mokslinés literatiiros $altiniais, kuriuose
nagrinétas atsakingas turizmas: Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacijos Tu-
rizmo tvarumo matavimo statistiné sistema (2022), Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo
organizacijos, Europos Bendrijy Komisijos, Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros
organizacijos Turizmo palydovine sgskaita (2008), Hanafiaho, Azman, Jamaluddino
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ir Aminuddin darbu ,,Atsakinga turizmo praktika ir gyvenimo kokybé: Langkawi sa-
los bendruomeniy perspektyva“ (2016), Musavengane ir Steyno darbu ,,Atsakingo tu-
rizmo praktika Keiptauno viesbuéiy subsektoriuje* (2013), Jungtiniy Tauty Pasaulio
turizmo organizacijos darbu ,,Turizmo tvarumo matavimas* (2020), Mathew ir Ku-
riakose darbu ,,Atsakingo turizmo vertinimas: suinteresuotosiomis Salimis pagristos
skalés kiirimas* (2018), Xin ir Chan darbu ,,Kelioniy organizatoriy perspektyvos apie
atsakingo turizmo rodiklius Kinabalu nacionaliniame parke, Sabahe* (2014), Sangk-
haduano ir kt. darbu ,,RySys tarp atsakingos turizmo praktikos, kelionés tikslo tvaru-
mo ir gyvenimo kokybés: jiry nacionalinio parko bendruomeniy perspektyva* (2021)
ir Mathew ir Sreejesho darbu ,,Atsakingo turizmo jtaka turizmo vietoviy tvarumui ir
bendruomenés gyvenimo kokybei® (2017).

Turizmas daro jtaka ekonomikai, gamtinei ir uzstatytai aplinkai, lankomy viety
vietiniams gyventojams ir patiems lankytojams. D¢l tokio jvairaus teigiamo ir nei-
giamo poveikio ir daugybés suinteresuotyjy Saliy reikia holistinio pozitirio j turizmo
plétra, valdymg ir stebéjima. Sj pozitirj remia Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo orga-
nizacija (angl. UNWTO), siekdama suformuluoti ir jgyvendinti nacionaling ir vietos
turizmo politika (Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacijos Turizmo tvarumo
matavimo statistiné sistema, 2022). Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacijos
Turizmo tvarumo matavimo statistiné sistema (2022) yra daugiafunkcé konceptuali
sistema, skirta padéti registruoti ir pateikti duomenis apie turizmo tvaruma, apimantj
turizmo ekonominius, aplinkos ir socialinius rySius bei poveikj holistiniu aspektu.
Moksliniame darbe akcentuojama, kad statistiné sistema yra duomeny ir statistikos
struktiira, kurioje pateikiamos bendros sgvokos, apibrézimai, klasifikacijos ir atas-
kaity teikimo taisyklés. Statistinés sistemos taikomos visose oficialiosios statistikos
srityse ir atlieka Saltiniy duomeny pavertima gerai priimta ir autoritetinga statistika,
kuri gali biiti naudojama priimant sprendimus. Labai svarbu sukurti bendrg sistema,
kuri padéty palyginimui. Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacijos Turizmo tva-
rumo matavimo statistinéje sistemoje (2022) teigiama, jog gali atrodyti, kad informa-
cijos integravimo pakanka vienai sprendimus priimanciy asmeny grupei, pavyzdziui,
turizmo vietovés valdytojams arba nacionaliniams turizmo administratoriams, taciau
akivaizdu, kad skirtingy grupiy sprendimai yra tarpusavyje susije. Pavyzdziui, vie-
tos ir nacionalinés politikos pasirinkimai daro jtaka vieni kitiems kaip ir skirtingy
vyriausybés departamenty ir agenttiry politikos pasirinkimai. Atsizvelgiant j tai, gali
kilti dideliy kliti¢iy pazangai, jei skirtingos suinteresuotosios $alys turi informacijos,
pagristos skirtingais apibrézimais ir matavimo ribomis. Holistinis statistinis metodas,
aprasytas Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacijos Turizmo tvarumo matavimo
statistingje sistemoje (2022), padeda jveikti Sias informacijos klititis ir paremti labiau
jsitraukus;j ir jtraukesnj sprendimy priémima. Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo orga-
nizacijos Turizmo tvarumo matavimo statistin¢ sistema (2022) apima turizmo eko-
nomingés, aplinkosaugos bei socialinés dimensijy matavima ir yra pritaikoma visais
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erdviniais masteliais nuo vietinés turizmo vietovés iki pasaulinio masto. Universalaus
mastelio sistema yra siejama su tuo, koks nustatomas matavimo tikslas. Naudojant
Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacijos Turizmo tvarumo matavimo statisti-
n¢ sistema (2022) pastebimos naudos: pagrindo sukiirimas, kad biity galima pateikti
bendra, nuosekly ir i§samy turizmo tvarumo ir jo tendencijy vaizda; bendros kalbos
turizmo tvarumo, turizmo subjekty ir kity pagrindiniy politikos sri¢iy, tokiy kaip pla-
navimas, pramong, infrastruktiira, aplinka, socialiniai reikalai, finansai ir centriniai
bankai, atzvilgiu sukiirimas; turizmo veiklos rezultaty ir skirtingy politikos krypciy
poveikio nuoseklus palyginimas su kitais sektoriais ir skirtingose vietose; pagrindas
nustatyti ir jvertinti galimybes naudoti naujus ir alternatyvius duomeny $altinius; duo-
meny rinkimo ir organizavimo koordinavimo, mokymo ir geb&jimy stiprinimo veiks-
mingumo gerinimas, instituciniy turizmo statistikos valdymo ir valdymo susitarimy
tobulinimas. Vertinant ekonominj aspekta, statistinéje sistemoje jis integruojamas j
daugiaplanj vertinimg greta socialinés ir aplinkosauginés dimensijy.

Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacijos, Europos Bendrijy statistikos tar-
nybos, Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros organizacijos Turizmo palydovinés
sgskaitos (2008) sukiirimas apima i§samig visy prekiy ir paslaugy, kurios gali biiti
siejamos su turizmu, paklausos aspekty analiz¢, nustatant sgsaja su tokiy prekiy ir
paslaugy tiekimu Salies viduje arba uz jos riby ir apraSant, kaip §i pasiiila (vidaus
arba importuoty produkty) sgveikauja su kita ekonomine veikla, kaip atskaitos tas-
ka naudojant pasiiilos informacijg ir lenteles. Turizmo palydovinés saskaitos (2008)
tikslas — detaliai iSanalizuoti visus prekiy ir paslaugy paklausos aspektus, susijusius
su lankytojy veikla; stebéti operatyvine sasajg su tokiy prekiy tiekimu ir paslaugy
teikimu ekonomikoje; apibudinti, kaip §i pasiiila sagveikauja su kita ekonomine veikla.
Turizmo palydovinés saskaitos (2008) sistema turéty uztikrinti didesnj vidinj turizmo
statistikos suderinamumg su likusia Salies statistikos sistema, taip pat padidinti Siy
duomeny tarptautinj palyginamumg. Kadangi 2008 m. Tarptautinés turizmo statis-
tikos rekomendacijos jau pateikia pagrindinj konceptualy suderinamumg su kitomis
statistikos sistemomis, pavyzdziui, Nacionaliniy sgskaity sistema (2008) bei Mokéji-
my balanso ir tarptautiniy investicijy padéties vadovu, Turizmo palydoviné saskaita
(2008) remiasi $iuo nuoseklumu ir suteikia papildomy istekliy susieti turizmo statisti-
ka su standartinémis Nacionaliniy saskaity lentelémis. Kadangi Siai priemonei reika-
lingas skirtingy naudojamy duomeny Saltiniy nuoseklumas, jiems keliamos grieztes-
nés salygos, ypac¢ suderinant skirtingus duomenis, dél ko atsiranda galimybé jvertinti
nuoseklius kintamuosius, kurie tiksliau atspindi tiesioginj ekonominj turizmo indélj ir
jo tarpusavio priklausomybe su likusia Salies ekonomika.

Turizmo palydovinéje saskaitoje (2008) pateikiama: makroekonominiai suvesti-
niai rodikliai, apibtidinantys turizmo apimtj ir tiesioginj ekonominj indélj, pavyzdziui,
turizmo tiesioginé bendroji pridétiné verté ir turizmo tiesioginis bendrasis vidaus pro-
duktas, atitinkantys panaSius visos ekonomikos ir kitos gamybinés tkinés veiklos bei
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funkciniy interesy sri¢iy suvestinius rodiklius; i§samils duomenys apie turizmo varto-
jima, platesné savoka, siejama su lankytojy, kaip vartotojy, veikla, ir apraSymas, kaip
Sig paklausg tenkina vidaus pasiiila ir importas, integruoti j lenteles, gautas i$ pasitlos
ir panaudojimo lenteliy, kurias galima sudaryti tiek esamomis, tiek ir lyginamosiomis
kainomis; i§samios turizmo Saky gamybos sgskaitos, jskaitant duomenis apie uzim-
tumg, sasajas su kita gamybine ekonomine veikla ir bendrojo pagrindinio kapitalo
formavima; rySys tarp ekonominiy duomeny ir nepiniginés informacijos apie turizma,
pavyzdziui, kelioniy (ar apsilankymy) skaiCius, kelionés trukmé, tikslas, rezimas eko-
nominiy kintamyjy charakteristikoms nurodyti. Turizmo palydovine saskaitg (2008)
galima vertinti kaip 10 suvestiniy lenteliy rinkinj, kuriy kiekvienoje yra pagrindiniai
duomenys: atvykstamojo, vietinio turizmo ir i§vykstamojo turizmo i$laidos; vidaus
turizmo islaidos; turizmo pramonés produkcijos saskaitos; turizmui priskiriama ben-
droji pridétiné verté (BPV) ir turizmo bendrasis vidaus produktas (BVP); uzimtumas;
nés saskaitos (2008) metodiné sistema turéty biiti vertinama i$ dviejy skirtingy pers-
pektyvuy: kaip statistikos priemoné, kuri papildo savokas, apibrézimus, suvestinius
duomenis ir klasifikacijas, jau pateiktas 2008 m. Tarptautinése turizmo statistikos re-
komendacijose, ir suskirsto jas j analitines lenteles, elementus, skirtus regiony, Saliy
ar 8aliy grupiy jveréiams palyginti. Siuos elementus taip pat galima palyginti su kitais
tarptautiniu mastu pripazintais makroekonominiais suvestiniais rodikliais. Kadangi
sistemoje pateikiamos gairés Salims toliau plétoti savo turizmo statistikos sistema, pa-
grindinis tikslas yra sudaryti Turizmo palydoving saskaita, kuria bty galima vertinti
tokios sistemos sintez¢. Nepaisant to, kad Salys neprivalo sudaryti Turizmo palydo-
vinés saskaitos (2008), Sios saskaitos lenteliy sudarymas turi baiti suprantamas kaip
svarbus zingsnis procese, kuriuo siekiama toliau plétoti ir integruoti turizmo statistika
i Salies nacionaling apskaitos sistema. Salys, kurios jdiegé arba jtraukeé turizmo paly-
dovine saskaita j savo nacionaliniy saskaity sistema, patyré tokios priemongés svarba
gerinant turizmo statistikos apréptj ir kokybe, taip pat atliekant makroekonoming tu-
rizmo analize (Jungtiniy Tauty Turizmo palydoviné saskaita, 2008). Sioje daugiapla-
néje metodingje sistemoje ekonominis aspektas vertinamas greta integruojant aplin-
kosauginius ir socialinius rezultatus.

Hanafiaho ir kt. darbe ,,Atsakinga turizmo praktika ir gyvenimo kokybé: Langkawi
salos bendruomeniy perspektyva“ (2016) siekiama patikrinti tiesioginj ir netiesioginj
gyventojy suvokimg apie turizmo plétros poveiki gyvenimo kokybei, daugiausia dé-
mesio skiriant slopinan¢iam atsakingo turizmo praktikos poveikiui. Tyrimu siekiama
istirti, ar atsakingas turizmas turi jtakos rysiui tarp gyventojy suvokimo apie turizmo
plétra ir gyvenimo kokybés. Remiantis pagrindiniy turizmo poveikio tyrimy apzval-
gomis, nagrinéjami jvairlis gyventojy suvokimo apie turizmo plétrg veiksniai. Tyri-
mo sistemos pritaikymas apima svarby Sio tyrimo tiksla, integruojantj visus svarbius
veiksnius, formuojancius ir darancius jtaka gyventojy suvokimui apie turizmo plétrg.
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Mokslininky tyrimo duomenims Langkawi saloje rinkti buvo naudojamas savaran-
kiskai pildomas klausimynas, iSplatinant anketas ir taikant kvotinés atrankos meto-
da, pagrista populiacijos dydziu. Duomenys buvo renkami du ménesius, anketa buvo
pildoma savarankiskai, iSdalinta ir renkama ja uzpildzius. Empirinis tyrimas buvo
atlickamas integruojant tris dimensijas — ekonoming, aplinkosaugine ir socialing.
Turizmo plétros suvokimas buvo matuojamas 23 rodikliais: ekonominiam poveikiui
pvertinti skirti keturi rodikliai, aplinkosauginiam — keturi, socialiniam — trys. Taip pat
analizuotas atsakingas turizmo vietovés planavimas, kurio poveikiui jvertinti naudoti
keturi rodikliai, atsakinga aplinkosaugos praktika ir gyvenimo kokybé, kurioms jver-
tinti taip pat naudota po keturis rodiklius. Gyventojy suvokimo apie turizmo plétra
apzvalga atskleidé tris esminius aspektus — ekonominius, socialinius bei kulttrinius
ir kompleksinj pozitirj. Tyrime jvertinta, kad turizmo plétra lemia geresn¢ gyvenimo
kokybe, kurig jtakoja atsakingas turizmas (Hahafiah ir kt., 2016).

Musavengane ir Steyno tyrimas ,,Atsakingo turizmo praktika Keiptauno viesbuciy
subsektoriuje* (2013), atliktas Keiptaune, buvo paskatintas tarptautinio turizmo poli-
tikos formuotojy susirlipinimo dél tvaraus verslo praktikos jgyvendinimo su turizmu
susijusiose organizacijose efektyvumo. Tyrimas, atliktas integruojant tris — aplinkos,
visuomeneés ir ekonomikos — sritis, kelia klausimus apie Piety Afrikos nacionalinio
turizmo departamento veiksminguma ugdant, skatinant ir informuojant apie atsakingo
turizmo reikalavimus ir praktikg Keiptauno vieSbuciy sektoriuje. Duomenims apie
atsakingo turizmo praktika rinkti buvo panaudotas Simto Keiptauno vieSbuciy pavyz-
dys. Anketa buvo apklausta deSimt vieSbuciy vadovy. Anketa buvo parengta remiantis
literatiiros analize, kuri taip pat suteiké teorinj pagrindg interviu temoms plétoti. Buvo
analizuojamos ziniy apie atsakingg turizma gairés, atsakingo turizmo iniciatyvy prak-
tikavimo ar nepaisymo priezastys ir naryst¢ vieSbuciuose. Siekta iSaiskinti, ar vies-
buciai dirba atsakingai, kaip jie gali veikti atsakingai, jeigu nezino atsakingo turizmo
savokos. Musavengane ir Steyno (2013) tyrime ekonomiskai atsakingo turizmo gairiy
praktika Keiptauno viesbuciy pramonéje buvo analizuota integruojant $esis tiriamus
ekonominius kintamuosius: turizmo veiklos ekonominio poveikio jvertinimag, inten-
syvesnius ekonominius ry$ius ir sumazéjusj nutekéjima, bendruomenés dalyvavima,
skaidry jdarbinimg ir saZiningg atlyginima, vietinés rinkodaros ir produkty kiirima bei
skatinima, teisinga verslg ir saziningas kainas. Keturi kintamieji, kurie buvo vertinti
siekiant nustatyti socialiai atsakingg turizmo praktika: vietos bendruomeniy jtrauki-
mas ] planavimg ir sprendimy priémima, turizmo veiklos socialinio poveikio jverti-
nimas, pagarba socialinei ir kultirinei jvairovei bei jautrumas priimanciosios Salies
kultiirai. Taip pat buvo integruoti trys aplinkosauginiai kintamieji: aplinkosauginis
sagmoningumas kuriant savo turizmo veikla, tvarus gamtos iStekliy naudojimas, bio-
loginés jvairovés iSlaikymas. Mokslininky tyrimas parodé, kad Keiptauno viesbuciai
yra gana gerai informuoti apie jmoniy socialing atsakomybg ir paprastai gerai iSmano
aplinkosaugos atsakomybés iniciatyvas, taCiau vieSbuciy pramonéje yra menkai su-
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prantama atsakingo turizmo koncepcija, ir tai paaiskina léta jos gairiy taikyma bei
praktika. Tyrimas atskleidé, kad dauguma Keiptauno viesbuciy vertina turizmo vei-
klos ekonominj poveikj.

Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija, bendradarbiaudama su Jungtiniy Tau-
ty statistikos skyriumi, skatina Turizmo tvarumo matavimo statistinés sistemos (2022)
kiirima, siekiant visoms pasaulio Salims sudaryti bendra sistema, pagal kuria biity gali-
ma jvertinti turizmo poveikj ir indélj ekonomikai, visuomenei ir aplinkas tiek naciona-
liniu, tiek subnacionaliniu lygmenimis. Turizmo tvarumo matavimo statistiné sistema
(2022) yra Jungtiniy Tauty statistikos komisijos pripazinta sistema, skirta turizmo indé-
liui jgyvendinant tvarios plétros darbotvarke stebéti. Tai vertinga orientacing priemoné,
skirta Salims teikti patikimus, palyginamus ir integruotus duomenis, kad bty galima
geriau vadovautis priimant sprendimus ir politikg, susijusig su tvariu turizmu, jskaitant
Darnaus vystymosi tikslus. Sistemoje integruoti pagrindiniai statistiniai duomenys ir
rodikliai vertinant turizmo socialinj, aplinkosauginj ir ekonominj poveikj nacionaliniu,
subnacionaliniu ar globaliu lygmenimis. Kiekvienai poveikio dimensijai jvertinti nau-
dojama po aStuonis rodiklius. Ekonominei dimensijai: turizmo pramonés pridétiné ver-
té, turizmo BVP, turizmo jstaigos, turizmo islaidos, turizmo infrastruktiira, uzZimtumas
turizmo srityje, turizmo jstaigy demografija, investicijos. Aplinkosauginei dimensijai:
vandens naudojimas turizmo pramonéje (jskaitant nuoteky srautus), energijos naudo-
jimas turizmo pramonéje, SESD emisijos, kurias sukelia turizmo pramoné, kietosios
atliekos, susidarancios turizmo pramonéje, zemeés naudojimas (jskaitant jiiry teritorijas),
ekosistemy buklé ir paslaugos su turizmu susijusioms vietovéms, laukiné gamta sau-
gomose teritorijose / parkuose, zalieji darbai. Socialinei dimensijai: kulttira / paveldas,
sveikata, iSsilavinimas, bendruomené, lankytojy suvokimas, turizmo valdymas, priei-
namumas, padorus darbas. Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija, kaip turizmo
Darnaus vystymosi rodikliy 8.9.1 ,, Tiesioginis turizmas BVP* ir 12.b.1 ,,Standartiniy
apskaitos priemoniy, skirty ekonominiams ir aplinkosaugos turizmo aspektams stebéti,
diegimas* skatintoja, renka, tikrina ir teikia nacionalinio lygio duomenis apie Siuos rodi-
klius Jungtiniy Tauty statistikos skyriui. Turizmo tvarumo matavimo statistinés sistemos
(2022) gairése teigiama, kad turizmo tvarumo vertinimas yra labai svarbus, siekiant
pagerinti politikos veiksmus, skirtus darniam vystymuisi, ir skatins vieng bendrg statis-
tikos kalbg, kurig buty galima pritaikyti jvairiose Salyse ir skirtinguose ekonomikos sek-
toriuose, o turizmo balsas biity iSgirstas priimant pagrindinius sprendimus. Siekiama,
kad §i sistema tapty treCiuoju tarptautiniu turizmo standartu po Tarptautiniy rekomenda-
cijy dél turizmo statistikos ir Turizmo palydovinés saskaitos (Jungtiniy Tauty Pasaulio
turizmo organizacijos Turizmo tvarumo matavimo statistiné sistema, 2022).

Mathew ir Kuriakose darbe ,,Atsakingo turizmo vertinimas: suinteresuotosiomis
Salimis pagrijstos skalés kiirimas®™ (2018) teigiama, kad atsakingg turizma jvertinti yra
sudétinga, nes vertinimas susideda i§ keliy sudétingy ir neapcivopiamy rodikliy. Darbe
teigiama, kad daugelis turizmo krypc¢iy akcentuoja atsakingo turizmo zyma, neatsizvel-
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giant | jos tinkamuma ir teorinius pagrindus, todél tai yra sunkiai suprantama koncep-
cija. Sis klausimas tampa dar svarbesnis, kai koncepcija sulaukia pasaulinio démesio
dél padidéjusio jos poveikio bendruomenei ir pragyvenimui, todél autoriai siekia api-
brézti atsakingo turizmo rodiklius, kad biity galima atskirti vietoves, remiantis turizmo
atsakomybe suinteresuotyjy Saliy atzvilgiu. Autoriai bando pateikti teorinj atsakingo
turizmo pagrindg ir sukurti atsakingo turizmo matavimo priemone. Pradinis Zingsnis
buvo sukurti elementus trims dimensijoms: ekonominei, socialinei ir aplinkosauginei
atsakomybei, pasitelkiant literattiros tyrimg, po kurio buvo atliktas giluminis interviu
ir eksperty nuomonés tyrimas su eksperty grupe. Siekiant nustatyti elementus, buvo
atsizvelgta i pagrindines atsakingo turizmo politikos gaires, Piety Afrikos atsakingo tu-
rizmo gaires, atsakingo turizmo kriterijus, Keiptauno deklaracijg ir Keralos deklaracija.
Trys atsakingo turizmo sritys vertintos analizuojant kintamuosius, kurie identifikuoti
remiantis mokslinés literatliros analize. Ekonominé atsakomybé vertinta analizuojant
Sesis rodiklius: jsidarbinimo galimybes, igiidziy ugdyma, pragyvenimo lygi, vietos pro-
dukcijos pirkima, vietiniy jmoniy paramg ir integruotg turizmo vietos ekonomikg. Soci-
aliné atsakomybé vertinta analizuojant trylika rodikliy: vietos meno ir kultiiros rémima,
vietiniy suvenyry reklamavima, kulttira, pavelda ir tradicija, vietos bendruomenés jtrau-
kima, socialinés plétros programas, vietos infrastruktiiros plétra, vietos krastovaizdzio
i$saugojima, kultirinius mainus, jsidarbinimo galimybes ,,atsilikusiems* Zmonéms, pa-
grindiniy patogumy gerinimg, paramg nepalankioje padétyje esanciy zmoniy jmonéms,
mokymus jsitraukti, visuomenés informuotuma. Aplinkosauginé¢ dimensija vertinta
analizuojant keturis rodiklius: gamtos apsaugg, aplinkosauginj samoninguma, atlieky
mazinimg ir atlieky tvarkymg. Mathew ir Kuriakose (2018) sukurta ir patikrinta skalé
gali biiti naudojama vertinant kelioniy vietas, atsizvelgiant j jy atsakomybe vietos eko-
nomikai, pastangas socialinei plétrai ir kultiiros iSsaugojimui bei aplinkos i$saugojimui.
Tai paskatinty politikos formuotojy, turizmo planuotojy, tyréjy ir su turizmu susijusiy
eksperty kiirybines pastangas stiprinti tvarumo iniciatyvas gerinant turizmo vietoviy ko-
kybe ir susijusias intervencijas, ypac teikiant paskatas. Autoriy teigimu, $i suinteresuo-
tosiomis $alimis pagrjsta priemoné taip pat suteikia daugiau vil¢iy dél jtraukaus pozitirio
ir bendradarbiavimo su suinteresuotosiomis Salimis jgyvendinimo.

Xin ir Chan darbo ,,Kelioniy organizatoriy perspektyvos apie atsakingo turizmo
rodiklius Kinabalu nacionaliniame parke, Sabahe* (2014) tyrimo tikslas — istirti ke-
lioniy organizatoriy pozitirj i atsakingo turizmo rodiklius. Empirinis vertinimas atlie-
kamas Kinabalu nacionaliniame parke, Sabaho valstijoje, Malaizijoje. Siekiant i$si-
aiskinti atsakingo turizmo rodiklius kelioniy organizatoriy poziiiriu, atlikti giluminiai
interviu, tyrime dalyvavo 25 kelioniy organizatoriai. Tyrimu siekta suprasti kelioniy
organizatoriy valdymo modelj, i$tirti respondenty pozicija ir iSgauti pagristus duome-
nis. Socialinis konstruktyvizmas-interpretatyvizmas yra taikomas kaip §io tyrimo in-
terpretacinis pagrindas, kadangi jo tikslas — iStirti Zzmoniy elgesj, susijusj su jy poZzitiriu
1 atsakingo turizmo rodiklius. Tyrime naudojami keturi pagrindiniai atsakingo turizmo
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principai — ekologiniai, ekonominiai, kultfiriniai ir socialiniai. ISvadose pateikiamos
keturios rodikliy temos ir 17 pagrindiniy rodikliy, tarp kuriy turizmo vietovés valdy-
mas (darnaus turizmo viesoji politika, aktyvus jsitraukimas, vartotojy pasitenkinimas,
informacija ir komunikacija, tinkamai i§vystyta vietove), ekonominé dimensija (turiz-
mo indélis | vietos ekonomikg, uzimtumo lygis, uzimtumo kokybé, turizmo tiekimo
grandinés valdymas), ekologiné dimensija (stresas, transporto poveikio mazinimas,
krastovaizdzio ir biologinés jvairovés tvarkymas, i§saugojimas, atlieky tvarkymas) ir
socialiné dimensija (gyventojy pasitenkinimas, infrastrukttiros gerinimas) bei kulttri-
né dimensija (saugomas ir stiprinamas kultiiros paveldas, vietos identitetas ir turtas).
Sudaryta atsakingo turizmo vertinimo metodologija leido jvertinti atsakingo turizmo
rodikliy pagrinding reikSme kelioniy organizatoriy poziiiriu (Xin ir Chan, 2014).
Sangkhaduano ir kt. darbe ,,RySys tarp atsakingos turizmo praktikos, turizmo vie-
tovés tvarumo ir gyvenimo kokybés: jiiry nacionalinio parko bendruomeniy perspek-
tyva“ (2021) bandoma nustatyti priimanciy bendruomeniy suvoktos atsakingo turiz-
mo praktikos poveikj suvokiamam turizmo vietoviy tvarumui ir gyvenimo kokybei
jose, taip pat priimanciyjy bendruomeniy suvoktos turizmo vietovés tvarumo jtaka
suvokiamai gyvenimo kokybei. Tyrimas atliktas jtraukus 355 dalyvius i§ vietos ben-
druomeniy Haad Chao Mai jiiry nacionaliniame parke, Tailande. RySys tarp kintamy-
ju aiskinamas konceptualiu modeliu ir tyrimo hipotezémis. Atsakingo turizmo prakti-
kos suvokimas buvo matuojamas deSimtimi kriterijy, susidedanc¢iy i$ trijy dimensijy:
ekonominés atsakomybés, socialinés atsakomybés ir aplinkosauginés atsakomybés.
Sie elementai buvo pritaikyti remiantis mokslininky (Hanafiah ir kt., 2016; Mathew
ir Sreejesh, 2017; Hafiz, Jamaluddin, Zulkifly ir Otuman, 2014) tyrimais. Suvoki-
mas apie turizmo vietovés tvarumag buvo matuojamas deSimtimi kriterijy, apimant
tris dimensijas: ekonominj tvaruma, socialinj tvarumg ir aplinkos tvarumg. Jie buvo
pritaikyti i§ Mathew ir Sreejesho (2017), Lee ir Jan (2019) ir Mearnso (2011) tyrimy.
Suvokimas apie gyvenimo kokybe buvo matuojamas dvylika rodikliy, sudaryty pagal
keturias kategorijas: materialiné gerové, bendruomenés gerové, emociné geroveé ir
sveikatos bei saugos gerové. Gyvenimo kokybés rodikliai buvo pritaikyti i§ Mathew
ir Sreejesho (2017) ir Kim ir kt. (2013) tyrimy. Mokslininky darbe buvo sukurta kon-
ceptuali santykio tarp atsakingo turizmo praktikos, turizmo vietovés tvarumo ir gyve-
nimo kokybés sistema. Tai paaiskino, kad suvokiama atsakingo turizmo praktika turi
teigiama jtaka suvokiamam turizmo vietovés tvarumui ir teigiamai veikia gyvenimo
kokybe, o suvokiamas turizmo vietovés tvarumas — suvokta gyvenimo kokybe. Tyri-
mo rezultatai atskleidé, kad ekonominiai, socialiniai ir aplinkosaugos aspektai, susije
su kelionés tikslo tvarumu, buvo labai svarbiis, kad priimanciosios bendruomenés
suprasty gyvenimo kokybe. Suvokiama atsakingo turizmo praktika turéjo reik§minga
jtaka suvokiamam turizmo vietovés tvarumui ir suvokiamai gyvenimo kokybei. Be
to, suvokiamas kelionés tikslo tvarumas tur¢jo jtakos suvokiamai gyvenimo kokybei.
Daroma i$vada, kad atsakingo turizmo praktikos jtraukimas j vietos plétros plana gali
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sudaryti salygas tvarumui ir geresnei priimanciyjy bendruomeniy gyvenimo kokybei,
o tai gali padaryti parkg s€kminga ekoturizmo vieta. Mokslininky tyrimas prisideda
prie zZiniy ir supratimo apie atsakingo turizmo praktika ir jos teigiama poveikj turizmo
vietovés tvarumui bei gyvenimo kokybei, tai turi esmine reikSme¢ akademiniam ir
administraciniam darbui turizmo srityje. Autoriy teigimu, atitinkamos vyriausybinés
agentiiros turéty skatinti suinteresuotgsias turizmo salis elgtis etiSkai, kad turizmo vie-
toveés biity tvarios. Tyrime integruotos trys — ekonominé, socialiné ir aplinkosauginé —
dimensijos leido atskleisti integruota pozitirj j atsakingo turizmo praktika.

Mathew ir Sreejesho darbo ,,Atsakingo turizmo jtaka turizmo vietoviy tvarumui ir
bendruomenés gyvenimo kokybei* (2017) pagrindinis tikslas — iStirti suvokto atsakingo
turizmo jtaka suvokiamai bendruomeniy gyvenimo kokybei turizmo vietovése ir iSana-
lizuoti tarpininkaujantj suvokta vietovés tvarumo vaidmenj. Tyrimu bandoma nustatyti
atsakingo turizmo ir gyvenimo kokybés ry$j, pasitelkiant turizmo vietovés tvaruma kaip
tarpinj mechanizma. Tyrimu siekiama sukurti suvokiamg tvaraus turizmo vietoviy val-
dymo modelj, siekiant pagerinti bendruomenés gyvenimo kokybe. Pagrindiniai Sio tyri-
mo konstruktai apima suvokima apie atsakingg turizma, turizmo vietovés tvaruma, gy-
venimo kokybg ir vietos gyventojy pasitenkinimg gyvenimu. Jiems jvertinti naudojami
keturi pagrindiniai pozitiriai — ekonominis, socialinis, kulttirinis ir aplinkosauginis. Nu-
statyta, kad vietos bendruomenés gyventojams suvokiamas atsakingas turizmas vaidina
pagrindinj vaidmenj formuojant suvokiamg turizmo vietovés tvaruma, o tai daro jtaka jy
suvokiamai gyvenimo kokybei. Tyrimas atskleidé, kad palankus vietos gyventojy suvo-
kimas apie atsakingo turizmo praktika turi reik§mingg teigiama rysj su vietovés tvarumu
(ekonominiu, socialiniu, kultfiriniu ir aplinkosauginiu), kurj suvokia vietos bendruome-
né, ir bendruomenés gyvenimo kokybe (bendruomenés gerove, emocine gerove, svei-
katos ir saugumo gerove). [vertinta, kad bendra gyvenimo kokybe lemia tvarus kelionés
tikslas ir atsakingo turizmo iniciatyvos. Taigi, Mathew ir Sreejesho (2017) tyrimo i$va-
dos turi jtakos sékmingam turizmo verslo valdymui, taip pat bendruomenés tvarumui ir
ju gerovei, integruojant ekonominj, socialinj, kultiirin] ir aplinkosauginj aspektus.

Siuose moksliniuose darbuose i§skiriami ekonomingés, sociokultiirinés, aplinko-
sauginés dimensijy rodikliai. Kai kurie autoriai darbuose taip pat i$skiria atsakingo tu-
rizmo vietovés planavimo / valdymo, atsakingos aplinkosaugos praktikos ir gyvenimo
kokybés rodiklius. Nepaisant mokslininky analizuojamy skirtingy poziiiriy, néra ben-
dros daugiaplanio vertinimo sistemos, kuri leisty jvertinti atsakingo turizmo poveikj
ekonomine israiSka. Daugelyje darby analiz¢ atlickama darnaus vystymosi kontekste,
neskiriant démesio ekonominei iSraisSkai. Analizuotuose mokslininky darbuose nau-
dojamy rodikliy aibé pateikiama 3 priede.

Remiantis mokslininky tyrimuose i$skiriamais pasikartojanciais atsakingo turizmo
rodikliais, sudaryti rodikliy rinkiniai kiekvienai atsakingo turizmo dimensijai vertinti.
11 lenteléje pateikiami atsakingo turizmo poveikio vertinimo ekonominés dimensijos
rodikliai.
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11 lentelé. Atsakingo turizmo poveikio vertinimo
ekonominés dimensijos aspektu rodikliai

Ekonominiai
rodikliai / Saltiniai

JT Pasaulio turizmo organizaci-

jos Turizmo tvarumo matavimo

statistiné sistema (2022)

JT Pasaulio turizmo organizaci-
jos, Eurostat, EBPO Turizmo

palydoviné saskaita (2008)

Hanafiah ir kt. (2016)

Musavengane ir Steyn, (2013)

Jungtiniy Tauty Pasaulio tur-
izmo organizacija (2020)

Mathew ir Kuriakose (2018)

Xin ir Chan (2014)

Vietiniy produkty pirkimas

+ | Sangkhaduan ir kt. (2021)

+ | Mathew ir Sreejesh (2017)

Pragyvenimo i§laidos

+

+

Isidarbinimo galimybés

+

+

+

+

Uzimtumas turizmo srityje

Igtdziy lavinimas

Vietos verslo rémimas

Turizmo institucijos

Turizmo i$laidos

Turizmo infrastruktiiros
turto saskaita

Atvykstamojo, vidaus
ir iSvykstamojo turizmo
iSlaidos

Vidaus turizmo i$laidos

Turizmo BVP

Aiskus gyvenimo lygio
pageréjimas

Intensyvesni ekonomin-
iai rySiai ir sumazéjes
nutekéjimas

Vietos investicijos

Vietos produkcija

Turizmo industrijos
pridéting verté

Turizmo pramongés produk-
cijos saskaitos
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Saltinis: sudaryta autorés remiantis mokslinés literatiiros analize.

11 lenteléje iSskiriami tokie mokslinés literatliros autoriy tyrimuose dazniausiai
naudoti atsakingo turizmo poveikio ekonominés dimensijos vertinimo rodikliai kaip
turizmo srautas, turizmo islaidos, turizmo infrastruktiira, uzimtumas turizmo srityje,
isidarbinimo galimyb¢s, atvykstamojo, vidaus, iSvykstamojo turizmo islaidos, turiz-
mo pramonés produkcijos sgskaitos, vietos investicijos, pragyvenimo islaidos, vietos
produkcija, turizmo industrijos pridétiné verté, turizmo BVP, vietos verslo rémimas,
aiSkus gyvenimo lygio pageréjimas, vietiniy produkty pirkimas, jgiidziy lavinimas,
turizmo veikla, vidaus turizmo i$laidos, intensyvesni ekonominiai rySiai ir sumazéjes
nutekéjimas, pajamos, virSijancios islaidas, turizmo tiekimo grandiné. Jsidarbinimo
galimybés yra rodiklis, kuris vertinant atsakingg turizmg naudojamas net keturiuose
i§ devyniy mokslinés literattiros Saltiniy. UZzimtumas turizmo srityje ir vietos verslo
rémimas — rodikliai, naudojami trijuose Saltiniuose i§ devyniy. IS viso identifikuotas
21 atsakingo turizmo poveikio vertinimo ekonominés dimensijos rodiklis. Visi jie in-
tegruojami j empirinj disertacijos tyrima.

12 lenteléje pateikiami atsakingo turizmo poveikio vertinimo sociokultiirinés di-
mensijos rodikliai.
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12 lentelé. Atsakingo turizmo poveikio vertinimo
sociokultiirinés dimensijos aspektu rodikliai

Sociokultiiriniai
rodikliai / Saltiniai

JT Pasaulio turizmo organizaci-
jos Turizmo tvarumo matavimo
statistiné sistema (2022)

JT Pasaulio turizmo organizaci-
jos, Eurostat, EBPO Turizmo
palydoviné sgskaita (2008)
Hanafiah ir kt. (2016)
Musavengane ir Steyn (2013)
Jungtiniy Tauty Pasaulio tur-
izmo organizacija (2020)
Mathew ir Kuriakose, (2018)
Sangkhaduan ir kt. (2021)

Tiksly siekimas

Prieinamumas +

+ | + | + | Xin ir Chan (2014)

Nauda bendruomenei

Bendruomeninis / socialinis
poveikis

+

Idarbinimo
galimybiy sukiirimas + +
L.atsilikusiesiems®

Laisvalaikio veikla +

Kulturiné veikla +

Kulttriniai mainai

Kulttra / paveldas +

Padorus darbas

++ |+ ]+

Infrastruktiiros plétra

Svietimas / socialinio ug-
dymo programos

Lyc¢iy lygybe +

Geras reljefo valdymas +

Sveikatos rezultatai +

Vietos bendruomenés
isitraukimas

Vietinis pasitenkinimas +

Turisty skaicius + +

Vietos kraStovaizdZio
iSsaugojimas

Vietos meno ir kulttiros
propagavimas
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Saltinis: sudaryta autorés remiantis mokslinés literatiiros analize.

12 lenteléje iSskiriami tokie mokslinés literatiiros autoriy tyrimuose dazniausiai
naudoti atsakingo turizmo poveikio sociokultiirinés dimensijos vertinimo rodikliai
kaip tiksly siekimas, prieinamumas, nauda bendruomenei, bendruomeninis / sociali-
nis poveikis, idarbinimo galimybiy suktirimas ,,atsilikusiesiems®, laisvalaikio veikla,
kultiiriné veikla, kultiriniai mainai, kulttira / paveldas, padorus darbas, infrastruktiiros
plétra, Svietimas / socialinio ugdymo programos, lyCiy lygybé, geras reljefo valdy-
mas, sveikatos rezultatai, vietos bendruomenés jsitraukimas, vietinis pasitenkinimas,
turisty skaicius, vietos krastovaizdzio i§saugojimas, vietos meno ir kultiiros propaga-
vimas, visuomengés sgmoningumas, patenkinti turistai, socialiniai ir bendruomeniniai
rodikliai (nusikalstamumas). Kultiira, paveldas, Svietimas, socialinio ugdymo progra-
mos, vietos bendruomenés jsitraukimas yra rodikliai, kurie vertinant atsakingg turiz-
ma naudojami net keturiuose i§ devyniy mokslinés literattros Saltiniy. Idarbinimo
galimybiy sukiirimas ,,atsilikusiesiems* ir patenkinti turistai — rodikliai, naudojami
trijuose Saltiniuose i§ devyniy. I§ viso identifikuoti 23 atsakingo turizmo poveikio
vertinimo sociokultlrinéje dimensijoje rodikliai. Visi jie integruojami j empirinj di-
sertacijos tyrima.

13 lenteléje pateikiami atsakingo turizmo poveikio vertinimo aplinkosauginés di-
mensijos rodikliai.
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13 lentelé. Atsakingo turizmo poveikio vertinimo
aplinkosauginés dimensijos aspektu rodikliai
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Energija + + +
SESD emisijos + +
Tvarumas +
Zalieji darbai +
Naudojimo intensyvumas +
Vietos investicijos ir
infrastruktiira (jskaitant +
nuoteky srautus)
Zemés turto saskaita
(iskaitant jirines + +
teritorijas)
Sviesos ir triuk§mo N
kontrolé / valdymas
TarSa +
Gamtos iStekliy tauso- n
jimo skatinimas
Gamtos apsauga + | + +
Transporto poveikio 4
mazinimas
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Ataskaita apie su tur-

izmu susijusiy vietoviy +

ekosistemy biikle
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Stresas +

Kietosios atliekos + + +

Atlieky tvarkymas + + + +

Vandens iStekliai + + +

Saltinis: sudaryta autorés remiantis mokslinés literatiiros analize.

13 lenteléje iSskiriami tokie mokslinés literatiiros autoriy tyrimuose dazniausiai
naudoti atsakingo turizmo poveikio aplinkosauginés dimensijos vertinimo rodikliai
kaip klimato kaita, ekologija ir aplinkosaugos problemos, su turizmu susijusiy vieto-
viy ekosistemy biklé ir paslaugos, energija, SESD emisijos, tvarumas, Zalieji darbai,
naudojimo intensyvumas, vietos investicijos ir infrastruktiira (jskaitant nuoteky srau-
tus), Zemés turto sgskaita (jskaitant jiirines teritorijas), Sviesos ir triuk§mo kontrolé /
valdymas, tarSa, gamtos iStekliy tausojimo skatinimas, gamtos apsauga, transporto
poveikio mazinimas, ataskaita apie su turizmu susijusiy vietoviy ekosistemy bukle,
nuoteky valymas, stresas, kietosios atliekos, atlieky tvarkymas, vandens istekliai.
Gamtos apsauga ir atlieky tvarkymas yra rodikliai, kurie vertinant atsakingg turizma
naudojami net keturiuose i§ devyniy mokslinés literatiiros Saltiniy. Ekologija ir aplin-
kosaugos problemos, su turizmu susijusiy vietoviy ekosistemy biiklé ir paslaugos,
energija, kietosios atliekos, vandens istekliai — rodikliai, naudojami trijuose Saltiniuo-
se 1§ devyniy. IS viso identifikuoti 21 atsakingo turizmo poveikio vertinimo aplinko-
sauginés dimensijos rodikliai. Visi jie integruojami j disertacijos empirinj tyrima.

Apibendrinant atsakingo turizmo poveikio daugiaplanio vertinimo kriterijy analizg,
jvertinta, kad atsakingo turizmo tyrimuose vyrauja trys pagrindinés vertinimo dimensi-
jos —ekonominé, sociokultiiring, aplinkosauging, kurioms jvertinti mokslinés literattiros
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autoriai naudoja jvairius rodikliy rinkinius. Atlikus mokslinés literatiiros analizg iden-
tifikuoti atsakingo turizmo poveikio daugiaplanio vertinimo, integruojant ekonoming,
sociokultiiring ir aplinkosaugine dimensijas, pagrindiniai kriterijai (12 pav.).

Ekonominié¢ dimensija

Sociokultariné
dimensija

Aplinkosauginé
dimensija

*Vietiniy produkty pirkimas
1

*Pragyvenimo i$laidos (E2)

*Jsidarbinimo galimybés
(E3)

*UZimtumas turizmo srityje
(E4)

+Jgudziy lavinimas (E5)

*Vietos verslo rémimas (E6)

* Turizmo institucijos (E7)

* Turizmo ilaidos (E8)

*Turizmo infrastruktaros
turto saskaita (E9)

* Atvykstamojo, vidaus ir
isvykstamojo turizmo
ilaidos (E10)

*Vidaus turizmo i$laidos
(E11)

* Turizmo bendrasis vidaus
produktas (BVP) (E12)

+ Aiskus gyvenimo lygio
pageréjimas (E13)

+Intensyvesni ekonominiai
ry§iai ir sumazéjes
nutekéjimas (E14)

*Vietos investicijos (E15)

*Vietos produkcija (E16)

* Turizmo industrijos
pridétiné verté (E17)

*Turizmo pramonés
produkcijos saskaitos (E18)

*Pajamos, viriijan¢ios
islaidas (E19)

*Turizmo srautas (apimtis ir
verté) turizmo srityje (E20)

*Turizmo tiekimo grandiné

(E21)

*Tiksly siekimas (S1)
*Pricinamumas (S2)
*Nauda bendruomenei (S3)
*Bendruomeninis /
socialinis poveikis (S4)
+Jdarbinimo galimybiy
sukurimas
watsilikusiesiems® (S5)
*TLaisvalaikio veikla (S6)
*Kultariné veikla (87)
+Kultiriniai mainai (S8)
*Kultira / paveldas (S9)
*Padorus darbas (S10)
«Infrastrukttiros plétra (S11)
= Svietimas / socialinio
ugdymo programos (S12)
*Ly¢iy lygybé (S13)
*Geras reljefo valdymas
(S14)
«Sveikatos rezultatai (S15)
*Vietos bendruomenés
isitraukimas (S16)
*Vietinis pasitenkinimas
(S17)
* Turisty skai¢ius (S18)
Vietos krastovaizdzio
1§saugojimas (S19)
*Vietos meno ir kultiiros
propagavimas (S20)
*Visuomeneés
samoningumas (S21)
*Patenkinti turistai (S22)
*Socialiniai ir
bendruomeniniai rodikliai
(pvz., nusikalstamumas)
(823)

*Klimato kaita (A1)

*Ekologija ir aplinkosaugos
problemos (A2)

*Su turizmu susijusiy
vietoviy ekosisteny buklé
ir paslaugos (A3)

*Energija (A4)

+SESD emisijos (A5)

*Tvarumas (A6)

» Zalieji darbai (A7)

*Naudojimo intensyvumas
(AB)

*Vietos investicijos ir
infrastruktara (iskaitant
nuoteky srautus) (A9)

»Zemés turto saskaita
(iskaitant jarines teritorijas)
(A10)

»Sviesos ir triuksmo
kontrolé / valdymas (A11)

*Tarsa (A12)

*Gamtos istekliy tausojimo
skatinimas (A13)

*Gamtos apsauga (Al4)

*Transporto poveikio
mazinimas (A15)

*Ataskaita apie su turizmu
susijusiy vietoviy
ekosistemy bukle (A16)

*Nuoteky valymas (A17)

*Stresas (A18)

*Kietosios atlickos (A19)

* Atlieky tvarkymas (A20)

*Vandens 15tekliai (A21)

12 pav. Atsakingo turizmo poveikio daugiaplanio vertinimo kriterijai

Saltinis: sudaryta autorés remiantis mokslinés literatiiros analize.
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12 pav. pateikti atsakingo turizmo poveikio vertinimo pagrindiniy raiS$kos dimensi-
ju — ekonominés, sociokultlirinés, aplinkosauginés — kriterijai. Identifikuoti 21 ekono-
minio poveikio (E1-E21), 23 sociokulttirinio poveikio (S1-S23), 21 aplinkosauginio
poveikio (A1-A21) vertinimo kriterijai. Visi jie integruojami j empirinj disertacijos
tyrima, kuriuo siekiama jvertinti atsakingo turizmo poveikj ekonominei veiklai turiz-
mo vietoves kontekste. Rodikliy santrumpy sarasas pateiktas 2 priede.

Apibendrinant atsakingo turizmo tyrimy geografing apréptj ir pagrindines moksli-
niy zurnaly, kuriuose publikuoti atsakingo turizmo tyrimai, kryptis, nepaisant placios
tarpZemyninés geografinés aprépties, stokojama tyrimy Baltijos jiiros Saliy regione,
tarp pagrindiniy atsakingo turizmo tyrimy nematyti Lietuvos tyréjy. Turinio atzvilgiu
tyrimy apréptyje iSryskéja aplinkosauginé ir sociokulttiring atsakingo turizmo dimen-
sijos, stokojama ekonominio atsakingo turizmo aspekto. Atlikus mokslinés literatiiros
analize ir sinteze atskleista, kad mokslininkai nagringja atsakinga turizmg turizmo
vietovéje, atsakingo turizmo poveikj vietos bendruomenei, atsakingg turizma turizmo
suinteresuotyjy Saliy kontekste, vertina atsakingo turizmo ekonominj poveikj, taciau
tai daroma labiau teoriniu lygmeniu. [vertinus mokslininky taikytus atsakingo turizmo
modelius i$ryskéja sociokultiiriné dimensija ir démesys elgsenai. Atlikus mokslininky
taikyty metody analiz¢ identifikuota, kad dazniausiai atsakingo turizmo tyrimuose
taikyti empirinio tyrimo kiekybiniai ir kokybiniai metodai, taip pat konceptualusis
metodas. Apibendrinant atsakingo turizmo poveikio daugiaplanio vertinimo kriterijy
analize, jvertinta, kad atsakingo turizmo tyrimuose vyrauja trys pagrindinés vertinimo
dimensijos — ekonominé, sociokulttiring, aplinkosauginé, kurioms jvertinti moksli-
ninkai naudoja jvairius rodiklius. Atlikus analizg identifikuoti 21 ekonominio, 23 so-
ciokultiirinio, 21 aplinkosauginio poveikio vertinimo kriterijai. [vertinta atsakingo
turizmo tyrimy geografiné apréptis, tyrimy kryptys, metodai, rodikliai atskleidé¢, kad
vis délto iSgrynintos daugiaplanés, apimancios visas tris atsakingo turizmo dimensijas
ir akcentuojancios ekonominio poveikio aspektus vertinimo metodikos néra. Tai dar
karta pagrindzia vykdomo atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo
vietovés kontekste tyrimo aktualumag, naujuma ir reikSme turizmo, ekonomikos ir dar-
naus vystymosi kontekste.

Kadangi ekonominei dimensijai jvertinti empiriskai skiriama salyginai maziausiai
démesio, disertacijos tyrimu siekiama uzpildyti §ig mokslinés literattiros erdve nagri-
néjant atsakinga turizma ekonominiu aspektu Baltijos jiros Saliy regiono kontekste.
Remiantis atlikta analize, disertacijos tyrime atsakingam turizmui nagrinéti pasitelkia-
mas konceptualusis metodas teoriniu aspektu nagringjant turima informacijg ir duome-
nis, taip pat integruoti kiekybinio tyrimo vartotojy elgsenai atsakingo turizmo atzvilgiu
jvertinti rezultatai. Disertacijos tyrime taip pat iSlaikomos trys pagrindinés atsakingo
turizmo raiSkos dimensijos — ekonominé, sociokultiiriné ir aplinkosauginé. Daugia-
planis atsakingo turizmo vertinimas akcentuojant ekonominio poveikio raiska supo-
nuoja disertacijos tyrimo aktualumg ir reik§me uzpildant mokslinés literattiros spraga.
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Identifikuoti atsakingo turizmo ekonominio, sociokultiirinio, aplinkosauginio poveikio
rodikliai integruojami j disertacijos empiriniam tyrimui atlikti kuriama model;.

3.2. Atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai
turizmo vietovés kontekste modelis

Turizmo palydovinéje saskaitoje (2008) turizmas apibréziamas kaip veikla, kurios
lankytojai imasi lankymosi metu ir lankydami, tiesiogiai ir netiesiogiai skatina eko-
nominj aktyvuma lankomoje vietoje ir uz jos riby, daugiausia dél prekiy ir paslaugy,
kurias reikia pagaminti ir teikti, paklausos. Teigiama, kad yra didelis susidoméjimas
tokio padidéjusio ekonominés veiklos poveikio vertinimu visai $aliai, regionui ar net
turizmo vietovei. Vis délto, nors atsakingo turizmo tyrimai vykdomi jau ne pirma
desimtmetj, dél bendros Sio reiskinio ir jo poveikio vertinimo metodikos vis dar néra
sutarta. Turizmo rySys su didele ekonominiy veikly jvairove paskatino susidoméjima
matuoti jo ekonominj indélj daugiausia lankomose vietose bei jvertinti jo tarpusavio
priklausomybe nuo kity socialiniy ir ekonominiy veikly. Todél daugelis Saliy ir tarp-
tautiniy organizacijy dalyvavo kuriant koncepcijas, sistemas, duomeny bazes ir meto-
dus, kad Sis matavimas buity jmanomas (Jungtiniy Tauty Turizmo palydoviné sgskaita,
2008). Vis délto autoriai taiko skirtingas metodikas, dél to, siekiant jvertinti atsakingo
turizmo poveikj ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste, biitinas vertinimo
modelis. Modelis sudaromas remiantis kity mokslininky, tyrusiy atsakingo turizmo
poveikj, jzvalgomis, kurios leidZia apzvelgti turimg atsakingo turizmo poveikio ver-
tinimo metodikos patirtj ir pagristi naujai kuriama modelj. Modelyje integruojami
Pasaulio banko (2023) isskiriami ekonominés veiklos rodikliai.

Sangkhaduangas ir kt. (2021) analizuoja atsakingo turizmo praktikos, turizmo
vietovés tvarumo ir gyvenimo kokybés rysj jury nacionaliniy parky bendruomeniy
pozituriu. Mokslininky tyrime buvo bandoma nustatyti priimanciyjy bendruomeniy
suvoktos atsakingo turizmo praktikos poveik] turizmo vietoviy tvarumui ir gyveni-
mo kokybei, taip pat priimanciyjy bendruomeniy suvoktos turizmo vietovés tvarumo
itaka suvokiamai gyvenimo kokybei. Tyrimas atliktas apklausus 355 dalyvius Haad
Chao Mai jiry nacionaliniame parke Tailande. Surinkti duomenys buvo analizuoja-
mi naudojant struktiiriniy lyg¢iy modeliavima (angl. structural equation modelling,
SEM). Sangkhaduango ir kt. (2021) darbe buvo sukurta konceptuali santykio tarp
atsakingo turizmo praktikos, turizmo vietovés tvarumo ir gyvenimo kokybés sistema,
kuri aiskina, kad suvokiama atsakingo turizmo praktika turi teigiama jtaka suvokia-
mam turizmo vietovés tvarumui ir gyvenimo kokybei, o suvokiamas turizmo vietoveés
tvarumas teigiamai veikia suvokiamg gyvenimo kokybe. RySys tarp kintamyjy paais-
kinamas konceptualiu modeliu ir tyrimo hipotezémis, pavaizduotomis 13 paveiksle.
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Ekonominis Socialinis Aplinkosauginis

Turizmo
vietovés
tvarumas

Materialiné gerové
Ekonominis i

Bendruomenés
gerove

Atsakingo
turizmo
praktika

Socialinis <

Emociné geroveé

Aplinkosauginis J

Sveikatos ir
saugumo gerove

13 pav. Konceptualus atsakingo turizmo praktikos, turizmo vietovés tvarumo ir gyvenimo
kokybés rySio modelis

Saltinis: Sangkhaduang ir kt., 2021.

Autoriai jvertina, kad atsakingo turizmo praktikos jtraukimas j vietovés plétros plang
gali sudaryti salygas tvarumui ir geresnei priimanciyjy bendruomeniy gyvenimo koky-
bei, o tai gali padaryti vietove s€kminga ekoturizmo vieta (Sangkhaduang ir kt., 2021).
Modelyje taip pat i§skiriamos trys atsakingo turizmo poveikio dimensijos — ekonominé,
socialing ir aplinkosauginé. Tokios pat trys poveikio sritys pritaikytos ir analizuojant
turizmo vietovés tvarumg. Gyvenimo kokybé apibiidinama per materialing, bendruo-
menés, emocing, sveikatos ir saugumo gerove. Sangkhaduangas ir kt. (2021) jvertino,
kad atsakingo turizmo praktikos jtraukimas j turizmo vietovés plétros plang gali sudaryti
salygas tvarumui ir geresnei priimanciyjy bendruomeniy gyvenimo kokybei, kas patvir-
tina atsakingo turizmo vietovés kontekste svarbg. Remiantis modelyje iliustruotomis
dedamosiomis, disertacijos tyrime atsakingas turizmas bei turizmo vietovés tvarumas
per atsakingo turizmo raiska taip pat vertinamas integruojant ekonomine, sociokultiiring
(papildant socialing dimensijg kulttirine) ir aplinkosaugine dimensijas.

Nairas, Ramachandranas, Shuibas, Syamsulas ir Nairas (2012) nagrinéja daugia-
kriterj atsakingo turizmo valdymo sprendimy priémimo metodg ir §io metodo, atsi-
zvelgiant | daugelio suinteresuotyjy Saliy nuomones, tinkamumg Tun Sakaran jury
parko Malaizijoje valdymui. Tyrime pristatoma dabartiné saugomy jury teritorijy
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plétra Malaizijoje, nagring¢jamas daugiakriteris sprendimy priémimo metodas val-
dant saugomas jiry teritorijas. Sio metodo taikymas yra reik§mingas, nes daugéja
literatiiros, pateisinancios keliy suinteresuotyjy $aliy nuomoniy jtraukima j sprendimy
priémimo procesg. Mokslininkai taip pat nagringja jiiry parko valdymo politikg ir
daugiakriterio metodo tinkamuma jos valdymui. Sitloma, kad keliy kriterijy meto-
das, naudojant analitinio hierarchinio proceso metodika (angl. analytical hierarchical
process, AHP), atrodo teisingas, nes jis naudoja hierarching struktiira, kad problemos
biity suskirstytos | mazesnius valdomus vienetus. 14 paveiksle parodyta, kaip galima
pasiekti bendrg atsakingo ekoturizmo vietovés valdymo tiksla, jvertinus individualius
kriterijus socialiniu, ekonominiu, istekliy ir aplinkos pozitriu.

Atsakingo
turizmo
valdymas

Socialinis Ekonominis Istekliy Aplinkosauginis

‘ Socialiniai ‘ Ekonominiai | | Aplinkosauginiail
bendruomenés dikliai Itekliy rodikliai P d‘kl'g'
rodikliai rodikliai rodikliai

Alternatyva A | | Alternatyva B | | Alternatyva C | | Alternatyva D

14 pav. Atsakingo ekoturizmo vietoves valdymo kriterijy hierarchija

Saltinis: Nair ir kt., 2012.

14 paveiksle matyti, kad kiekvienas nustatytas kriterijus turi savo iSmatuojamus
arba subjektyvius rodiklius. Autoriai kriterijus lygina taikydami pory metoda, kad
bty galima jvertinti atskirus kriterijus (Saaty ir Alexander, 1989). Ivertinta, kad ana-
litinio hierarchinio proceso metodo taikymas priimant daugiakriterius sprendimus,
planuojant ir skirstant iSteklius bei sprendziant konfliktus gali biti tinkamas jrankis.

Kuriant disertacijos tyrimo modelj taip pat integruojamos pagrindinés atsakingo
turizmo dimensijos — ekonominé, sociokultiiriné (apimant ir kultiirinius aspektus,
neakcentuotus Nairo ir kt. (2012) tyrime) ir aplinkosauginé. Kiekvienai dimensijai
jvertinti pasitelkiami mokslinés literatiiros analizés rezultatais identifikuoti rodikliai.

Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija (2022) sukiré Turizmo tvarumo
matavimo statisting sistema. Ja siekiama suteikti vieng atskaitos taska, leidziantj is-
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plésti dabartine turizmo statistika, kad ji apimty tris tvaraus turizmo dimensijas — eko-
noming, aplinkosauging ir socialing — atitinkamu erdviniu mastu, jskaitant pasaulinj,
nacionalinj, regioninj, vietinj lygmenis. Pasak organizacijos, turizmo tvarumo verti-
nimo statistiné sistema vaidina pagrindinj vaidmenj susiejant diskusijg apie tvaraus
turizmo politika su duomeny ir metody kiirimu (15 pav.).

Matuojant turizmo tvaruma
Susiejant duomenis ir sprendimus
Kodél? Ka? Boa o oo 9 o 5o 5 Be Kﬂip?
odel: lka: Ka? Standartiniai apibrézimai, klasifikacijos ir termmnai D
uomenys
Kontekstas . .
i metodai
P e T -~
‘. * - * s * * ~
,/  Turizmo tvarumo matavimo statistiné sistema
¥ !
I Ekonominé Aplinkosanginé Socialiné ‘I
: Turizmo Vanduo Bendruomené :
1 pramoneés Energija Sveikatos |
1 S . LS -
1| pridétné verté Atliekos rezultatai : Turizmo
Turizmo , Turizmo SESD emisijos Issilavinimas '|' tvarumo
- 1 Istaigos Zemé Pajamos ir .
tvar m’n ° 1 e . Y : matavimo
matavimo 1 Uzimtumas Ekosistemos turtas . statistins
statistinée : turizme Biojvairové Padorus darbas |1 sistema
s s - 1
sistemair |1 Lankytoju Saugomos Valdymas ' praktikoje:
tvaraus : skaicms teritorjjos/parkai | Zmogaus teigés : ctatistika :
turizmo : Lankytoju Gamtos istekliai Priemamumas | 1 caskaitos 11
aq s - _ . ]
itik 1 i§laidos Kultira/paveld .
politika b e P ! rodikliai
| Investicyjos as :
: mirastruktara Saugumas 1
]
| |
‘| Erdvinés skalés: globali, nacionaliné, regioniné, lokali |,
. ’
h ~ - - - s

15 pav. Turizmo tvarumo matavimo statistiné sistema

Saltinis: Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija (2022).

15 paveiksle pateikta Turizmo tvarumo matavimo statistiné sistema — modelis,
apimantis ekonominius, aplinkosauginius, socialinius rodiklius ir akcentuojantis to-
kios vertinimo sistemos kiirimo kontekstg, duomeny rinkimo principus bei metodika.
Modelyje pateikiami kiekvienos tvaraus turizmo dimensijos vertinimo kriterijai. Ak-
centuojamas modelio pritaikomumas apimant globaly, nacionalinj, regioninj, vietinj
lygmenis. Modelis kelia probleminius klausimus ir analizuojant numatytus duomenis,
taikant statistinius matavimus generuoja problemy sprendimo atsakymus.
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Turizmo tvarumo matavimo statistinés sistemos (2022), autoriy teigimu, negalima
pervertinti bendros sistemos ktirimo svarbos situacijos palyginimui. Gali pasirodyti,
kad informacijos integravimo pakanka vienai sprendimus priimanciy asmeny grupei,
pavyzdziui, vietos / turizmo vietovés valdytojams arba nacionaliniams turizmo admi-
nistratoriams, taciau akivaizdu, kad skirtingy grupiy sprendimai yra tarpusavyje susi-
je. Pavyzdziui, vietos ir nacionalinés politikos pasirinkimai daro jtaka vieni kitiems,
kaip ir skirtingy departamenty bei agentiiry politikos pasirinkimai. Atsizvelgiant j
tai, gali kilti dideliy klifi¢iy pazangai, jei skirtingos suinteresuotosios $alys turi in-
formacijos, pagristos skirtingais apibrézimais ir matavimo ribomis. Turizmo tvarumo
matavimo statistinés sistemos projekte rekomenduojamas statistinis metodas padeda
jveikti Sias informacijos klititis ir padéti priimti jtraukesnius sprendimus. Apibendri-
nant — Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacijos Turizmo tvarumo matavimo
statistingje sistemoje (2022) néra jsakmiai pasirenkami turizmo tvarumo rodikliai, ta-
¢iau sistema gali padéti suderinti jvairiy rodikliy matavima ir taip suteikti galimybe
palyginti tvaraus turizmo veiklos rezultatus. Teigiama, kad Jungtiniy Tauty Pasaulio
turizmo organizacijos Turizmo tvarumo matavimo statistinés sistemos (2022) svarba
laikui bégant i8rySkeés, nes, nors sgvokos ir apibrézimai gali biiti gana stabilas, tikéti-
na, kad duomeny $altiniai laikui bégant keisis — pavyzdziui, atsiras dideliy duomeny
masyvy, ilgy laikotarpiy duomeny rinkiniy, taip pat bus nuolat kei¢iamos politikos te-
mos, siekiai ir tikslai. Ta¢iau i$laikant statisting sistema, kuri yra matavimo pagrindas,
ja periodiskai tobulinant, kad biity garantuotas suderinimas su sprendimy priémimo
kontekstu ir platesniais pokyciais, uztikrinama, kad duomenis biity galima prasmingai
susieti su politika ir kad bty galima nuolat atlikti veiksmingus palyginimus, nepai-
sant nuolatiniy duomeny $altiniy ir politikos poky¢iy (Turizmo tvarumo matavimo
statistiné sistema, 2022).

Disertacijos tyrime sickiama sudaryti ir verifikuoti universaly atsakingo turizmo
poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste vertinimo modelj, kuris galé-
ty biti taikomas skirtingiems duomenims ir skirtingiems politiniams, ekonominiams,
socialiniams, aplinkosauginiams sprendimams jvertinti. Kuriant disertacijos modelj
taip pat buvo taikomi Turizmo tvarumo matavimo statistinés sistemos (2022) prin-
cipai. Modelyje integruotos trys pagrindinés atsakingo turizmo poveikio raiskos di-
mensijos — ekonomingé, sociokultiiriné, aplinkosauginé, taip pat iSlaikomas modelio
erdvinio masto universalumas ir pritaikomumas pasauliniu, nacionaliniu, regioniniu
ar vietiniu lygmenimis. Modeliui jvertinti taip pat kuriama speciali metodika, apiman-
ti statisting kiekvienos dimensijos vertinimo kriterijy duomeny analize.

Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacijos, Europos Bendrijy statistikos tar-
nybos, Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros organizacijos sukurtoje Turizmo pa-
lydovinéje saskaitoje (2008) vertinant turizmo poveikj analizuojami makroekonomi-
niai turizmo rodikliai. I§ esmés Turizmo palydoviné sgskaita (2008) yra apraSomoji
ir neapima netiesioginio ir sukelto turisty vartojimo poveikio ekonominei sistemai
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matavimo. Tai reiskia, kad turizmo jtaka ekonomikai nevisiskai atsispindi Turizmo
palydovinés sgskaitos (2008) lentelése, todél turi buti matuojama ir analizuojama ki-
tomis priemonémis. Tai galima padaryti, pavyzdziui, naudojant jvesties ir i§vesties
arba apskaiciuojamus bendrosios pusiausvyros modelius, pagristus palydovine turiz-
mo saskaita, arba kitas modeliavimo priemones, kurios leidzia atlikti i§samig turiz-
mo poveikio analiz¢. Remiantis §iomis jzvalgomis, disertacijos tyrime integruojami
ekonominiai Turizmo palydovinéje saskaitoje (2008) analizuojami rodikliai, taciau
kuriant turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste vertinimo
modelj, integruojamos ir kitos atsakingo turizmo poveikio raiskos dimensijos, kuria-
ma speciali jas apimanti metodika.

Kity mokslininky, analizuojanciy atsakingg turizma ir jo poveikj, darbuose tyri-
my instrumenty sandaroje iSryskéja pasikartojanti tendencija — pagrindiniy raiskos
dimensijy iS$skyrimas. Autoriai iSskiria ekonomine, socialing arba sociokultiirine,
aplinkosaugine dimensijas.

Hanafiaho ir kt. (2016) gyventojy suvokimas apie turizmo plétrg vertinamas ap-
imant ekonominius, aplinkosauginius ir socialinius veiksnius. Kiekvienai dimensijai
jvertinti pasitelkiami vertinimo kriterijai, i§ viso 12 rodikliy. Tyrimas atliekamas pa-
sitelkiant kiekybinj apklausos metoda, duomenys apdorojami atliekant patvirtinamaja
faktoriy analiz¢ ir mediacijos testa.

Musavengane ir Steyno (2013) darbe, siekiant iSspresti tyrimo problema ir tiksla
jvertinti tvaraus verslo praktikos jgyvendinimo su turizmu susijusiose organizacijose
efektyvuma, buvo atliktas apklausos tyrimas, kuriame taikomi tiek kiekybiniai, tiek
kokybiniai metodai. Kiekybinis metodas taikomas atsakingo turizmo praktikavimo
mastui jvertinti, o kokybinis tyrimas — siekiant atskleisti atsakingo turizmo iniciatyvy
priémimo arba nepaisymo viesbuc¢iy pramonéje priezastis. Autoriy tyrime integruoti
trijy dimensijy — ekonominés, socialinés, aplinkosauginés — vertinimo kriterijai.

Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacijos ,,Turizmo tvarumo matavimo*
(2020) gairése sitiloma turizmo tvarumg vertinti per tris dimensijas — ekonoming,
aplinkosaugine, socialing — kiekvienai jy jvertinti naudojant atitinkamus rodiklius.

Mathew ir Kuriakose (2018) tyrime buvo sukurti elementai trims dimensijoms —
ekonominei, socialinei ir aplinkosauginei atsakomybei — jvertinti. Dimensijoms jvertinti
naudoti rodikliai, identifikuoti atlikus mokslinés literatiiros analize. Rezultatams suge-
neruoti pasitelktas giluminis interviu ir eksperty nuomonés tyrimas su eksperty grupe.

Panasus tyrimo instrumentas naudojamas ir Xin ir Chan (2014) tyrime, kuriame
integruojama vienuolika Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacijos numatyty
rodikliy, apimanciy tris svarbius tvaraus turizmo elementus, jskaitant socialinj, eko-
nominj ir aplinkos bei valdymo planavima. Kokybinis metodas taikomas duomenims
rinkti per 25 giluminius interviu.

Mathew ir Sreejesho (2017) tyrime vertinamos keturios pagrindinés atsakingo tu-
rizmo dimensijos — ekonomingé, socialiné, kultiiriné ir aplinkosauginé.
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Remiantis autoriy atliktais tyrimais, disertacijos tyrimo modelyje iSlaikoma trima-
té atsakingo turizmo vertinimo schema. Integruojamos trys atsakingo turizmo povei-
kio raiskos dimensijos ir ekonominiai, sociokultiiriniai (integruojant socialinj ir kul-
tiirinj aspektus), aplinkosauginiai vertinimo rodikliai. Kiekvienai dimensijai jvertinti
naudojami specialiis vertinimo kriterijai — rodikliai, identifikuoti mokslinés literatiiros
analizés metu. Modelyje integruojami Pasaulio banko (2023) pateikiami ekonominés
veiklos rodikliai.

Apibendrinant — atsakingas turizmas buvo vertinamas mokslinés literatiiros auto-
riy pagal sudarytus konceptualius modelius ir vertinimo metodikas. Daugelyje moks-
liniy tyrimy iSrySkéja atsakingo turizmo daugiaplanio vertinimo tendencija iSskirti
pagrindines poveikio dimensijas — ekonoming, socialing, kulttiring arba sociokultiiri-
n¢ ir aplinkosauging. Kiekvienai jy jvertinti pasitelkiami rodikliai. Vis délto autoriy
parengtuose modeliuose neakcentuojamas ekonominis atsakingo turizmo poveikis,
stinga daugiaplanio atsakingo turizmo ekonominio poveikio, integruojant sociokul-
tiirinés ir aplinkosauginés dimensijos jtaka, vertinimo. D¢l to, siekiant jvertinti at-
sakingo turizmo poveiki ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste, remiantis
kity mokslininky patirtimi ir integruojant trukstamus vertinimo aspektus, sudaromas
specialus disertacijos tyrimui pritaikytas modelis (16 pav.).

Atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste verti-
nimo modelis susideda i§ trijy etapy. Pirmajame modelio etape identifikuojamos at-
sakingo turizmo poveikio dimensijos — ekonominé, sociokultiiring ir aplinkosauginé.
Dimensijos iSskirtos remiantis mokslinés literatiiros analize. Antrajame modelio etape
atliekamas atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste
vertinimas, nagrinéjant trijy i$skirty atsakingo turizmo poveikio dimensijy vertinimo
kriterijus. Siekiant jvertinti turizmo atsakinguma, analizéje naudojami sociokultiiri-
niai ir aplinkosauginiai rodikliai, vertinama jy sgveika su ekonominés dimensijos ro-
dikliais. Modelyje E1-E21 Zymimi ekonominiai rodikliai, S1-S23 — sociokultiiriniai,
A1-A21 — aplinkosauginiai. EVI-EV8 Zymimi ekonominés veiklos rodikliai. Re-
miantis mokslinés literatliros analizés rezultatais, atrinkty ir modelyje integruojamy
rodikliy santrumpy sarasas pateiktas 2 priede. Atsakingo turizmo rodikliai atrinkti
remiantis mokslinés literatiiros analize, ekonominés veiklos rodikliai — remiantis Pa-
saulio banko (2023) duomenimis.

Siame darbe vertinamas atsakingo turizmo poveikis ekonominei veiklai, kuri su-
prantama kaip $alies vidaus, iSorés, jeinanciy ir iSeinanciy srauty visuma (Ly, 2021).
Pasaulio banko (2023) teigimu, ekonominés veiklos rodikliai leidZia analizuoti jvai-
rius Salies ir pasaulio ekonominés veiklos aspektus. Kai Salys gamina prekes ir pas-
laugas ir jas vartoja savo viduje arba prekiauja tarptautiniu mastu, ekonominiai rodi-
kliai matuoja skirtingy ekonomiky dydzio ir struktiiros lygius bei poky¢ius ir nustato
augima bei susitraukimus. Ekonominiai rodikliai apima makroekonominius rodiklius:
bendrajj vidaus produkta (BVP), vartojima, investicijas ir tarptauting prekybg bei sta-
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16 pav. Atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai
turizmo vietovés kontekste vertinimo modelis

Saltinis: sudaryta autorés.
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biluma: centrinés valdzios biudzeta, kainas, pinigy pasiiilg ir moké&jimy balansg (Pa-
saulio bankas, 2023).

Antrajame modelio etape identifikuojami koreliuojantys atsakingo turizmo eko-
nomingés ir sociokulttirinés bei aplinkosauginés dimensijy rodikliai. Identifikavus sta-
tistiskai reikSmingas koreliacijas turinCius atsakingo turizmo ekonominés dimensijos
poveikio rodiklius, tiriamas jy rySys su ekonominés veiklos rodikliais.

TreCiajame etape vertinamas atsakingo turizmo poveikis ekonominei veiklai tu-
rizmo vietovés kontekste, nustatant poveikio stipruma, kryptj ir priezastingumag. Tu-
rizmo vietoveés konteksto raiSka modelyje veikia antrajame ir treiajame etapuose per
tam tikrai turizmo vietovei priskiriamy atsakingo turizmo ir ekonominés veiklos rodi-
kliy naudojimg modelio skai¢iavimuose.

Erdviniy zony apibrézimo, Sio tyrimo kontekste — turizmo vietovés identifikavi-
mo, aptarimas nukencia dél kalbos ir formuluotés pasirinkimo, kaip apibudinti jvairias
matavimo ir analizés skales, kurias svarsto jvairios suinteresuotosios $alys. Jungtiniy
Tauty Pasaulio turizmo organizacija (2018) teigia, kad turizmo tvarumo vertinimo
statistinei sistemai taikomi Sie lygmenys:

* Globalus-pasaulinis — reiskia visas $alis ir jury zonas;

* VirSnacionalinés zonos — reiskia Saliy grupes;

* Nacionalinis — kalbama apie $alis;

* Regioninis — nurodo administracinio vieneto lygmenj, esantj Zemiau nacionali-

nio lygmens (atitinka NUTS 2 lygmenj ES teritorinio klasifikavimo schemoje);

* Savivaldyb¢ arba miestas-regionas — tai administraciniy vienety lygmuo, atitin-

kantis lokalizuotus, bet gana didelius gyventojy skai¢ius;

* Vietinis — nurodant sritis arba zonas tam tikroje savivaldybéje, kuriose yra ypac

daug bendros paskirties ar suderintos veiklos ir verslo koncentracijos arba grupiy.

Remiantis Jungtiniy Tauty Pasaulio turizmo organizacija (2018), diskutuojant apie
turizmo tvaruma, turizmo vietovés savoka dazniausiai siejama su vietos ar savivaldy-
bés lygmenimis apibréztomis erdvinémis sritimis, o kai vartojamas terminas vietove,
taikoma §i konkretesné turizmo srities samprata. Taciau sgvoka turizmo vietové gali
reiksti bet kurig 18 $iy skaliy (iSskyrus globalig-pasauling). Taigi turizmo vietové gali
buti $alis, regionas, savivaldybé arba vieta.

Nors modelis gali biiti pritaikytas turizmo vietove interpretuojant tarptautiniu, na-
cionaliniu, regioniniu, miesto, vietoves / vietos lygmenimis, disertacijos tyrime turiz-
mo vietové tiriama regioniniu lygmeniu — Baltijos jiiros regionas, kurj sudaro Salys
ES narés, tai Danija, Estija, Suomija, Vokietija, Latvija, Lietuva, Lenkija, Svedija
(Europos Komisija, 2009).

Modelio empiriniam patikrinimui sudaroma speciali metodika.
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3.3. Atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai
turizmo vietovés kontekste modelio verifikacijos metodika

Beveik visuose tyrimuose, kuriuose buvo nagrinéjamas rysys tarp suvoktos ekono-
minés naudos ir poziiirio ] turizmg, buvo nustatytas teigiamas rysys (Latkova ir Vogt,
2012). Taciau, kaip buvo jvertinta nagriné¢jant moksling literattira, atsakingas turizmas
yra daugialypis, kompleksinj — ekonominj, sociokultiirinj ir aplinkosauginj — poveikj
turintis reiskinys, dél to analizuojant atsakingg turizmg ir jo poveikj bitina taikyti
specialig tyrimo metodika. Kai kurie tyrimai atskleide, kad tarp atsakingo turizmo
teorijos ir realios praktikos truksta ry$io, nepaisant kai kuriy vyriausybiy ir nevyriau-
sybiniy organizacijy paskelbty atsakingo turizmo gairiy (Tzschentke ir kt., 2004), o
tai dar labiau iSrySkina poreikj istirti atsakingg turizma ir jo poveikj, kad biity galima
kontroliuoti $io reiskinio taikyma praktikoje.

Atsakingo turizmo reiSkinj ir jo poveikj nagrinéjanti Jungtiniy Tauty Pasaulio turiz-
mo organizacija (2018) teigia, kad statistinés sistemos sukiirimas uztikrinty tokig nauda:

* bendra sistema diskutuojant apie turizmo tvarumg paciame turizmo sektoriuje
ir siejant su kitomis pagrindinémis politikos sritimis, tokiomis kaip planavimas,
pramong, infrastruktiira, aplinka, socialiniai reikalai, finansai ir centriniai bankai;

» gebéjimas nuosekliai palyginti turizmo sektoriaus rezultatus ir skirtingy politikos
krypc€iy poveikj su kitais sektoriais ir skirtingose turizmo vietovése bei Salyse;

* duomeny rinkimo ir organizavimo koordinavimo tobulinimo, naujy ir alterna-
tyviy duomeny Saltiniy naudojimo galimybiy nustatymo, mokymo ir gebéjimy
stiprinimo efektyvumo bei instituciniy turizmo statistikos valdymo ir valdymo
priemoniy tobulinimo pagrindas;

* vieno, nuoseklaus ir iSsamaus turizmo tvarumo ir jo tendencijy vaizdo pamatas.

Disertacijos tyrime atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai vertinimas
atlickamas pagal sudarytg atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo
vietovés kontekste modelj. Empirinis modelio patikrinimas atliekamas taikant keturiy
etapy metodologija. Atlikus visus atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai tu-
rizmo vietovés kontekste vertinimo modelio verifikacijos Zingsnius bus jvertinta, kokie
konkreciai atsakingo turizmo rodikliai turi jtakos ekonominés veiklos rodikliams, ko-
kios krypties ir kokio stiprumo poveikis daromas. Tyrime pasirinkta analizuoti Baltijos
juros regiono $aliy, kurios priklauso tai pac¢iai ekonominei erdvei ir yra ES narés, tai
Danija, Estija, Suomija, Vokietija, Latvija, Lietuva, Lenkija, Svedija (Europos Ko-
misija, 2009), statistinius duomenis. Rusija, priklausanti Baltijos jiiros regionui, kaip
iSlyga | tyrimg nejtraukiama dél to, kad néra ES naré. Analizei pasirinktos skirtingos
turizmo vietovés gali naudoti skirtingg statistikos skaiCiavimo praktika ir metodika,
dél to, empiriniame tyrime integruojant skirtingais skai¢iavimais gristus rodiklius,
gali buti sukurtos skirtingy vertinimo kriterijy ir rezultaty prielaidos. Disertacijos ge-
ografinio tyrimy lauko pasirinkimas grindziamas Salyse taikoma panaSia statistikos
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skai¢iavimo praktika ir metodika, bendry duomeny prieinamumu statistikos portaluo-
se (Europos oficialios statistikos portalas Eurostat, EBPO ir kt.). Atlickama regioninio
lygmens analizé. Analizei pasirenkamas maksimalus pagal duomeny prieinamuma
galimas laikotarpis — 2010-2021 m. Toks pasirinkimas leidzia atmesti galima iSoriniy
veiksniy poveik] ir gauti objektyvius tyrimo rezultatus. Atliekant atsakingo turizmo
poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste modelio verifikacija, lyginami
pasirinkto analizés laikotarpio skirtingy Saliy atsakingo turizmo, jtraukiant daugiaplanj
vertinima, apimantj ekonomine, sociokultiiring ir aplinkosaugine dimensijas, ir ekono-
minés veiklos rodikliai, nustatant tarpusavio rysj, identifikuojant poveikio ekonominei
veiklai dydj ir krypti. 17 paveiksle pavaizduota atsakingo turizmo poveikio ekonominei
veiklai turizmo vietovés kontekste vertinimo eigos struktiira.

transformavimas)

I etapas. Aprasomoji statistika (duomeny jvertinimas, ’—J

N
‘ II etapas. Koreliaciné analizé (rodikliy atranka) ’_J

‘ III etapas. Regresiné analizé (rySio jvertinimas)

=

IV etapas. Grangerio priezastingumo testas (rysio
vertinimas)

17 pav. Atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste
vertinimo eigos schema

Saltinis: sudaryta autorés.

17 paveiksle pateikta disertacijos tyrimo keturiy etapy strukttira taikoma pasirink-
tai Saliy grupei analizuojamu laikotarpiu jvertinti.

I etapas. Pirmajame etape jvertinami ir transformuojami tyrime naudojami atsa-
kingo turizmo poveikio ekonomingje, sociokultiirinéje, aplinkosauginéje dimensijose
duomenys. Rodikliy statistiniam vertinimui naudojami teorinés analizés metu atrinkti
ir pritaikomumu atliktuose mokslininky tyrimuose argumentuoti rodikliai. Rodikliai
vertinami skiriant identifikuotas, pagristas ir ] atsakingo turizmo poveikio ekonominei
veiklai turizmo vietovés kontekste vertinimo modelj jtrauktas tris dimensijas — eko-
noming, sociokultiiring ir aplinkosauging. Prie§ atliekant nuodugnesne surinkty duo-
meny statisting analizg, pirmiausia reikia iSnagrinéti kintamuosius atskirai, taikant ap-
rasomosios statistikos metodus. Aprasomosios statistikos metodus sudaro: duomeny
grupavimas, dazniy lentelés, statistiniy charakteristiky (duomeny padéties ir sklaidos
rodikliy) skaiciavimas, grafinis steb&jimy vaizdavimas (Bilevi¢iené ir Jonusauskas,
2011). Aprasomoji statistika — tai statistikos dalis, skirta duomenims sisteminti ir gra-
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fiskai vaizduoti, kurios tikslas — glaustas informacijos pateikimas (Cekanaviius ir
Murauskas, 2018). Disertacijos tyrime naudojamos dazniy pasiskirstymo lentelés, su-
sijusios su dazniy pasiskirstymu, i§skiriamos skaitinés dazniy pasiskirstymo charakte-
ristikos, taip pat parametrai, leidziantys jvertinti duomeny pasiskirstymo normaluma.
Kaip jprasta taikant apraSomosios statistikos metoda, dazniy pasiskirstymo lentelése
pateikiamos visos skirtingos duomeny reik§mes ir jy pasikartojimo dazniai. Tyrime
jvardijamos skaitinés duomeny sklaidos charakteristikos — imties plotis, vidurkis,
(empirinis) standartinis nuokrypis, asimetrijos koeficientas ir imties eksceso koefici-
entas (Kurtosis). Kadangi tyrime naudojami kiekybiniai duomenys, juos sisteminant ir
grafiskai vaizduojant gali biiti taikomi visi minéti bidai (Cekanavi¢ius ir Murauskas,
2018). Ivertinus duomeny pasiskirstymg ir normalumg, duomenys transformuojami
juos logaritmuojant, siekiant stabilizuoti dispersija, transformuoti iSkreiptus pasiskirs-
tymus, padaryti duomenis lengviau analizuojamus ir interpretuojamus. Aprasomosios
statistikos analizei atlikti naudojama IBM SPSS Statistics 29.0 programiné jranga.

II etapas. Antrajame etape vykdoma atsakingo turizmo poveikio vertinimo rodi-
kliy atranka atliekant koreliacing analize (kanoning koreliacijg ir koreliacija). Kadangi
sudarytas atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés konteks-
te vertinimo modelis yra naujas, iki Siol nenaudota biitent tokiam atsakingo turizmo
poveikio tyrimui pritaikyta metodika. Rodikliy statistiniam vertinimui naudojami te-
orinés analizés metu atrinkti ir pritaikomumu atliktuose mokslininky tyrimuose ar-
gumentuoti rodikliai, vertinami skiriant tris dimensijas — ekonoming, sociokultiiring
ir aplinkosauging. Kiekvienai analizuojamai atsakingo turizmo dimensijai surenkami
konkretiis rodikliai (jvertinant prieinamuma oficialiuose statistikos portaluose ir duo-
meny bazése — Eurostat bei Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros organizacija).
Teorinés analizés metu atsakingo turizmo daugiaplaniam vertinimui identifikuoti ro-
dikliai, jtraukiant ekonoming, sociokulttiring, aplinkosauging dimensijas, taip pat ir
ekonominés veiklos rodiklius, pateikti 14 lenteléje.

14 lenteléje pateikti ir tyrime naudojami atsakingo turizmo poveikio raiskos eko-
nominés, sociokulttirinés, aplinkosauginés dimensijos rodikliai identifikuoti remiantis
mokslinés literatiiros analize. Detali atsakingo turizmo rodikliy atrankos eiga pateikta
3.1 poskyryje, rodikliy pagrindimas pateiktas 11, 12 ir 13 lentelése. Atrinkty rodikliy
santrumpy sarasas pateiktas 2 priede. Ekonominés veiklos rodikliai atrinkti remiantis
Pasaulio banko (2023) duomenimis.
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14 lentelé. Atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai
turizmo vietovés kontekste tyrimo duomenys

2010-2021 m. duomenys

Rodikliai

(remiantis JT Pasaulio turizmo organizacijos Turizmo tvarumo matavimo statistine sistema, 2022; JT Pas-
aulio turizmo organizacijos, Eurostat, EBPO Turizmo palydovine saskaita, 2008; Hanafiah ir kt., 2016;
Musavengane ir Steyn, 2013; JT Pasaulio turizmo organizacija, 2020; Mathew ir Kuriakose, 2018; Xin ir
Chan, 2014; Sangkhaduan ir kt., 2021; Mathew ir Sreejesh, 2017)

Duomeny
Atsakingo turizmo rodikliai Saltiniai
(N=75)
Ekonominiai Sociokultiiriniai rodikliai Aplinkosauginiai
rodikliai (N=23) rodikliai
(N=21) (N=21)
e Vietiniy produkty pirkimas (E1) o Tiksly siekimas (S1) o Klimato kaita (A1) o Eurostat
e Pragyvenimo i$laidos (E2) e Prieinamumas (S2) o Ekologija ir aplinkosau- ® Eko-
e [sidarbinimo galimybés (E3) o Nauda bendruomenei (S3) gos problemos (A2) nominio
o Uzimtumas turizmo srityje (E4) e Bendruomeninis / socialinis | e Su turizmu susijusiy bendradar-
e [gidziy lavinimas (ES) poveikis (S4) vietoviy ekosistemy buklé ir | biavimo ir
e Vietos verslo rémimas (E6) o [darbinimo galimybiy paslaugos (A3) plétros orga-
o Turizmo institucijos (E7) sukiirimas ,,atsilikusiesiems* e Energija (A4) nizacija

e Turizmo i§laidos (E8)

e Turizmo infrastrukttiros turto
saskaita (E9)

o Atvykstamojo, vidaus ir
i$vykstamojo turizmo i§laidos
(E10)

o Vidaus turizmo islaidos (E11)

e Turizmo bendrasis vidaus
produktas (BVP) (E12)

o Aiskus gyvenimo lygio
pageréjimas (E13)

e Intensyvesni ekonominiai rySiai ir
sumazgjgs nutekéjimas (E14)

e Vietos investicijos (E15)

o Vietos produkcija (E16)

e Turizmo industrijos pridétiné
verté (E17)

e Turizmo pramonés produkcijos
saskaitos (E18)

e Pajamos, virsijancios iSlaidas
(E19)

e Turizmo srautas (apimtis ir
verté) turizmo srityje (E20)

e Turizmo tiekimo grandiné
(E21)

(85)

o Laisvalaikio veikla (S6)

o Kulttriné veikla (S7)

o Kulttriniai mainai (S8)

o Kultiira / paveldas (S9)

e Padorus darbas (S10)

o Infrastruktiiros plétra (S11)
o Svietimas / socialinio ug-
dymo programos (S12)

e Lyciy lygybé (S13)

o Geras reljefo valdymas (S14)
o Sveikatos rezultatai (S15)

e Vietos bendruomenés
jsitraukimas (S16)

e Vietinis pasitenkinimas (S17)
o Turisty skaicius (S18)

e Vietos krastovaizdzio
iSsaugojimas (S19)

e Vietos meno ir kultiiros
propagavimas (S20)

o Visuomenés samoningumas
(S21)

o Patenkinti turistai (S22)

e Socialiniai ir bendruome-
niniai rodikliai (pvz., nusikal-
stamumas) (S23)

e SESD emisijos (A5)

e Tvarumas (A6)

e Zalieji darbai (A7)

o Naudojimo intensyvumas
(A8)

e Vietos investicijos ir
infrastruktira (jskaitant
nuoteky srautus) (A9)

e Zemés turto saskaita (jskaitant
jurines teritorijas) (A10)

e Sviesos ir triuk§mo
kontrolé / valdymas (A11)
o TarSa (A12)

o Gamtos istekliy tausojimo
skatinimas (A13)

o Gamtos apsauga (A14)

e Transporto poveikio
mazinimas (A15)

o Ataskaita apie su tur-
izmu susijusiy vietoviy
ekosistemy bukle (A16)

¢ Nuoteky valymas (A17)
o Stresas (A18)

o Kietosios atlickos (A19)
o Atlieky tvarkymas (A20)
e Vandens istekliai (A21)

Poveikio ekonominei veiklai rodikliai

(N=8)

e Makroekonominiai rodikliai: bendrasis vidaus produktas (BVP (EV1)), vartojimas (EV2), inves-
ticijos (EV3), tarptautiné prekyba (EV4).
e Stabilumo rodikliai: centrinés valdzios biudzetas (EVS5), kainos (EV6), pinigy pasitla (EV7),

mokeéjimy balansas (EV8).

Saltinis: sudaryta autoreés.
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Ekonominiy ir sociokultiiriniy bei ekonominiy ir aplinkosauginiy rodikliy grupiy
ry$io reikSmingumui jvertinti taikomas kanoninés koreliacijos metodas, skirtas rysiui
tarp $iy kintamyjy grupiy vertinti (Vencloviené, 2010). Kanoniné koreliacija yra dau-
giamaté koreliacijos analizé. Kanoninis yra statistinis terminas, skirtas latentiniams
kintamiesiems (kurie néra tiesiogiai stebimi) analizuoti; minéti kintamieji atspindi ke-
lis tiesiogiai stebimus kintamuosius. Kanoninés koreliacijos analizé yra daugialypés
X kartotinés Y koreliacijos analizé. Kanoninis koreliacijos koeficientas matuoja rysio
stiprumg tarp dviejy kanoniniy kintamyjy grupiy. Kanoniné koreliacija yra daugia-
lypés regresijos apibendrinimas (Prabhu, Kumar, Arokia Raja ir Karthi, 2020). Dau-
gialypéje regresijoje ieSkoma faktoriy x(1), x(2), ..., x(n) tiesinés kombinacijos, kuri
stipriausiai koreliuoty su atsaku Y. Kanoninés koreliacinés analizés tikslas — nustatyti
kuo glaudesnj rysj tarp dviejy kintamyjy grupiy tiesiniy funkcijy (Venclovieng, 2010).
Keliy x ir y atveju kanonin¢ koreliacijos analizé¢ sudaro du variantus:

CVX1 =alxl +a2x2 +a3x3 + ... + anxn (D)
CVY1=>blyl +b2y2 +b3y3 + ... + bmym 2)

Kanoniniai svoriai al...an ir bl...bn parenkami taip, kad jie maksimaliai padidin-
ty koreliacija tarp kanoniniy variacijy CVX1 ir CVY1 (Prabhu ir kt., 2020). Taikant
kanoninés koreliacijos metoda, jvertinamas rysys tarp atsakingo turizmo poveikio ro-
dikliy grupiy — tarp ekonominés ir sociokultiirinés dimensijos rodikliy bei tarp ekono-
minés ir aplinkosauginés dimensijos rodikliy. Kanoninés koreliacijos metodas leidzia
jvertinti, ar sociokulttiriniy ir aplinkosauginiy rodikliy grupés koreliuoja su ekonomi-
niais rodikliais, identifikuoti rySio stiprumg ir kryptj. Kanoninei koreliacinei analizei
atlikti naudojama IBM SPSS Statistics 29.0 programiné jranga.

Siekiant jvertinti, kurie konkreciai i§ 25 lenteléje pateikty atsakingo turizmo socio-
kultiiriniy ir aplinkosauginiy dimensijy rodikliy yra svarbis atsakingo turizmo eko-
nominei veiklai, identifikuojant statistiSkai reikSmingus rySsius tarp jy taikomas kore-
liacinés analizés metodas. Koreliacinés analizés tikslas yra jvertinti, kurie atsakingo
turizmo ekonominés veiklos rodikliai statistiSskai reik§mingai koreliuoja su atsakingo
turizmo sociokultiirinés ir aplinkosauginés dimensijos rodikliais tam, kad statistiskai
reikSmingy rysiy turintys atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliai galéty
biti naudojami kitame empirinio tyrimo etape, vertinant rysj su ekonomine veikla.
StatistiSkai vertinant rodiklius pabréziama, kad tas pats rodiklis visoms analizuoja-
moms Salims turi tuos pacius matavimo vienetus. Koreliaciné analizé — tai statistinis
metodas, kuriuo tiriami atsitiktiniy dydziy, turin¢iy normalyjj skirstinj, tarpusavio ry-
Siai generalingje aibéje (Kédaitis, 2009), skirtas dviejy ar daugiau kintamyjy rySiui
nustatyti (Cekanavi¢ius ir Murauskas, 2018). Koreliaciné analizé neatskleidzia rysio
tarp vertinamy reik§miy atsiradimo priezasciy, taciau parodo, ar egzistuoja rySys tarp
tiriamy kintamyjy ir koks yra rysio stiprumas. Didelés koreliacijos skaitinés reikSmeés
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reiSkia, kad koreliacija yra stipri, mazos, — kad koreliacija silpna. Rysio kryptj parodo
koreliacijos koeficientas R, svyruojantis nuo —1 iki 1. Kai R lygus —1 arba 1, tai visi
taskai (xi, yi) yra ties€je, kurios krypties koeficientas yra neigiamas arba teigiamas,
kai R lygus 0, tai kintamieji yra tiesiSkai nepriklausomi. Koreliacija yra stipri, kai
gaunama reik§mé nuo 0,71 iki 1 arba nuo —0,71 iki —1, viduting, kai koreliacijos koe-
ficientas R svyruoja nuo 0,31 iki 0,71 arba nuo —0,31 iki —0,71, koreliacija yra silpna,
kai R reik§mé yra nuo 0,3 iki —0,3. Atsizvelgiama tik i koreliacijas, kurios yra reiks-
mingos, kai p reikSmé yra maziau negu 0,05. Koreliacinei analizei atlikti naudojama
IBM SPSS Statistics 29.0 programiné jranga. Taikant koreliacinés analizés metoda
nustatoma, kurie atsakingo turizmo sociokultiirinés ir aplinkosauginés dimensijy ro-
dikliai turi statistiskai reikSminga rysj ar jtaka ekonominés dimensijos rodikliams.

I1I etapas. TreCiajame etape vertinamas antrajame etape identifikuoty statistiskai reiks-
minga koreliacija pasizyminciy atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy povei-
kis ekonominés veiklos rodikliams. Poveikiui jvertinti taikomas daugialypés regresinés
analizés metodas. Regresiné analizé — tai statistiniy metody taikymas tiriant regresinius
dydziy sarysius (regresijas) (RaCkauskas, 2011). Regresiné analizé yra svarbi moksliniy
tyrimy dalis, nes regresiniai sarysiai stebimi jvairiose mokslo srityse. Dél to toks tyrimo
metodas tinka ir atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai vertinti. Regresiné analizé
taikoma surinkus statistinius rodikliy duomenis, $iuo atveju identifikavus statistiskai reiks-
minga poveik] turincius atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodiklius. Tiriant dviejy
kintamyjy Y ir X regresine priklausomybe pagal stebéjimy rezultatus (y, x), nustatoma sa-
lyginio vidurkio priklausomybé nuo kintamojo X igyjamy reik§miy x:

E(Y[X=x)=g(x) 3)

Parenkamas tiesinis modelis, t. y. manoma, kad regresijos funkcija Y(x; B) yra
tiesiné parametry B atzvilgiu:

Y(x)=p0+ Blx + f2x2 “4)

Parametrai 3 vertinami pagal turimus duomenis (y, x). Y Zymimas priklausomas
kintamasis, kurio vert¢ norima nustatyti, remiantis aiSkinamaisiais veiksniais, t. y.
nepriklausomais kintamaisiais, Zzymimais X. Siame atsakingo turizmo poveikio eko-
nominei veiklai turizmo vietovés kontekste tyrime priklausomi kintamieji yra ekono-
minés veiklos rodikliai, nepriklausomi kintamieji — atsakingo turizmo ekonominés
dimensijos rodikliai, gauti atlikus daugiaplanj vertinima (jvertinus ry$ius su socio-
kulttrine ir aplinkosaugine dimensijomis). Vertinant nepriklausomy kintamyjy jtaka
priklausomiems kintamiesiems, vertinamas atsakingo turizmo ekonominés dimensi-
jos rodikliy poveikis ekonominés veiklos rodikliams. StatistiSkai reikSminga poveikj
ekonominés veiklos rodikliams turin€iy atsakingo turizmo ekonominés dimensijos
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rodikliy poveikio stiprumo ir krypties identifikavimui sudaromos regresinés lygtys.
Sudarytos daugialypés tiesinés regresijos standartizuoty paklaidy histogramos rodo
kintamyjy pasiskirstyma ir padeda jvertinti tiesinés regresijos prielaidas, tokias kaip
normalumas, vidurkis, centravimas, nuokrypiai ir kt. Sudarytos standartizuoty lieka-
myjy paklaidy ir normaliojo atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P
plot) diagramos pateikia vizualy stebimy duomeny ir teorinio pasiskirstymo palygi-
nima, leidziantj jvertinti modelio tinkamuma. Regresinei analizei atlikti naudojama
IBM SPSS Statistics 29.0 programiné jranga. Kadangi regresiné analizé neatskleidzia
priezastingumo, rysio priezastingumas vertinamas IV tyrimo etape.

IV etapas. Regresiné analizé neatskleidzia rySio tarp kintamyjy priezastingumo,
dél to rysio tarp atsakingo turizmo ir ekonomings veiklos priezastingumui jvertin-
ti naudojamas Grangerio prieZastingumo testas. Grangerio priezastingumo testas yra
statistinés hipotezés testas, skirtas nustatyti, ar viena laiko eiluté yra naudinga pro-
gnozuojant kitg. Siekiant jvertinti rySio tarp atsakingo turizmo ir ekonominés veiklos
priezastinguma, tikrinamos dvi hipotezés: nuliné hipotezé (HO), teigianti, jog nepri-
klausomy kintamyjy — atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy (E1-E21)
(1 priedas) — praeities reik§més nepadeda numatyti dabartinés priklausomo kintamo-
jo — ekonominés veiklos rodiklio (EV1-EVS8) (1 priedas) — reikSmés ir alternatyvi
hipotezé (H1), teigianti, kad nepriklausomy kintamyjy — atsakingo turizmo ekonomi-
nés dimensijos rodikliy (E1-E21) (1 priedas) — praeities reikSmés padeda numatyti
dabartine priklausomo kintamojo — ekonominés veiklos rodiklio (EV1-EV8) (1 prie-
das) — reikSme. Jei tikimybés reikSmé yra mazesné uz bet kurj lygj, tada hipotezé bus
atmesta tame lygyje (Wei, 2016). Remiantis Grangerio prieZastingumo testu, turéty
buti i$pildytos dvi salygos: X turéty jnesti statistiskai reikSminga indélj j Y prognozg,
Y neturéty jnesti statistiskai reikSmingo indélio j X prognoze¢ (Danilenko, 2009).

Grangerio priezastingumo testas realizuojamas tiriant vektorinés autoregresijos
modelj (VAR):

VEOTE X LYY, e,
x=a,t% 0x +X0y_ +te,, kur 5)
6,0Vt [e,&]~N(@O,2)

Grangerio priezastingumo testu tikrinamas rysio tarp priklausomy (ekonominés
veiklos rodikliy) ir nepriklausomy (atsakingo turizmo ekonominés veiklos rodikliai)
kintamyjy priezastingumas. Grangerio priezastingumo testas atlickamas naudojant
RStudio programing jranga.

Igyvendinus visus keturis atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turiz-
mo vietovés kontekste vertinimo etapus, paaiskeés, kokie atsakingo turizmo rodikliai
lemia ekonominés veiklos rodiklius, kokios krypties ir kokio stiprumo yra poveikis.
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18 paveiksle pateikta viso atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo
vietovés kontekste tyrimo metodologija, iSskiriant tyrimo metodus kiekvienai diser-

tacijos tyrimo daliai.

Ivadas

Tyrimo problemos, tyrimo tikslo ir
uzdaviniu nustatymas.

Mokslinés literatiivos analizés ir sintezés
metodai.

IDALIS

Atsakingo turizino poveikio elkkonominei
veiklai turizino vietovés kontekstu
teoriniai aspeltai

+ 1 uzdavinys: atsakingo turizmo samprata
turizmo sistemos suinteresuotyjy saliy
kontekste ir svarba ekonominei veiklai

+ 2 uzdavinys: turizmo poveikio vertinimo
puelaidos i atsakingo turizino
daugiaplanio vertinimo principai.

+ 3 uzdavinys: atsakingo turizmo poveikio
ckonominei veiklai dangiaplanio
vertinimo kriterijai

Mokslines literatiros analizés ir sintezés
metodai.

II DALIS

Atsakingo turizmo poveikio ekonominei
veiklai turizino vietovés kontelstu
modelis

+ 3 uzdavinys: atsakingo turizmo poveikio
ekonominei veiklai daugiaplanio
vertinimo meto dol ogijos sukirimas

+ 4 uzdavinys: atsakingo tunizmo poveikio
ckonominei veiklai turizmo vietoves
kontekstu vertinimo modelio sudarymas.

Mokslines liter aturos analizes, sintezes,
palyginimo ir apibendrinimo metodai.

IOI DALIS

Atsakingo turizino poveikio elionominei
veiklai turizino vietovés kontekstu
modelio verifiliacija

+ 5 uzdavinys: statistiniy duomeny
rinkimas

5 uzdavinys: atsakingo turizmo poveikio
ckonominei veiklai turizmo vietoves
kontekstu modelio empirinis
patikrinimas.

Isvados

Pagrindinés tyrimo isvados.

Ki elcybiniai metodai
Papildoma statistiné analizé

+ Antriniy duomeny rimkimas. Baltijos
jlros regiono $aliy statistiniai
duomenys (8: Danija, Estija, Suomija,
Vokietija, Latvija, Lietuva, Lenkija,
Svedija) 2010-2021 m. laikotarpio
duomenys (Atsakingo turizamo
(ekononune, sociokultiinne ir
aplinkosauginé dimensija) ir
ekonominés veiklos rodikliy duomeny
rinkiniai)

+ Aprasomoji statistika

+» Kanoniné koreliaciné analizé

» Koreliacine analize

* Regresiné analizé

+ Granger priezastingumo testas

* Tyrimo duomenys apdorojami
naudojant MS Excel, IBM SPSS
Statistics 29.0, RStudio programine
iranga

\
1

b Loginés analizés ir apibendrinimo metodai.

18 paveikslas iliustruoja viso disertacijos tyrimo, apimancio teorines ir empiring

18 pav. Atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai
turizmo vietovés kontekste tyrimo metodologija

Saltinis: sudaryta autorés.

dalis, metodologija.
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IV.

Empirinis atsakingo turizmo poveikio
ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste
modelio verifikavimas

Atliekant atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kon-
tekste modelio empirinj patikrinimg siekiama jvertinti, kokie konkreciai atsakingo
turizmo rodikliai turi jtakos ekonominés veiklos rodikliams, kokios krypties ir kokio
stiprumo yra poveikis. Regioniniu lygmeniu analizuojami 2010-2021 m. Baltijos juros
regiono $aliy, kurios yra ES narés — Danijos, Estijos, Suomijos, Vokietijos, Latvijos,
Lietuvos, Lenkijos, Svedijos — statistiniai duomenys.

Pirmajame empirinio tyrimo etape vertinami Baltijos jiiros regiono $aliy atsakin-
go turizmo rodikliai: 21 ekonominés dimensijos, 23 sociokultiirinés dimensijos ir 21
aplinkosauginés dimensijos rodiklis. Pasak (Lee, 2020), prie§ pradedant statisting
analizg, duomeny pasiskirstymo tikrinimas, rysys tarp kintamyjy, trikstamy duome-
ny ir pasaliniy rodikliy valdymas yra tinkamas statistinés analizés ir i§vady metodas,
leidziantis jveikti analizés metu galincias kilti problemas. Autoriaus teigimu, duome-
ny pasiskirstymas ir rysiai tarp kintamyjy nustato netinkamus iskreipto pasiskirstymo
kintamuosius ir atskleidzia tiesinés regresijos galimybe. Duomeny pasiskirstymo for-
ma daZnai nustatoma pagal reprezentatyvigsias vertes, jskaitant vidurkj, mediang ir
duomeny sklaidos reikSmes, tokias kaip standartinis nuokrypis, kvartiliai, minimumas
ir maksimumas (Lee, 2020). Be to, asimetrijos koeficiento Skewness ir imties eksce-
so koeficiento Kurtosis reik§mes atskleidzia iSsamesne duomeny paskirstymo forma
(Kim, 2013). Disertacijos tyrime naudojamiems duomenims jvertinti taikomas apra-
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Somosios statistikos metodas — i§skiriamos skaitinés reikSmés, nusakancios duomeny
imties plotj (jvertinant minimalia, maksimalig reik§me), vidurki, standartinj nuokrypi,
koeficienty Skewness ir Kurtosis reikSmes.

15 lenteléje pateikiama Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo ekonominés
dimensijos rodikliy apraSomoji statistika.

15 lentelé. Baltijos jiiros regiono $aliy atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy
apraSomoji statistika

Vari- Skewness Kurtosis

abk? / N Minimum Maximum Mean Std. Deviation | Statis- | Std. Std.

Statis- . Statistic
tics tic Error Error
El 32 700947,00 37235826,00 7457028,38 10330279,29 | 1,737 | 0,414 1,855 | 0,809
E2 96 87,96 115,75 101,51 5,34 | 0,361 | 0,246 0,353 | 0,488
E3 96 6,70 6,50 0,57 1,80 | 1,175 | 0,246 4,383 | 0,488
E4 12 237973,00 275036,00 257764,67 13362,77 | —0,063 | 0,637 | —1,237 | 1,232
ES 60 85,60 24887,30 4112,26 7479,68 | 2,144 | 0,309 2,901 | 0,608
E6 88 0,06 1,40 0,42 0,35 | 0,743 | 0,257 | —0,674 | 0,508
E7 15 8230,00 46591,00 26012,13 15899,25 | 0,325 | 0,580 | —-1,977 | 1,121
E8 77 | 257104802,58 | 166842881056,00 | 22564944889,25 | 39329119403,74 | 2,345 | 0,274 4,446 | 0,541
E9 92 538,00 53532,00 9234,27 16512,40 | 2,116 | 0,251 2,741 | 0,498
E10 | 77 | 181970873,63 | 113680349074,00 | 13744702766,80 | 25444781395,62 | 2,487 | 0,274 5,294 | 0,541
E1l | 77 | 75133928,95 54011366664,00 | 8820242122,46 | 14143068246,66 | 2,108 | 0,274 3,168 | 0,541
E12 | 22 1,18 5,46 2,70 1,20 | 1,055 | 0,491 0,071 | 0,953
E13 | 16 2258,00 422061,00 43362,38 101552,65 | 3,924 | 0,564 | 15,570 | 1,091
El14 | 88 11756,30 1693923,00 273066,20 455457,03 | 2,224 | 0,257 3,428 | 0,508
El15 | 87 12,30 36,50 21,99 6,24 | 0315| 0,258 | —0,910| 0,511
El6 | 88 21935,30 4819410,30 771481,32 1326928,75 | 2,220 | 0,257 3,366 | 0,508
E17 | 13 33,10 38,90 35,44 1,52 | 0,604 0,616 1,287 | 1,191
E18 | 13 862,60 30012,80 13754,93 13946,08 | 0,186 | 0,616 | —2,335| 1,191
E19 | 96 11424,00 3024567,00 482769,03 824437,28 | 2,230 | 0,246 3,437 | 0,488
E20 | 77 1798498,00 267879111,00 52150018,38 74344717,48 | 2,061 | 0,274 3,022 | 0,541
E21 | 91 1110,70 193552,00 33098,27 47728,09 | 2,066 | 0,253 3,304 | 0,500

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.

15 lenteléje E1-E21 trumpiniais Zymimi atsakingo turizmo ekonominés dimen-
sijos rodikliai (2 priedas), iSreiksti turizmo sektoriaus rodikliais — turisty vietiniuose
trumpalaikiuose biistuose, sitilomuose per bendradarbiavimo ekonomikos platformas,
praleisty nakty skai¢iumi (E1), vidutiniu vartotojy kainy indeksu (E2), vidaus uzimtu-
mo augimu lyginant su pra¢jusiais metais procentais (E3), turizmo sektoriuje dirban-
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¢iy asmeny skaic¢iumi (E4), mokymo jstaigy iSlaidy mokymui milijonais eury (ES),
oficialios paramos vystymuisi bendrosiose nacionalinése pajamose procentine dalimi
(E6), turizmo jmoniy skai¢iumi (E7), bendromis turizmo islaidomis eurais (ES8), turiz-
mo jstaigy skai¢iumi (E9), atvykstamojo turizmo islaidomis eurais (E10), vietinémis
turizmo iSlaidomis eurais (E11), turizmo BVP procentais (E12), vidutiniy namy tkiy
pajamy dydziu eurais (E13), turizmo prekiy ir paslaugy eksporto apimtimi milijonais
eury (E14), investavimo normos dydziu procentais (E15), vietinés produkcijos verte
milijonais eury (E16) turizmo pridétine verte milijonais eury (E17), turizmo produk-
cijos verte milijonais eury (E18), turizmo nacionaliniy pajamy dydziu milijonais eury
(E19), kelioniy skaiciumi (E20), tarptautinés prekybos turizmo paslaugomis dydziu
milijonais eury (E21). Lentel¢je pateiktos standartinio nuokrypio (Std. Deviation)
reikSmés leidzia jvertinti, kad atsakingo turizmo ekonominés dimensijos duomenys
pasiskirste netolygiai. Skewness ir Kurtosis parametry reikSmeés suteikia informacijos
apie duomeny pasiskirstymo forma, simetrijg ir koncentracija, jas vertinant randamas
duomeny skirstinio nukrypimas nuo normalaus pasiskirstymo. Remiantis analizés
duomenimis, daugelio rodikliy Skewness reikSmé néra artima 0, taip pat §io parametro
reik§meés yra tiek teigiamos, tiek neigiamos, o tai rodo, kad duomenys yra pasiskirste
nesimetriskai. Kurtosis reikSmés iliustruoja pasiskirstymo kreiviy formg ir sunkuma,
pateikiant informacija apie duomeny koncentracijg aplink vidurkj ir duomeny nuo-
krypius lyginant su normaliu pasiskirstymu. Analizés rezultatai atskleidzia, kad dau-
gelio rodikliy Sio parametro reik§més néra artimos 0, taip pat yra tiek teigiamos, tiek
neigiamos, o tai rodo, kad duomeny skirstinys néra normalaus pasiskirstymo, kad yra
nuokrypiy. Tokie apraSomosios statistikos rezultatai atskleidzia poreikj transformuo-
ti atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy duomenis, kad tolesné¢ analizé
galéty atskleisti statistiskai patikimus, prakting iSraiSka turinCius rezultatus. Vertinant
lenteléje pateiktas imties dydzio (N) reikSmes, taip pat atsiskleidzia tyrimo ribotumas
deél trukstamy Baltijos juros regiono Saliy statistiniy duomeny. Tai rodo poreikj pa-
sitelkti metodika, pakeiciancia triikstamas duomeny reikSmes. Metodas, sukuriantis
trikstamas reik§mes remiantis duomeny vidurkiu, bus pritaikomas kitame empirinio
tyrimo zingsnyje.

16 lentel¢je pateikiami Baltijos jiros regiono Saliy atsakingo turizmo sociokultiiri-
nés dimensijos rodikliy apraSomosios statistikos rezultatai.
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16 lentelé. Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo
sociokultirinés dimensijos rodikliy apraSomoji statistika

Variable / - - Std. Skewness Kurtosis
Statistics N | Minimum | - Maximum Mean Deviation | Statistic Std. Sta-tis— Std.
Error tic Error
S1 6 784,00 31595,00 7398,17 12022,00 2,303 | 0,845 | 5,411 1,741
S2 92 538,00 53532,00 9234,27 16512,40 2,116 | 0,251 | 2,741 | 0,498
S3 88 1378,65 15356,52 6873,69 5103,51 0,213 | 0,257 | -1,682 | 0,508
S4 96 17,58 57,65 37,33 11,77 0,252 | 0,246 | —1,280 | 0,488
Ss 96 3,20 20,20 9,41 4,03 0,245 | 0,246 | —0,508 | 0,488
S6 64 2,70 35,10 12,02 8,47 1,198 | 0,299 | 0,434 | 0,590
S7 88 3,20 5,80 4,32 0,64 0,060 | 0,257 | -0,779 | 0,508
S8 96 | —-1642,00 2384,70 —-180,51 598,55 0,456 | 0,246 | 4,285 | 0,488
S9 89 0,80 3,10 1,58 0,69 0,732 | 0,255 | -0,875 | 0,506
S10 96 -1,50 15,00 5,94 3,81 0,793 | 0,246 | 0,095 | 0,488
S11 27 0,00 19,00 7,34 6,73 0,418 | 0,448 | —1,488 | 0,872
S12 51 25,00 58,00 43,29 8,79 | -0,242 | 0,333 | -0,628 | 0,656
S13 88 4,50 29,90 16,48 5,71 0,079 | 0,257 | —0,022 | 0,508
S14 24 1,50 7,60 3,37 2,29 1,017 | 0,472 | -0,738 | 0,918
S15 86 4,10 16,20 8,68 3,37 0,660 | 0,260 | —0,520 | 0,514
S16 96 22,65 92,25 62,71 20,27 | 0,287 | 0,246 | 1,173 | 0,488
S17 23 6,30 8,10 7,30 0,56 | 0,241 | 0,481 | -1,202 | 0,935
S18 76 | 274680,00 | 54875841,00 | 11025733,55 | 17037436,56 1,867 | 0,276 | 2,055 | 0,545
S19 63 100,00 310,50 140,05 45,21 1,758 | 0,302 | 2,879 | 0,595
S20 64 109,00 44563,00 9537,48 12552,18 1,658 | 0,299 | 1,702 | 0,590
S21 8 61,00 90,70 77,58 10,45 | -0,481 | 0,752 | —0,990 | 1,481
S22 80 20,80 48,00 38,67 7,14 | 0,847 | 0,269 | 0,018 | 0,532
S23 87 4,50 34,00 14,69 5,64 0,553 | 0,258 | 0,404 | 0,511

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.

16 lenteléje S1-S23 trumpiniais Zymimi atsakingo turizmo sociokultiirinés dimen-
sijos rodikliai (2 priedas), iSreiksti rodikliais — jmoniy, turin¢iy tiksly padidinti rinkos
dalj, skai¢iumi (S1), turizmo sektoriaus lovy skai¢iumi (S2), socialiniy iSmoky dydziu
eurais (S3), skurdo rizikos lygiu procentais (S4), uzimtumu pagal iSsilavinimo lygj
(S5), asmeny, galinciy reguliariai dalyvauti laisvalaikio veikloje, skai¢iumi (S6), kul-
tiiriniu uzimtumu procentais (S7), tarptautinés prekybos paslaugomis balanso dydziu
(S8), valdzios sektoriaus islaidy kultiirinéms paslaugoms dydziu (S9), ly¢iy skirtumy
uzimtumo srityje dydziu procentais (S10), vidaus keliy transporto islaidy dydziu mi-
lijonais eury (S11), asmeny aukstajame moksle skai¢iumi (S12), motery ir vyry darbo
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uzmokescio skirtumy dydziu procentais (S13), dirbtiniu pavir§iumi padengtos zemés
dydziu procentais (S14), asmeny sveiko gyvenimo mety, sulaukus 65 mety, skai¢iumi
(S15), asmeny, jsitraukusiy j valdzios veikla, procentais (S16), vidutiniu pasitenki-
nimo jvertinimo reitingu (S17), dalyvaujanciy turizmo sektoriuje asmeny skai¢iumi
tikstanciais turisty (S18), aplinkos i§saugojimo paslaugy apyvartos indekso dydziu
(S19), jsitraukusiy | meny studijas mokiniy ir studenty skai¢iumi (520), saugumo po-
litikos priemoniy, rizikos ir darbuotojy informuotumo dydziu procentais (S21), vies-
buciy ir panasiy apgyvendinimo jstaigy grynojo uzimtumo dydziu procentais (S22),
nusikaltimy, smurto ar vandalizmo rajone dydziu procentais (S23). Lenteléje pateik-
tos atsakingo turizmo sociokultiirinés dimensijos rodikliy standartinio nuokrypio (Std.
Deviation) reik§més leidzia jvertinti, kad duomenys pasiskirste netolygiai. Daugeliui
rodikliy Skewness reikSmé néra artima 0, taip pat Sio parametro reikSmeés yra tiek tei-
giamos, tiek neigiamos, o tai rodo, kad duomenys yra pasiskirst¢ nesimetriSkai. Kur-
tosis reik8més atskleidzia, kad daugelio rodikliy Sio parametro reik§més néra artimos
0, taip pat yra tiek teigiamos, tick neigiamos, o tai rodo, kad duomeny skirstinys néra
normalaus pasiskirstymo ir yra nuokrypiy. Tokie apraSomosios statistikos rezultatai
atskleidzia poreik] transformuoti atsakingo turizmo sociokultiirinés dimensijos rodi-
kliy duomenis, kad tolesné analizé galéty atskleisti statistiSkai patikimus, prakting
iSraiska turincius rezultatus. Imties dydzio (N) reik§més atskleidzia tyrimo ribotumus
dél trikstamy Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo sociokultiirinés dimen-
sijos statistiniy duomeny. Kitame empirinio tyrimo etape bus pritaikomas metodas,
kuriuo, remiantis duomeny vidurkiu, bus jvedamos tritkstamos duomeny reikSmes.

17 lenteléje pateikiama Baltijos juros regiono Saliy atsakingo turizmo aplinkosau-
ginés dimensijos rodikliy aprasomoji statistika.

17 lentelé. Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo
aplinkosauginés dimensijos rodikliy apraSomoji statistika

Vari- Skewness Kurtosis
ablej/ N | Minimum Maximum Mean Std. Pevia- L Std. . Std.
Statis- tion Statistic Statistic

tics Error Error
Al 38 0,00 14214,00 1433,42 2890,50 3,226 | 0,383 | 11,475 | 0,750
A2 72 308,10 76272,30 12577,68 21240,56 2,105 | 0,283 2,873 | 0,559
A3 96 236,30 12742,19 2913,81 3928,35 1,657 | 0,246 1,332 | 0,488
A4 80 84,43 128,49 101,10 9,25 1,351 | 0,269 1,545 | 0,532
AS 88 20,60 94,70 61,39 18,44 | -0,469 | 0257 | -0,752 | 0,508
A6 88 812,96 242094,84 43167,00 60660,47 1,797 | 0,257 2,410 | 0,508
A7 57 25759,00 657035,00 140526,00 166722,25 2,088 | 0,316 3,415 | 0,623
A8 89 0,02 1,29 0,27 0,28 1,548 | 0,255 2,260 | 0,506
A9 73 6,90 3716,00 757,37 1133,53 1,712 | 0,281 1,636 | 0,555
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Vari- Skewness Kurtosis
able?/ N | Minimum Maximum Mean Std. Pevia- o Std. o Std.
Statis- tion Statistic Statistic

tics Error Error
Al10 | 24 100,00 100,00 100,00 0,00 - - - -
All 87 8,00 27,80 15,50 4,59 1,185 | 0,258 0,979 | 0,511
Al2 | 87 8,50 36,50 17,52 7,78 0,897 | 0,258 | 0,225 | 0,511
Al3 12 | 508063,50 1132443,50 766120,73 204840,91 0,393 | 0,637 | -0,996 | 1,232
Al4 | 80 43167,00 449718,00 209429,38 160400,14 0,166 | 0,269 | -1,762 | 0,532
AlS 16 11298,40 199818,00 40643,45 46106,11 3,010 | 0,564 | 10,546 | 1,091
Al6 12 0,00 5500,00 1289,24 1934,60 1,510 | 0,637 1,064 | 1,232
Al7 | 74 17,00 1946,29 387,78 599,26 1,836 | 0,279 1,898 | 0,552
Al8 13 1,30 8,00 4,24 2,51 0,466 | 0,616 | -1,526 | 1,191
Al19 | 88 0,17 12,61 2,90 3,76 1,268 | 0,257 | —0,094 | 0,508
A20 | 48 | 837777,00 | 142528452,00 | 31418509,52 | 44977894,56 1,673 | 0,343 1,426 | 0,674
A21 88 0,06 1,40 0,42 0,35 0,743 | 0,257 | —0,674 | 0,508

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.

17 lenteléje A1-A21 trumpiniais Zymimi atsakingo turizmo aplinkosauginés di-
mensijos rodikliai (21 priedas), iSreiksti rodikliais — su klimatu susijusiy ekonominiy
nuostoliy dydziu milijonais eury (A1), nacionaliniy i§laidy aplinkos apsaugai dydziu
milijonais eury (A2), gyviiny populiacijy dydziu tikstanciais vienety (A3), energijos
suvartojimo indekso dydziu (A4), grynojo Siltnamio efekta sukelianciy dujy kiekio
indeksu (AS), atsinaujinan¢iyjy i$tekliy naudojimo elektros energijai gaminti dydziu
gigavatvalandémis (A6), uzimtumo aplinkosaugos prekiy ir paslaugy sektoriuje dy-
dziu asmeny skai¢iumi (A7), pramonés iSmetamy terSaly intensyvumo dydziu gra-
mais vienam pridétinés vertés eurui, kai baziniai metai 2010 (AS8), valdzios sektoriaus
investicijy j aplinkos apsauga dydziu milijonais eury (A9), Zemés pavirSiaus panaudo-
jimo dydziu procentais (A10), namy tikiuose gyvenanciy gyventojy, kenc¢ian¢iy nuo
triukSmo, dydziu procentais (A11), tarSos ir kity aplinkos problemy dydziu procentais
(A12), nefinansinio turto balanso natiiraliy istekliy iSsaugojimui dydziu milijonais
eury (A13), ,,Natura 2000 saugomy teritorijy kvadratiniy kilometry skai¢iumi (A14),
keliy eismo intensyvumo dydziu milijonais kilometry (A15), apsauginés funkcijos
teritorijy dydziu tokstanciais hektary (A16), nuoteky Salinimo dydziu tiikstanciais
tony (A17), asmeny, pranesusiy apie streso sukeltas sveikatos problemas, dydziu
procentais (A18), Siltnamio efekta sukelian¢iy dujy emisijos dydziu milijonais tony
(A19), atlieky tvarkymo dydziu tonomis (A20), vandens, paruosto naudoti, dydziu
procentais (A21). Lenteléje pateiktos atsakingo turizmo aplinkosauginés dimensijos
rodikliy standartinio nuokrypio (Std. Deviation) reikSmés, kurios daugelio rodikliy
yra itin didelés, atskleidzia, kad duomenys pasiskirste netolygiai. Skewness reikSmes
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rodo, kad duomenys yra pasiskirste nesimetriskai. Kurtosis reikSmés rodo, kad duo-
meny skirstinys néra normalaus pasiskirstymo ir yra nuokrypiy. Tokie aprasomosios
statistikos rezultatai atskleidzia poreikj transformuoti atsakingo turizmo aplinkosau-
ginés dimensijos rodikliy duomenis. Lentel¢je pateiktos imties dydzio (N) reikSmeés
rodo tyrimo ribotumus dél trikkstamy atsakingo turizmo aplinkosauginés dimensijos
statistiniy duomeny. Kitame empirinio tyrimo etape bus pritaikoma metodika, kuria
jvedamos trikstamos duomeny reikSmés.

18 lenteléje pateikiama Baltijos juiros regiono Saliy ekonominés veiklos rodikliy
aprasomoji statistika.

18 lentelé. Baltijos jiiros regiono Saliy ekonominés veiklos rodikliy
apraSomoji statistika

Variable / Std. D Skewness Kurtosis
arable N | Minimum Maximum Mean t, e . Std. Std.
Statistics viation | Statistic Statistic
Error Error
EV1 88 16677,30 | 3601750,00 | 580854,83 | 990554,20 2,224 | 0,257 3,388 0,508
EV2 96 7934,50 | 1717921,00 | 287890,29 | 488908,26 2,197 | 0,246 3,223 0,488

EV3 96 | —1195967,00 | 2524975,00 | 328047,67 | 889494,72 0,470 | 0,246 | —0,082 0,488
EV4 88 -15733,20 | 252247,50 | 26787,88 | 71782,18 2,393 | 0,257 4,052 0,508
EVS 96 | —147554,00 65623,00 | —4450,39 | 26638,25 | -3,214 | 0,246 | 16,610 0,488
EVe6 96 88,50 121,70 103,12 5,86 0,946 | 0,246 1,397 0,488
EV7 27 68,20 125,50 96,55 14,70 0,291 | 0,448 | 0,316 0,872
EVS8 96 —19209,80 | 283850,00 | 32950,02 | 77424,78 2,391 | 0,246 4,273 0,488

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.

18 lenteléje EVI-EVS trumpiniais zymimi atsakingo turizmo ekonominés dimen-
sijos rodikliai (2 priedas), ireiksti metinio BVP dydziu rinkos kainomis milijonais
eury (EV1), namy tkiy galutinio vartojimo islaidy dydziu milijonais eury (EV2),
gryngja tarptautiniy investicijy pozicija milijonais vietinés valiutos vienety (EV3),
kurig sudaro bendra Salies grynoji finansiné pozicija (turto atémus jsipareigojimus),
tarptautinés prekybos dydziu milijonais eury (EV4), valdzios sektoriaus deficito / per-
tekliaus dydziu milijonais eury (EV5), kainy dydziu (EV6), pinigy indeksuotu dydziu
(EV7), mokéjimy balanso dydziu milijonais eury (EV8). Lenteléje pateiktos Baltijos
jiiros regiono Saliy ekonominés veiklos rodikliy standartinio nuokrypio (Std. Devia-
tion) reikSmes atskleidzia, kad duomenys pasiskirste netolygiai. Skewness reikSmés
rodo, kad duomenys yra pasiskirste nesimetriskai. Kurtosis reikSmés atskleidzia, kad
duomeny skirstinys néra normalaus pasiskirstymo ir yra nuokrypiy. Aprasomosios
statistikos rezultatai rodo poreikj transformuoti duomenis, uZtikrinant jy normalizavi-
ma. Imties dydzio (N) reikSmés atskleidzia tyrimo ribotumus dél trikstamy statistiniy
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duomeny. Kitame empirinio tyrimo etape bus pritaikoma metodika, kuria jvedamos
trukstamos duomeny reik§més.

Kadangi apraSomosios statistikos rezultatai atskleidé, jog disertacijos tyrime nau-
dojamy duomeny rinkinyje yra trilkstamy statistiniy duomeny, siekiant iSvengti statis-
tiniy trikdZiy taikant tolesnius metoduose ir skai¢iavimus, taikyta metodika tritkstamy
duomeny reik§méms jvesti. Remiantis Kwako ir Kimo (2017) statistiniy duomeny
rengimo ir trikstamy reik§miy valdymo analize, tritkstamos vertés gali biiti pakeistos
reikSmémis, gautomis atlikus statisting analiz¢. Pasak autoriy, taikant aisky modelia-
vimo metodg, daroma prielaida, kad kintamieji turi tam tikrg nuspéjamg pasiskirs-
tyma ir jvertina kiekvieno skirstinio parametrus, kurie naudojami reikSméms jvesti.
Reiksmés gali biiti jvedamos taikant skirtingus skai¢iavimo metodus pagal vidurkj,
mediang, tikimybe, santykj, regresija, nusp¢jamaja regresijg ir pasiskirstymo prielaidg
(Kwak ir Kim, 2017). Disertacijos tyrime trukstamoms reikSméms jvesti naudojami
skai¢iavimai remiantis vidurkio metodika. Sudaromas naujas duomeny rinkinys be
trikstamy reikSmiy.

ApraSomosios statistikos analiz¢ taip pat atskleidé¢, kad visy trijy atsakingo turiz-
mo dimensijy ir ekonominés veiklos duomenys néra normalaus pasiskirstymo, dél
to iSvadoms apie duomeny normalumg pagrjsti atlickamas Kolmogorovo—Smirnovo
testas. Matuodamas didZiausig vertikalyjj nuokrypj tarp duomeny empirinio kumulia-
cinio pasiskirstymo funkcijos ir normalaus skirstinio kaupiamojo pasiskirstymo funk-
cijos, testas atskleidzia duomeny normaluma.

19 lenteléje pateikiami Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo ekonominés
dimensijos rodikliy Kolmogorovo—Smirnovo testo rezultatai.

19 lentelé. Baltijos juiros regiono $aliy atsakingo turizmo
ekonominés dimensijos rodikliy Kolmogorovo—Smirnovo testas

b Most Extreme Monte Carlo Sig.
Normal Parameters™ . S
Vari- Differences (2-tailed)
Test Asymp.
able / N S Si
Statis- nstzc @ talii:d)C 99 % Conf-
i - i- - : dence Interval
ties Mean Std. Deviation Abso me N&?ga Sig.
lute tive tive Lower | Upper
Bound | Bound
El 96 7457028,375 5901074,634 | 0,417 | 0,417 | —0,250 | 0,417 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
E2 96 101,505 5,336 | 0,125 0,125 | 0,095 | 0,125 0,001 | 0,001 | 0,000 | 0,002
E3 96 0,574 1,795 | 0,145 | 0,109 | —0,145 | 0,145 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
E4 96 257764,667 4547,062 | 0,438 | 0,438 | —0,437 | 0,438 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
E5 96 4112,263 5894,502 | 0417 | 0,417 | —0,247 | 0,417 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
E6 96 0,418 0,336 | 0,217 | 0,217 | —0,144 | 0,217 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
E7 96 26012,133 6103,499 | 0,437 | 0,437 | —0,406 | 0,438 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
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Most Extreme Monte Carlo Sig.
Normal Parameters™® . o
Vari- Differences (2-tailed)
Test Asymp.
able / N S Si
Statis- ; tta_' 5 {%d ) 99 % Confi-
tics . Abso- | Posi- | Nega- istic | (2-tailed) . dence Interval
Mean Std. Deviation . . Sig.
lute tive tive Lower | Upper
Bound | Bound
E8 96 | 22564944889,251 | 35177033792,790 | 0,365 | 0,365 | —0,263 | 0,365 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
E9 96 9234,272 16161,028 | 0,337 | 0,337 | -0,295 | 0,337 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
E10 | 96 | 13744702766,805 | 22758504349,292 | 0,365 | 0,365 | 0,276 | 0,365 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
El1l |96 | 8820242122,460 | 12649944803,977 | 0,344 | 0,344 | —0,245 | 0,344 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
E12 96 2,701 0,565 0,437 | 0,437 | -0,333 | 0,438 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
E13 |96 43362,375 40352,932 | 0,490 | 0,490 | —0,344 | 0,490 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
El4 |96 273066,198 435858,215 | 0,366 | 0,366 | 0,274 | 0,366 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
El15 |96 21,986 5933 | 0,114 | 0,114 | —0,078 | 0,114 0,004 | 0,003 | 0,002 | 0,004
El6 |96 771481,324 1269829,547 | 0,384 | 0,384 | -0,278 | 0,384 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
E17 |96 35,438 0,540 | 0,438 | 0,427 | -0,438 | 0,437 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
E18 |96 13754,931 4956,569 | 0,438 | 0,438 | —0,427 | 0,438 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
E19 |96 482769,031 824437,276 | 0,374 | 0,374 | —0,284 | 0,374 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
E20 |96 52150018,377 66495936,821 | 0,336 | 0,336 | —0,224 | 0,336 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
E21 |96 33098,267 46455,110 | 0,268 | 0,268 | —0,246 | 0,268 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.

19 lenteléje pateikiami Baltijos jiiros regiono $aliy atsakingo turizmo ekonominés
dimensijos rodikliy (E1-E21) (2 priedas) Kolmogorovo—Smirnovo testo rezultatai
rodo, kad duomenys néra normaliai pasiskirstg. Tai atskleidZia testo statistikos (lente-
1&je — Test Statistic) reik§mé, kuri 19-os rodikliy yra didesné nei testo kritiné reikSmé
0,139, nustatyta remiantis formule 1.36/\n (Facchinetti, 2009), ir testo reikSmingumo
matas p reikSmé (lenteléje — Asymp. Sig. (2-tailed)), kuri visiems analizuojamiems
rodikliams yra mazesné uz 0,05 ir parodo, kad visi atsakingo turizmo ekonominés di-
mensijos duomenys labai skiriasi nuo normalaus pasiskirstymo. Tai patvirtina ir Mon-
te Karlo modeliavimas (lenteléje — Monte Carlo Sig. (2-tailed)), kurio visos reikSmés
taip pat mazesnés uz 0,05.

20 lenteléje pavaizduoti Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo sociokultii-
rinés dimensijos rodikliy Kolmogorovo—Smirnovo testo rezultatai.
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20 lentelé. Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo
sociokultiirinés dimensijos rodikliy Kolmogorovo—Smirnovo testas

Vari. Normal Parameters® Most Extreme Differences Mogigi(li;ldo) dSig‘

able / Tes-t Asymp. 99 % Confi-

Statis- N o Abso- | Posi- | Nega- Sta.tls- Sl.g' . . dence Interval
tics Mean Std. Deviation lute tive tive e (tailed) Sig. Lower | U

pper
Bound | Bound
S1 96 7398,167 2758,035 0,490 | 0,490 | —0,448 | 0,490 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
S2 96 9234272 16161,028 0,337 | 0,337 | 0,295 | 0,337 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
S3 96 6873,692 4883,902 0,241 | 0,241 | —0,130 | 0,241 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
S4 96 37,326 11,768 0,103 | 0,103 | -0,095 | 0,103 0,014 | 0,011 | 0,008 | 0,014
S5 96 9,409 4,026 0,072 | 0,072 | 0,069 | 0,072 ,200e | 0,262 | 0,251 | 0,273
S6 96 12,023 6,898 0,276 | 0,276 | —0,088 | 0,276 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
S7 96 4,318 0,617 0,072 | 0,061 | —0,072 | 0,072 ,200e | 0,258 | 0,247 | 0,269
S8 96 -180,514 598,553 0,220 | 0,218 | —0,220 | 0,220 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
S9 96 1,584 0,667 0,166 | 0,166 | 0,132 | 0,166 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
S10 96 5,939 3,810 0,109 | 0,109 | 0,093 | 0,109 0,007 | 0,005 | 0,003 | 0,007
S11 96 7,337 3,523 0,375 | 0,375 | -0,344 | 0,375 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
S12 96 43,294 6,375 0,250 | 0,250 | 0,242 | 0,250 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
S13 96 16,483 5,461 0,082 | 0,082 | 0,072 | 0,082 0,109 | 0,109 | 0,100 | 0,117
S14 96 3,371 1,126 0417 | 0417 | 0,333 | 0,417 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
S15 96 8,680 3,190 0,133 | 0,133 | 0,076 | 0,133 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,001
S16 96 62,715 20,266 0,144 | 0,091 | -0,144 | 0,144 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
S17 96 7,304 0,267 0,400 | 0,396 | 0,400 | 0,400 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
S18 96 | 11025733,553 | 15138159,639 0,292 | 0,292 | -0,239 | 0,292 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
S19 96 140,051 36,526 0,292 | 0,292 | 0,136 | 0,292 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
S20 96 9537,484 10221,806 0,271 | 0,271 | -0,178 | 0,271 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
S21 96 77,575 2,836 0,458 | 0,458 | 0,458 | 0,458 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
S22 96 38,669 6,510 0,175 | 0,076 | 0,175 | 0,175 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
S23 96 14,694 5,364 0,093 | 0,093 | 0,049 | 0,093 0,038 | 0,037 | 0,032 | 0,042

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.

20 lenteléje pateikiami Baltijos jliros regiono $aliy atsakingo turizmo sociokultiiri-
nés dimensijos rodikliy (S1-S23) (1 priedas) Kolmogorovo—Smirnovo testo rezultatai
rodo, kad duomenys néra normaliai pasiskirstg. Tai atskleidzia testo statistikos (lente-
l1&je — Test Statistic) reikSmé, kuri 17-os rodikliy yra didesné nei testo kritiné reikSmé
0,139, ir p reikSmé (lenteleje — Asymp. Sig. (2-tailed)), kuri 12 rodikliy (S1-S12) yra
mazesné uz 0,05 ir parodo, kad didesné dalis atsakingo turizmo sociokultiirinés di-
mensijos duomeny labai skiriasi nuo normalaus pasiskirstymo. Tai patvirtina ir Monte
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Karlo modeliavimas (lenteléje — Monte Carlo Sig. (2-tailed)), kurio dauguma reiks-
miy (20 reikSmiy) taip pat yra mazesnés uz 0,05.

21 lenteléje pavaizduoti Baltijos juros regiono saliy atsakingo turizmo aplinkosau-
ginés dimensijos rodikliy Kolmogorovo—Smirnovo testo rezultatai.

21 lentelé. Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo
aplinkosauginés dimensijos rodikliy Kolmogorovo—Smirnovo testas

Normal Parameters®® Most Extreme Differ- Monte Qarlo Sig.

Vari- ences (2-tailed)?

able / Tes't Asymp. 99 % Confi-

Statis- N o Abso- | Posi- | Nega- Stgtls— Sl.g' . ) dence Interval
tics Mean Std. Deviation ute tive tive tic | (2-tailed)” | Sjg. Lower | Upper

Bound | Bound

Al 96 1433,421 1803,899 | 0,396 | 0,396 | —0,213 | 0,396 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
A2 96 12577,683 18362,568 | 0,385 | 0,385 | -0,252 | 0,385 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
A3 96 2913,805 3928,354 | 0,378 | 0,378 | 0,248 | 0,378 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
A4 96 101,102 8,433 0,246 | 0,246 | —0,087 | 0,246 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
AS 96 61,393 17,647 | 0,115 | 0,060 | -0,115 | 0,115 0,003 | 0,003 | 0,001 | 0,004
A6 96 43167,002 58050,180 | 0,271 | 0,271 | 0,233 | 0,271 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
A7 96 140526,000 128004,658 | 0,354 | 0,354 | —0,185 | 0,354 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
A8 96 0,269 0,273 | 0,208 | 0,208 | -0,180 | 0,208 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
A9 96 757,370 986,821 | 0,260 | 0,260 | —0,223 | 0,260 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
Al0 |96 100,000 ,00000f - - - - - - - -
All 96 15,499 4368 | 0,189 | 0,189 | -0,124 | 0,189 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
Al2 |96 17,522 7,402 | 0,156 | 0,156 | —0,111 | 0,156 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
Al3 | 96 766120,733 69702,961 | 0,438 | 0,438 | 0,437 | 0,438 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
Al4 | 96 209429,375 146270,412 | 0,255 | 0,255 | -0,175 | 0,255 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
Al5 |96 40643,450 18320,709 | 0,417 | 0,417 | -0,417 | 0,417 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
Al6 | 96 1289,238 658,303 | 0,458 | 0,458 | —0,417 | 0,458 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
Al7 | 96 387,777 525,310 | 0,281 | 0,281 | —0,240 | 0,281 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
Al8 | 96 4,238 0,893 | 0,448 | 0,448 | —0,417 | 0,448 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
A19 | 96 2,901 3,602 | 0,271 | 0,271 | 0,225 | 0,271 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
A20 | 96 | 31418509,521 | 31636341,018 | 0,375 | 0,375 | -0,167 | 0,375 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
A21 96 0,418 0,336 | 0,217 | 0,217 | —0,144 | 0,217 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.

21 lenteléje pateikiami Baltijos juros regiono Saliy atsakingo turizmo aplinkosau-
ginés dimensijos rodikliy (A1-A21) (2 priedas) Kolmogorovo—Smirnovo testo rezul-
tatai rodo, kad duomenys néra normaliai pasiskirst¢. Tai atskleidzia testo statistikos
(lenteléje — Test Statistic) reikSme, kuri 19-os rodikliy yra didesné nei testo kritiné
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reikSme 0,139, ir p reikSmé (lenteléje Asymp. Sig. (2-tailed)), kuri visy analizuojamy
rodikliy yra mazesné uz 0,05 ir parodo, kad visi atsakingo turizmo aplinkosauginés di-
mensijos duomenys labai skiriasi nuo normalaus pasiskirstymo. Tai patvirtina ir Mon-
te Karlo modeliavimas (lentel¢je — Monte Carlo Sig. (2-tailed)), kurio visos reikSmés
taip pat mazesnés uz 0,05.

22 lenteléje pavaizduoti Baltijos jiiros regiono Saliy ekonominés veiklos rodikliy
Kolmogorovo—Smirnovo testo rezultatai.

22 lentelé. Baltijos jiiros regiono Saliy ekonominés veiklos rodikliy
Kolmogorovo—Smirnovo testas

Normal Parameters™ Most Extreme Differences Mor(l;etgig dSIg '

Vari- -

able / Tes't AS}fmp. 99 % Confi-
Statis- N i i Statis- Sig. dence Interval

: Mean Std. Pewa— Abso- P9s1— thga— tic (Q-tailed) | sig.
tics tion lute tive tive Lower | Upper
Bound | Bound

EVI | 96 | 580854,832 | 947929,564 | 0,385 | 0,385 | -0,276 | 0,385 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
EV2 | 96 | 287890,293 | 488908,257 | 0,352 | 0,352 | -0,283 | 0,352 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
EV3 | 96 | 328047,674 | 889494,718 | 0,215 | 0,215 | -0,140 | 0,215 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
EV4 | 96 26787,881 68693,309 | 0,388 | 0,388 | —0,303 | 0,388 0,000 | 0,000 0,000 | 0,000
EV5 | 96 | —4450,395 | 26638,251 | 0,296 | 0,265 | —0,296 | 0,296 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
EV6 | 96 103,120 5,864 | 0,148 | 0,148 | —0,095 | 0,148 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
EV7 | 96 96,548 7,688 | 0,365 | 0,354 | -0,365| 0,365 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
EV8 | 96 | 32950,018 | 77424,776 | 0,378 | 0,378 | —0,251 | 0,378 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.

22 lenteléje pateikiami Baltijos jliros regiono Saliy ekonominés veiklos rodikliy
(EV1-EV8) (2 priedas) Kolmogorovo—Smirnovo testo rezultatai rodo, kad duomenys
néra normaliai pasiskirste. Tai atskleidzia testo statistikos (lenteléje — Test Statistic)
reik§mé, kuri visy rodikliy yra didesné nei testo kritiné reiksme 0,139 ir p reikSmeé
(lenteléje — Asymp. Sig. (2-tailed)), kuri visy analizuojamy rodikliy yra mazesné uz
0,05 ir parodo, kad visi duomenys labai skiriasi nuo normalaus pasiskirstymo. Tai pa-
tvirtina ir Monte Karlo modeliavimas (lenteléje — Monte Carlo Sig. (2-tailed)), kurio
visos reik§més taip pat mazesnés uz 0,05.

Apibendrinant aprasomosios statistikos analizés ir duomeny pasiskirstymo ver-
tinimo testo rezultatus, galima daryti i§vada, kad visi Baltijos juros regiono Saliy
atsakingo turizmo ekonominés, sociokulttirinés ir aplinkosauginés dimensijos bei
ekonominés veiklos duomenys yra pasiskirste ne pagal normalyjj skirstinj. Pasak
Lee (2020), daugeliui statistinés analizés metody reikalingos duomeny normalumo
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prielaidos. Statistiniai rezultatai, gauti i§ duomeny, pasiskirs¢iusiy ne pagal norma-
lyji skirstinj, gali bati statistiniy klaidy priezastis, o tai gali buti akivaizdzios klititys
patikimiems moksliniams rezultatams pasiekti. Dél to, siekiant stabilizuoti dispersija,
transformuoti iSkreiptus pasiskirstymus, padaryti duomenis lengviau analizuojamus
ir interpretuojamus, visi duomenys yra logaritmuojami. Taikant logaritming transfor-
macija, kiekviena reik§meé kei¢iama pagal logaritmo charakteristikas, skirtumai tarp
transformuoty reikSmiy tampa mazesni nei pradingje skaléje (Lee, 2020).

Pasak Lee (2020), logaritminé transformacija nejmanoma, kai pradiniame duome-
ny rinkinyje reikSmés yra neigiamos arba nulinés. Autoriaus teigimu, siekiant iSspresti
Sig problemg yra jprasta pridéti teigiama konstantg prie pradiniy duomeny. Changy-
ongas ir kt. (2014) antrina, jog logaritminé transformacija gali biiti naudojama tik
teigiamiems duomenims, taigi jprasta prie turimy duomeny pridéti nedidele teigiama
konstanta prie$ taikant §ig transformacija. Westas (2022) aiskina, kad duomeny rin-
kinyje esant neigiamy verciy, logaritmines transformacijas galima taikyti prie visy
reikSmiy pridéjus nedidelj teigiama skaiciy, t. y. pridéjus nedidele reikSme, kuri lei-
dzia jgyvendinti transformacijg ir pateikti tinkamas vertes tolesniems skaiciavimams.
Kadangi disertacijos tyrime naudojamuose duomenyse yra nuliniy ir mazy neigiamy
reikSmiy, logaritmuojant Siuos duomenis pridedama konstanta, kad btity sudarytas vi-
sas logaritmuoty, normaliai pasiskirs¢iusiy duomeny rinkinys, tinkamas tolesnei sta-
tistinei analizei. Konstantos reik§més pasirinktos vertinant logaritmuojamy duomeny
reikS§mes, siekiant gauti teigiamas, didesnes uz nulj logaritmuoty duomeny reikSmes.
Atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy rinkinyje taikant konstanta, lygia
10, logaritmuoti du rodikliai: jsidarbinimo galimybés (E3) ir vietos verslo rémimas
(E6). Sociokultirinéje dimensijoje taikant konstanta, lygia 10 000, logaritmuoti keturi
rodikliai: kulttriniai mainai (S8), kulttrinis paveldas (S10), padorus darbas (S10),
infrastrukttiros plétra (S11). Aplinkosauginéje dimensijoje taikant konstanta, lygig 10,
logaritmuoti keturi rodikliai: naudojimo intensyvumas (AS8), ataskaita apie su turizmu
susijusiy vietoviy ekosistemy bukle (A16), kietosios atliekos (A19), vandens istekliai
(A21). Taikant konstanta, lygig 10 000 000, logaritmuoti keturi ekonominés veiklos
rodikliai: investicijos (EV3), tarptautiné prekyba (EV4), centrinés valdzios biudzetas
(EV5), mokéjimy balansas (EVS).

Apibendrinant pirmajj empirinio tyrimo etapa, jvertinus duomenis atliekant ap-
raSomosios statistikos analize, taikant statistinius metodus, uZpildytos trikstamos
duomeny reikSmés; sprendziant duomeny ne pagal normalyjj skirstinj pasiskirstymo
problemg, atliktas duomeny transformavimas juos logaritmuojant. Parengtas naujas
visas duomeny rinkinys tolesnei statistinei analizei.

Antrajame atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kon-
tekste modelio empirinio patikrinimo etape vykdoma atsakingo turizmo poveikio
vertinimo rodikliy atranka, taikant kanoninés koreliacijos ir koreliacijos metodus.
Islaikant daugiaplanio vertinimo principus, vertinamas rysys tarp atsakingo turizmo
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ekonominés ir sociokultiirinés bei ekonominés ir aplinkosauginés dimensijos rodikliy,
siekiant identifikuoti atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodiklius, kurie bus
vertinami kitame empirinio tyrimo etape. Ekonominiy ir sociokultiiriniy bei ekono-
miniy ir aplinkosauginiy rodikliy grupiy rySio reikSmingumui jvertinti taikomas ka-

noninés koreliacijos metodas.

23 lenteléje pateikiami Baltijos jiiros regiono $aliy atsakingo turizmo ekonominés

ir sociokulttrinés dimensijy rodikliy rinkiniy kanoninés koreliacijos rezultatai.

23 lentelé. Baltijos juros regiono $aliy atsakingo turizmo
ekonominiy ir sociokultiiriniy dimensijy rodikliy rinkiniy kanoniné koreliacija

Nr. | Correlation S\tZ:ilsl,(tsic F Num D.F Dle)r'lg.m Sig.

1

2

3

4

5

6

7

8 0,782 1,571 0,008 | 1,673 224,000 657,095 0,000

9 0,753 1,306 | 0,022 | 1,508 195,000 620,262 0,000
10 0,712 1,027 | 0,050 | 1,340 168,000 582,417 0,007
11 0,682 0,869 | 0,101 | 1,182 143,000 543,558 0,096
12 0,641 0,699 | 0,189 | 1,007 120,000 503,678 0,470
13 0,528 0,386 | 0,320 | 0,819 99,000 462,771 0,387
14 0,467 0,280 | 0,444 | 0,718 80,000 420,826 0,964
15 0,424 0,219 | 0,568 | 0,633 63,000 377,824 0,986
16 0,344 0,134 | 0,693 | 0,538 48,000 333,730 0,995
17 0,307 0,104 | 0,786 | 0,486 35,000 288,480 0,994
18 0,272 0,080 | 0,868 | 0418 24,000 241,922 0,993
19 0,204 0,043 0,937 | 0,307 15,000 193,641 0,994
20 0,142 0,021 0,978 | 0,200 8,000 142,000 0,990
21 0,046 0,002 | 0,998 | 0,050 3,000 72,000 0,985

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.

23 lenteléje pateikiami kanoninés koreliacijos rezultatai, gauti vertinant Baltijos
jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo ekonominiy ir sociokultiiriniy dimensijy rodi-
kliy rinkinius. Analizés rezultatai atskleidzia, kad yra 10 rinkiniy, kuriuose atsakin-
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go turizmo ekonominés ir sociokultiirinés dimensijy rodikliai koreliuoja statistiskai
reikSmingai (remiantis p reikSme, kai p < 0,05). IS jy — septynios koreliacijos yra
stipraus rysio (koreliacijos koeficientas > 0,800), trys — vidutinio stiprumo rysio (ko-
reliacijos koeficientas 0,500-0,800), likusios — silpno stiprumo (koreliacijos koefici-
entas 0-0,500). ReikSmingos kanoninés koreliacijos rodo statistiskai reik§mingg tie-
sinj ry$j tarp atsakingo turizmo ekonominés dimensijos ir sociokultiirinés dimensijos.
Mazos Wilkso statistikos reikSmés (lenteleje — Wilks Statistic) patvirtina stipry rysj
tarp $iy dviejy kintamyjy rinkiniy.

24 lenteléje pavaizduoti Baltijos juros regiono $aliy atsakingo turizmo ekonominés
ir aplinkosauginés dimensijy rodikliy rinkiniy kanoninés koreliacijos rezultatai.

24 lentelé. Baltijos juros regiono $aliy atsakingo turizmo
ekonominiy ir aplinkosauginiy rodikliy rinkiniy kanoniné koreliacija

Nr. | Correlation | Eigenvalue WIP(S, F Num D.F Denom D.F. Sig.
Statistic
1
2
3
4
5
6
7
8 0,751 1,293 0,016 2,013 168,000 591,596 0,000
9 0,730 1,140 0,036 1,853 143,000 552,027 0,000
10 0,714 1,043 0,077 1,665 120,000 511,439 0,000
11 0,633 0,670 0,158 1,420 99,000 469,823 0,009
12 0,583 0,515 0,264 1,248 80,000 427,169 0,087
13 0,497 0,329 0,400 1,076 63,000 383,456 0,333
14 0,420 0,214 0,531 0,969 48,000 338,651 0,536
15 0,393 0,182 0,644 0,921 35,000 292,687 0,601
16 0,386 0,175 0,762 0,829 24,000 245,411 0,698
17 0,247 0,065 0,895 0,535 15,000 196,401 0,919
18 0,209 0,046 0,953 0,434 8,000 144,000 0,899
19 0,056 0,003 0,997 0,077 3,000 73,000 0,972
0,998 286,764 0,000 7,771 399,000 840,285 0,000
2 0,987 38,381 0,000 5,244 360,000 807,776 0,000

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.
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24 lenteléje pateikiami kanoninés koreliacijos rezultatai, gauti vertinant Baltijos
juros regiono Saliy atsakingo turizmo ekonominiy ir aplinkosauginiy dimensijy ro-
dikliy rinkinius. Analizés rezultatai atskleidzia, kad yra vienuolika rinkiniy, kuriuose
atsakingo turizmo ekonominés ir aplinkosauginés dimensijy rodikliai koreliuoja sta-
tistiSkai reik§mingai (remiantis p reik§me, kai p < 0,05). IS jy — septynios koreliacijos
yra stipraus rySio (koreliacijos koeficientas > 0,800), dvi — vidutinio stiprumo rysio
(koreliacijos koeficientas 0,500-0,800), likusios — silpno stiprumo (koreliacijos koe-
ficientas 0-0,500). ReikSmingos kanoninés koreliacijos rodo statistiSkai reikSminga
tiesinj ry$j tarp atsakingo turizmo ekonominés dimensijos ir aplinkosauginés dimen-
sijos. Mazos Wilkso statistikos reikSmes (lenteléje — Wilks Statistic) patvirtina stipry
ry$] tarp Siy dviejy kintamyjy rinkiniy.

Apibendrinant kanoninés koreliacijos rezultatus galima teigti, kad reikSmingos
kanoninés koreliacijos rodo reikSmingg atsakingo turizmo ekonominés ir sociokul-
tarinés dimensijy bei ekonominés ir aplinkosauginés dimensijy rysj. Taciau kai kuriy
koreliacijy reik§mes triikumas rodo rysio tarp ekonominiy ir sociokulttiriniy bei aplin-
kosauginiy rodikliy detalesnio vertinimo poreikj, kad tolesniam empirinio tyrimo eta-
pui buty identifikuoti tie atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliai, kurie
turi statistiSkai reikSmingy rysiy su abiejy dimensijy — sociokultiirinés ir aplinkosau-
ginés — rodikliais. Tam pasitelkiama koreliaciné analizé.

25 lenteléje pavaizduoti Baltijos jiiros regiono $aliy atsakingo turizmo ekonominiy
ir sociokulttiriniy rodikliy koreliacijos rezultatai.

25 lenteléje pateikti Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo ekonominiy (E1-
E21) (2 priedas) ir sociokulttriniy rodikliy (S1-S23) (2 priedas) koreliacijos rezultatai
rodo, kad nustatyta statistiskai reikSmingy rysiy tarp Baltijos jiiros regiono Saliy atsa-
kingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy ir sociokulttrinés dimensijos rodikliy.
Lenteléje pazyméti statistiSskai reikSmingi (remiantis p reikSme, kai p < 0,05) rysiai: ,,+
ar ,,—,, zenklas reiskia rysio kryptj, spalvos sodrumas reiskia rysio stipruma — tamsiausia
spalva reiskia stipry rysj (koreliacijos koeficientas > 0,800), vidutiné — vidutinio stipru-
mo rysj (koreliacijos koeficientas 0,500-0,800), Sviesiausia — silpng ry$j (koreliacijos
koeficientas 0,500-0,800). Nustatyta 12 statistiskai reikSmingy stipriy rySiy. Jie pasi-
reiskia tarp septyniy ekonomings ir keturiy sociokultiirinés dimensijos rodikliy. Verti-
nant visus statistiSkai reikSmingus rySius, galima apibendrinti, kad sociokultiirinés di-
mensijos rodikliai statistiSkai reikSmingai koreliuoja su visais ekonominiais rodikliais.
Tik vieni ekonominés dimensijos rodikliai turi daugiau statistiskai reikSmingy rysiy su
sociokultiiriniais rodikliais, kiti — tik su keliais ar vienu sociokultiirinés dimensijos rodi-
kliu. Taciau toks vertinimas dar karta pagrindzia, kad atsakingo turizmo ekonominiai ir
sociokultiiriniai rodikliai yra statistiSkai reikSmingai susije.

26 lenteléje pavaizduoti Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo ekonominiy
ir sociokulttiriniy rodikliy koreliacijos rezultatai.
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26 lenteléje pateikti Baltijos juros regiono $aliy atsakingo turizmo ekonominiy
(E1-E21) (2 priedas) ir aplinkosauginiy rodikliy (A1-A21) (2 priedas) koreliacijos
rezultatai rodo, kad nustatyta statistiSkai reikSmingy rysiy (remiantis p reikSme, kai
p < 0,05) tarp Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo ekonominés dimensi-
jos rodikliy ir aplinkosauginés dimensijos rodikliy. 32 lentel¢je iSlaikomas toks pat
statistiSkai reikSmingy rySiy zyméjimas kaip 31 lenteléje. Nustatyti septyni statistis-
kai reikSmingi stipriis rysiai. Jie pasireiSkia tarp keturiy ekonomings ir trijy aplinko-
sauginés dimensijos rodikliy. Vertinant visus statistiSkai reikSmingus rySius galima
apibendrinti, kad atsakingo turizmo aplinkosauginés dimensijos rodikliai statistiSkai
reikSmingai koreliuoja su 20 ekonominés dimensijos rodikliy. Statistiskai reikSmingy
ry$iy nenustatyta vertinant jsidarbinimo galimybes (E3).

Apibendrintai vertinant koreliacinés analizés rezultatus galima daryti iSvada, kad
atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliai yra statistiSkai reikSmingai susi-
je su sociokultiirinés ir aplinkosauginés dimensijy rodikliais. StatistiSkai reikSmingy
rySiy su aplinkosaugine dimensija nenustatyta tik vertinant ekonominj rodiklj ,,Isidar-
binimo galimybés® (E3). D¢l to, uztikrinant daugiaplanio vertinimo principus, pagal
kuriuos atsizvelgiama j ekonominiy ir sociokultiiriniy bei aplinkosauginiy atsakingo
turizmo rodikliy sgveika, tolesné atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai tu-
rizmo vietoves kontekste modelio empirinio patikrinimo analizé bus atliekama verti-
nant 20 atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy (visi, iSskyrus E3).

Treciajame atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kon-
tekste modelio empirinio patikrinimo etape, atlieckant regresing analiz¢, vertinamas
identifikuoty statisti§kai reik§minga koreliacija tarp ekonominés ir sociokultiirinés bei
aplinkosauginés dimensijy pasizyminciy atsakingo turizmo ekonominés dimensijos
rodikliy (20 rodikliy) poveikis ekonominés veiklos rodikliams (8 rodikliai).

Baltijos juros regiono Saliy atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy ir
ekonomings veiklos rodikliy regresinés analizés rezultatai (I dalis) pateikti 27 lenteléje.
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27 lenteléje pateikiami Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo ekonominés
dimensijos rodikliy (E1-E21) (2 priedas) ir ekonominés veiklos rodikliy (EV1-EV4)
(2 priedas) regresinés analizés, kur priklausomi kintamieji yra ekonominés veiklos
rodikliai, nepriklausomi kintamieji — atsakingo turizmo ekonominés dimensijos ro-
dikliai, rezultatai. Gautos statistiniy skaiciavimy reikSmeés rodo, kad tarp Siy rodi-
kliy nustatyta statistiSkai reikSmingy rySiy. Lenteléje pateikti statistiSkai reikSmin-
ga poveikj (remiantis Sig. reikSme, kur Sig. < 0,05) ekonominés veiklos rodikliams
(priklausomiems kintamiesiems) darantys atsakingo turizmo ekonominés dimensijos
rodikliai (nepriklausomi kintamieji). Nestandartizuoti koeficientai (B) rodo priklau-
somo kintamojo pokytj, kai atitinkamas nepriklausomas kintamasis pasikei¢ia vienu
vienetu, o kiti nepriklausomi kintamieji ilieka pastovils. ¢ reikSmés taip pat patvirti-
na, kad nepriklausomas kintamasis turi reik§mingg rysj su priklausomu kintamuoju.
Vertinant atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy poveikj bendrajam vi-
daus produktui (EV1), vartojimui (EV2), investicijoms (EV3) ir tarptautinei prekybai
(EV4), pastebéta, kad Siems ekonominés veiklos rodikliams statistiskai reikSmingos
itakos turi visi regresinéje analizéje naudoti atsakingo turizmo ekonominés dimen-
sijos rodikliai, i§skyrus uzimtuma turizmo srityje (E4), aisky gyvenimo lygio page-
réjimg (E13) ir turizmo industrijy pridétine verte (E17). Taciau uzimtumas turizmo
srityje (E4) ir turizmo industrijos pridétiné verté (E17) turi jtakos kitiems ekonominés
veiklos rodikliams, pateiktiems II analizés dalyje, 34 lenteléje. Vertinant investicijy
(EV3) ir tarptautinés prekybos (EV4) rodiklius taip pat statistiSkai reikSminga yra
konstanta, iSreiSkianti tikéting priklausomo kintamojo verte, kai visi nepriklausomi
kintamieji yra lygiis nuliui. Kadangi atsakingas turizmas apibiidinamas kaip turizmo
forma, kuria siekiama sumazinti neigiamg turizmo poveikj ir padidinti teigiama, re-
miantis regresinés analizés I dalies rezultatais, galima daryti prielaida, kad atsakingo
turizmo ekonominés dimensijos rodikliai (E1, E2, E5, E7, E8, E14, E18, E19, E20,
E21), kuriy padidéjimas vienu vienetu lemia bendrojo vidaus produkto (EV1), varto-
jimo (EV2), investicijy (EV3) ir tarptautinés prekybos (EV4) padidéjima, prisideda
prie teigiamo turizmo poveikio ekonominiu pozitiriu. Kaip sumazinamas neigiamas
poveikis, neidentifikuota.

28 lenteléje pateikti Baltijos jiiros regiono $aliy atsakingo turizmo ekonominés di-
mensijos rodikliy ir ekonominés veiklos rodikliy regresinés analizés rezultatai (II dalis).
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28 lenteléje pateikiami Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo ekonominiy
(E1-E21) (2 priedas) ir likusiy keturiy ekonominés veiklos rodikliy (EV5-EVS) (2
priedas) regresinés analizés rezultatai. Gautos statistiniy skai¢iavimy reik§més rodo,
kad tarp Siy rodikliy nustatyta statistiSkai reikSmingy rysiy. Lenteléje pateikti statistis-
kai reik§minga poveikj (remiantis Sig. reikSme, kur Sig. < 0,05) ekonominés veiklos
rodikliams darantys atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliai. Pateikti ir
nestandartizuoti koeficientai (B) bei ¢ reikSmés, patvirtinancios, kad nepriklausomas
kintamasis turi reikSmingg rysj su priklausomu kintamuoju. Vertinant atsakingo tu-
rizmo ekonominés dimensijos rodikliy poveikj centrinés valdzios biudzetui (EVY),
kainoms (EV6), pinigy pasiiilai (EV7) ir mokéjimy balansui (EVS), pastebéta, kad
Siems ekonominés veiklos rodikliams statistiskai reik§mingos jtakos turi visi regre-
sin¢je analizéje naudoti rodikliai, iSskyrus vietos verslo rémimg (E6), turizmo ins-
titucijas (E7), aisky gyvenimo lygio pager¢jima (E13) ir turizmo tiekimo granding
(E21). Taciau vietos verslo rémimas (E6), turizmo institucijos (E7) ir turizmo tieki-
mo grandiné (E21) turi jtakos kitiems ekonominés veiklos rodikliams, pateiktiems
analizés I dalyje, 33 lenteléje. Vertinant centrinés valdzios biudzeto (EVS5), pinigy
pasitlos (EV7) ir mokéjimy balanso (EV8) rodiklius, taip pat statistiS$kai reik§minga
yra konstanta, iSreisSkianti tikéting priklausomo kintamojo vertg, kai visi nepriklauso-
mi kintamieji yra lygtis nuliui. Vienintelis atsakingo turizmo ekonominés dimensijos
rodiklis, neturintis jtakos ekonominei veiklai, yra aiskus gyvenimo lygio pageréjimas
(E13). Atliepiant atsakingo turizmo poveikj sumazinti neigiama turizmo ir padidinti
teigiama, remiantis regresinés analizés Il dalies rezultatais, galima daryti prielaida,
kad atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliai (E1, E2, E4, ES, E8, E9, E12,
El6, E18, E20), kuriy padidéjimas vienu vienetu lemia centrinés valdzios biudzeto
(EV5), kainy (EV6), pinigy pasiiilos (EV7), mokejimy balanso (EV8) padidéjima,
prisideda prie teigiamo turizmo poveikio ekonominiu pozitiriu. Kaip sumazinamas
neigiamas poveikis, neidentifikuota.

Apibendrinant regresinés analizés, kuri atlikta vertinant 20 atsakingo turizmo
ekonominés dimensijos rodikliy poveikj aStuoniems ekonominés veiklos rodikliams,
rezultatus, nustatyti 58 statistiSkai reikSmingi rySiai. [vertinta, kad 19 atsakingo tu-
rizmo rodikliy turi statistiSkai reikSmingg poveikj astuoniems ekonominés veiklos
rodikliams.

Siekiant jvertinti statistiSkai reikSminga poveikj ekonominés veiklos rodikliams
turin¢iy atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy poveikio stiprumg ir kryp-
ti, sudaromos daugialypés tiesinés regresijos lygtys. Daugialypés tiesinés regresijos
formuléje priklausomus kintamuosius (ekonominés veiklos rodiklius) Zymi Y, nepri-
klausomus kintamuosius (atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodiklius), kurie
turi statistiskai reikSmingg poveik] priklausomam kintamajam, zymi X1, X2 ir kt., B0
zymima konstanta:
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Y(X) = B0+ BX1 + BX2 + ... + pXn (6)

Regresinés lygtys sudaromos kiekvienam priklausomam kintamajam, t. y. kie-
kvienam ekonominés veiklos rodikliui. Lygtyse pateikiami kiekvienam atsakingo tu-
rizmo ekonominés dimensijos rodikliui priskirti statistiSkai reik§Smingi koeficientai
rodo atitinkamy nepriklausomy kintamyjy poveikio numatomam rezultatui stipruma
ir kryptj. Teigiamas koeficientas rodo teigiama poveikj, neigiamas — neigiama. IS viso
sudaromos aStuonios lygtys. Kiekvienai situacijai sudaromos daugialypés tiesinés re-
gresijos standartizuoty paklaidy histogramos, parodancios kintamyjy pasiskirstyma ir
padedancios jvertinti tiesinés regresijos prielaidas — normaluma, vidurkj, centravima,
nuokrypius ir kt. Taip pat sudaromos standartizuoty lickamyjy paklaidy ir normaliojo
atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P plot) diagramos, vizualizuojan-
¢ios stebimy duomeny ir teorinio pasiskirstymo palyginima sudarant galimybe jver-
tinti modelio tinkamuma.

Atsakingo turizmo poveikis bendrajam vidaus produktui (BVP) (EV1):
Y., = (0337*E7) + (-,088*E9) + (-0,211*E12) + (1,033*El4) +

(-0,420*E15) + (~0,084*E16) + (1,083*E19) + (0,220*E20) + (~0,090*E21)

Regresiné lygtis iliustruoja Baltijos jiiros regiono $aliy atsakingo turizmo ekono-
minés dimensijos rodikliy poveikj BVP. Regresinés analizés rezultatai atskleidzia,
kad BVP statistiskai reikSmingg poveikj turi devyni atsakingo turizmo ekonominiai
rodikliai: turizmo institucijos (E7), turizmo infrastruktiiros turto sgskaita (E9), turiz-
mo BVP (E12), padidéje ekonominiai ry$iai ir sumazejes nutekéjimas (E14), vietos
investicijos (E15), vietos produkcija (E16), pajamos, virSijancios iSlaidas (E19), turiz-
mo srautas (apimtis ir verté) turizmo srityje (E20) ir turizmo tiekimo grandiné (E21).
Atsakingo turizmo poveikio BVP regresinés analizés lygtyje greta atsakingo turizmo
ekonominés dimensijos rodikliy (E7-E21) pateikti koeficientai atskleidzia, keliais
vienetais atitinkamo atsakingo turizmo rodiklio padidéjimas 1 vienetu padidinty ar
sumazinty BPV. Atsakingo turizmo rodikliy padidinimo 1 vienetu nulemti BVP poky-
¢iai svyruoja nuo —0,211 iki 1,083 vieneto.

Regresijai iliustruoti sudaroma atsakingo turizmo poveikio BVP daugialypés tiesi-
nés regresijos standartizuoty paklaidy histograma (19 pav.)
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Histogram

Dependent Variable: Bendrasis vidaus produktas

Mean = -3,97x10*15
Std. Dev. = 0,888
=96

20

Frequency

-3 -2 -1 1] 1 2 3

Regression Standardized Residual

19 pav. Atsakingo turizmo poveikio BVP daugialypés tiesinés regresijos standartizuoty
paklaidy histograma

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programing jranga.

Vertinant 19 paveiksle iliustruotas atsakingo turizmo poveikio BVP daugialypés
tiesinés regresijos standartizuotas paklaidas matyti, kad Y yra gana normaliai pasi-
skirstes, nepaisant vienos didesnés duomeny isskirties. Nepaisant Sios isskirties, his-
togramos stulpeliai atitinka varpo forma, ir tai rodo, kad standartizuotos paklaidos
atitinka normalyjj pasiskirstyma.

Vizualiam stebimy duomeny ir teorinio pasiskirstymo palyginimui sudaroma atsa-
kingo turizmo poveikio BVP standartizuoty liekamyjy paklaidy ir normaliojo atsitik-
tinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P plot) diagrama (20 pav.).

Analizuojant atsakingo turizmo poveikio BVP standartizuoty lieckamyjy paklaidy
ir normaliojo atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P-P plot) diagrama
(20 pav.) matyti, kad stebimi duomeny taskai iSsidéste greta krypties linijos. Tai rodo
gerg duomeny ir teorinio pasiskirstymo atitikimg. Ryskesniy nukrypimy nuo krypties
linijos nenustatyta, tai reiskia, kad nukrypimy nuo numatomo pasiskirstymo néra.

Tiek histogramos, tiek standartizuoty liekamyjy paklaidy ir normaliojo atsitiktinio
dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P plot) diagramos duomenys patvirtina, kad,
vertinant atsakingo turizmo poveikj BVP, standartizuotos lickamosios paklaidos yra
pasiskirs¢iusios normaliai.
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20 pav. Atsakingo turizmo poveikio BVP standartizuoty liekamyjy paklaidy ir normaliojo
atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P plot) diagrama

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.

Atsakingo turizmo poveikis vartojimui (EV2):
Y., = (0,022*ES5) + (-,340*E6) + (-0,145*E11) + (-0,105*E12) + (0,984*E19) +
(0,181*E20) + (-0,039*E21)

Regresiné lygtis iliustruoja Baltijos juros regiono $aliy atsakingo turizmo ekono-
minés dimensijos rodikliy poveikj vartojimui. Regresinés analizés rezultatai atsklei-
dzia, kad vartojimui statistiSkai reikSmingg poveikj turi septyni atsakingo turizmo
ekonominiai rodikliai: jgiidziy lavinimas (E5), vietos verslo rémimas (E6), vidaus tu-
rizmo i$laidos (E11), turizmo BVP (E12), pajamos, virsijancios islaidas (E19), turiz-
mo srautas (apimtis ir verté) turizmo srityje (E20) ir turizmo tiekimo grandiné (E21).
Atsakingo turizmo poveikio vartojimui regresinés analizés lygtyje greta atsakingo
turizmo ekonominés dimensijos rodikliy (E5—E21) pateikti koeficientai atskleidzia,
keliais vienetais atitinkamo atsakingo turizmo rodiklio padidéjimas 1 vienetu padidin-
ty ar sumazinty vartojima. Atsakingo turizmo rodikliy padidinimo 1 vienetu nulemti
vartojimo poky¢iai svyruoja nuo —2,340 iki 0,984 vieneto.

Regresijai iliustruoti sudaroma atsakingo turizmo poveikio vartojimui daugialypés
tiesinés regresijos standartizuoty paklaidy histograma (21 pav.).
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Histogram
Dependent Variable: Vartojimas

Mean = 537x10"-14
20 Std. Dev. = 0,889
M =96
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21 pav. Atsakingo turizmo poveikio vartojimui
daugialypés tiesinés regresijos standartizuoty paklaidy histograma

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.

Vertinant 21 paveiksle iliustruotas atsakingo turizmo poveikio vartojimui daugia-
lypés tiesinés regresijos standartizuotas paklaidas matyti, kad Y yra pasiskirstes nor-
maliai. Histogramos stulpeliai atitinka varpo forma, ir tai rodo, kad standartizuotos
paklaidos atitinka normalyjj pasiskirstyma.

Vizualiam stebimy duomeny ir teorinio pasiskirstymo palyginimui sudaroma at-
sakingo turizmo poveikio vartojimui standartizuoty liekamyjy paklaidy ir normaliojo
atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P-P plot) diagrama (22 pav.).

Analizuojant atsakingo turizmo poveikio vartojimui standartizuoty liekamyjy pa-
klaidy ir normaliojo atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P plot) di-
agrama (22 pav.) matyti, kad stebimi duomeny taSkai iSsidéste greta krypties linijos.
Tai rodo gera duomeny ir teorinio pasiskirstymo atitikima. RySkesniy nukrypimy nuo
krypties linijos nenustatyta, o tai reiskia, kad nukrypimy nuo numatomo pasiskirsty-
mo néra.
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22 pav. Atsakingo turizmo poveikio vartojimui standartizuoty liekamyjy paklaidy ir norma-
liojo atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P plot) diagrama

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.

Tiek histogramos, tiek standartizuoty liekamyjy paklaidy ir normaliojo atsitiktinio
dydzio santykiniy procentiniy dazniy (PP plot) diagramos duomenys patvirtina, kad,
vertinant atsakingo turizmo poveik] vartojimui, standartizuotos lickamosios paklaidos
yra pasiskirs¢iusios normaliai.

Atsakingo turizmo poveikis investicijoms (EV3):
Y., = 18,497 + (0,642*E2) + (0,078*E18) + (-,065*E19) + (-0,157*E20) +

(0,049%E21)

Regresiné lygtis iliustruoja Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo ekono-
minés dimensijos rodikliy poveikj investicijoms. Regresinés analizés rezultatai at-
skleidzia, kad investicijoms statistiSkai reik§mingg poveikj turi penki atsakingo turiz-
mo ekonominiai rodikliai: pragyvenimo iSlaidos (E2), turizmo pramonés produkcijos
saskaitos (E18), pajamos, vir$ijancios islaidas (E19), turizmo srautas (apimtis ir verte)
turizmo srityje (E20) ir turizmo tiekimo grandiné (E21). Atsakingo turizmo poveikio
investicijoms regresinés analizes lygtyje greta atsakingo turizmo ekonominés dimen-
sijos rodikliy (E2—E21) pateikti koeficientai atskleidzia, keliais vienetais atitinkamo
atsakingo turizmo rodiklio padidéjimas 1 vienetu padidinty ar sumazinty investicijas.
Atsakingo turizmo rodikliy padidinimo 1 vienetu nulemti investicijy pokyciai svy-
ruoja nuo —0,157 iki 0,642 vieneto. Konstanta (18,497) reiskia numatoma investicijy
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reikSme, jeigu visi atsakingo turizmo rodikliai (E2, E18, E19, E20, E21) yra lygis
nuliui.

Regresijai iliustruoti sudaroma atsakingo turizmo poveikio investicijoms daugia-
lypés tiesinés regresijos standartizuoty paklaidy histograma (23 pav.).

Histogram

Dependent Variable: Investicijos

Mean = -6 88x10°-14
Std. Dev. = 0,889
M=98

o

Frequency

-3 -2 -1 1] 1 2
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23 pav. Atsakingo turizmo poveikio investicijoms daugialypés tiesinés regresijos
standartizuoty paklaidy histograma

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programing jranga.

Vertinant 23 paveiksle iliustruotas atsakingo turizmo poveikio investicijoms dau-
gialypés tiesinés regresijos standartizuotas paklaidas matyti, kad Y yra gana normaliai
pasiskirstes, nepaisant dviejy didesniy duomeny i$skir¢iy, kurias iliustruoja histogra-
mos stulpeliai, virSijantys kreivés ribas. Nepaisant §iy nezymiy i$skir¢iy, histogramos
stulpeliai atitinka varpo forma, ir tai rodo, kad standartizuotos paklaidos atitinka nor-
malyjj pasiskirstyma.

Vizualiam stebimy duomeny ir teorinio pasiskirstymo palyginimui sudaroma atsa-
kingo turizmo poveikio investicijoms standartizuoty lickamyjy paklaidy ir normaliojo
atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P-P plot) diagrama (24 pav.).
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24 pav. Atsakingo turizmo poveikio investicijoms standartizuoty liekamyjy paklaidy ir nor-
maliojo atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P plot) diagrama

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programing jranga.

Analizuojant atsakingo turizmo poveikio investicijoms standartizuoty liekamyjy
paklaidy ir normaliojo atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P plot)
diagrama (24 pav.) matyti, kad stebimi duomeny taskai i§sidéste greta krypties linijos.
Tai rodo gerg duomeny ir teorinio pasiskirstymo atitikima. Ryskesniy nukrypimy nuo
krypties linijos nenustatyta, o tai reiSkia, kad nukrypimy nuo numatomo pasiskirsty-
mo néra.

Tiek histogramos, tiek standartizuoty lieckamyjy paklaidy ir normaliojo atsitiktinio
dydzio santykiniy procentiniy dazniy (PP plot) diagramos duomenys patvirtina, kad
vertinant atsakingo turizmo poveikj investicijoms standartizuotos liekamosios paklai-
dos yra pasiskirs¢iusios normaliai.

Atsakingo turizmo poveikis tarptautinei prekybai (EV4):
Yy, = 16,128 +(0,002*E1) + (0,030*E2) + (0,002*E5) + (0,031*E8) + (0,002*E9)
+(-0,011*E10) + (-0,021*E11) + (0,002*E14) + (—0,010*E15) + (0,004*E18)

Regresing¢ lygtis iliustruoja Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo ekono-
minés dimensijos rodikliy poveikj tarptautinei prekybai. Regresinés analizés rezul-
tatai atskleidzia, kad tarptautinei prekybai statistiSkai reikSmingg poveikj turi 10 at-
sakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy: vietiniy produkty pirkimas (E1),
pragyvenimo islaidos (E2), jgiidziy lavinimas (ES5), turizmo i$laidos (ES8), turizmo
infrastruktiiros turto sgskaita (E9), atvykstamojo, vidaus ir i§vykstamojo turizmo is-
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laidos (E10), vidaus turizmo islaidos (E11), padidéje ekonominiai rysiai ir sumazejes
nutekéjimas (E14), vietos investicijos (E15) ir turizmo pramonés produkcijos sas-
kaitos (E18). Atsakingo turizmo poveikio tarptautinei prekybai regresinés analizés
lygtyje greta atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy (E1-E18) pateikti
koeficientai atskleidzia, keliais vienetais atitinkamo atsakingo turizmo rodiklio pa-
did¢jimas 1 vienetu padidinty ar sumazinty tarptauting prekyba. Atsakingo turizmo
rodikliy padidinimo 1 vienetu nulemti tarptautinés prekybos pokyciai svyruoja nuo
—0,021 iki 0,031 vieneto. Konstanta (16,128) reiskia numatoma tarptautinés prekybos
reikSme, jeigu visi atsakingo turizmo rodikliai (E1, E2, E5, E8, E9, E10, E11, E14,
E15, E18) yra lygiis nuliui.

Regresijai iliustruoti sudaroma atsakingo turizmo poveikio tarptautinei prekybai
daugialypés tiesinés regresijos standartizuoty paklaidy histograma (25 pav.).

Histogram

Dependent Variable: Tarptautiné prekyba

Mean = -2 451012
20 Std. Dev. = 0,889
M =96
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25 pav. Atsakingo turizmo poveikio tarptautinei prekybai daugialypés tiesinés regresijos
standartizuoty paklaidy histograma

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.

Vertinant 25 paveiksle iliustruotas atsakingo turizmo poveikio tarptautinei praky-
bai daugialypés tiesinés regresijos standartizuotas paklaidas matyti, kad Y yra gana
normaliai pasiskirstgs, nepaisant vienos duomeny i$skirties, kurig iliustruoja centrinis
histogramos stulpelis, virSijantis kreivés ribas. Nepaisant Siy nezymiy is$skir¢iy, his-
togramos stulpeliai atitinka varpo forma, ir tai rodo, kad standartizuotos paklaidos
atitinka normalyjj pasiskirstyma.
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Vizualiam stebimy duomeny ir teorinio pasiskirstymo palyginimui sudaroma at-
sakingo turizmo poveikio tarptautinei prakybai standartizuoty liekamyjy paklaidy
ir normaliojo atsitiktinio dydZzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P plot) diagrama
(26 pav.).
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26 pav. Atsakingo turizmo poveikio tarptautinei prekybai standartizuoty liekamyjy paklaidy
ir normaliojo atsitiktinio dydZzio santykiniy procentiniy dazniy
(P-P plot) diagrama

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.

Analizuojant atsakingo turizmo poveikio tarptautinei prekybai standartizuoty lie-
kamyjy paklaidy ir normaliojo atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P
plot) diagrama (26 pav.) matyti, kad stebimi duomeny taskai i$sidéste greta krypties
linijos. Tai rodo gera duomeny ir teorinio pasiskirstymo atitikimg. Ryskesniy nukry-
pimy nuo krypties linijos nenustatyta, o tai reiskia, kad nukrypimy nuo numatomo
pasiskirstymo néra.

Tiek histogramos, tiek standartizuoty lickamyjy paklaidy ir normaliojo atsitiktinio
dydzio santykiniy procentiniy dazniy (PP plot) diagramos duomenys patvirtina, kad
vertinant atsakingo turizmo poveik] tarptautinei prekybai standartizuotos lickamosios
paklaidos yra pasiskirs¢iusios normaliai.

Atsakingo turizmo poveikis centrinés valdZios biudZetui (EV5):
Y, = 15,866 + (0,001*E5) + (-0,011*E11) + (-0,003*E19) + (0,003*E20)
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Regresiné lygtis iliustruoja Baltijos juros regiono Saliy atsakingo turizmo ekonomi-
nés dimensijos rodikliy poveiki centrinés valdZios biudzetui. Regresinés analizés rezulta-
tai atskleidzia, kad centrinés valdZios biudzetui statistiSkai reik§mingg poveikj turi keturi
atsakingo turizmo ekonominiai rodikliai: jgidziy lavinimas (ES), vidaus turizmo islaidos
(E11), pajamos, virsijancios islaidas (E19) ir turizmo srautas (apimtis ir verté) turizmo srity-
je (E20). Atsakingo turizmo poveikio centrinés valdzios biudzetui regresinés analizes lyg-
tyje greta atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy (ES—E20) pateikti koeficientai
atskleidzia, keliais vienetais atitinkamo atsakingo turizmo rodiklio padidéjimas 1 vienetu
padidinty ar sumazinty centrinés valdzios biudZeta. Atsakingo turizmo rodikliy padidinimo
1 vienetu nulemti centrinés valdZios biudZeto pokyciai svyruoja nuo —0,011 iki 0,003 vie-
neto. Konstanta (15,866) reiskia numatoma centrinés valdzios biudzeto reikSme, jeigu visi
atsakingo turizmo rodikliai (E5, E11, E19, E20) yra lygis nuliui.

Regresijai iliustruoti sudaroma atsakingo turizmo poveikio centrinés valdzios biu-
dzetui daugialypés tiesinés regresijos standartizuoty paklaidy histograma (27 pav.).

Histogram
Dependent Variable: Centrinés valdZios biudzZetas

Mean = 9,97x10"-13
Std. Dev. =0 889
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27 pav. Atsakingo turizmo poveikio centrinés valdzios biudzetui
daugialypés tiesinés regresijos standartizuoty paklaidy histograma

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programing jranga.

Vertinant 27 paveiksle iliustruotas atsakingo turizmo poveikio centrinés valdzios
biudzetui daugialypés tiesinés regresijos standartizuotas paklaidas matyti, kad Y yra
gana normaliai pasiskirstes, nepaisant dviejy didesniy duomeny isskirciy, kurias ilius-
truoja histogramos stulpeliai, virSijantys kreivés ribas. Nepaisant $iy iSskirCiy, his-
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togramos stulpeliai atitinka varpo forma, ir tai rodo, kad standartizuotos paklaidos
atitinka normalyjj pasiskirstyma.

Vizualiam stebimy duomeny ir teorinio pasiskirstymo palyginimui sudaroma atsakingo
turizmo poveikio centrinés valdzios biudzetui standartizuoty liekamyjy paklaidy ir norma-
liojo atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P plot) diagrama (28 pav.).
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28 pav. Atsakingo turizmo poveikio centrinés valdzios biudZetui standartizuoty liekamuyjy
paklaidy ir normaliojo atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (PP plot) diagrama

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programing jranga.

Analizuojant atsakingo turizmo poveikio centrinés valdzios biudzetui standarti-
zuoty liekamyjy paklaidy ir normaliojo atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy daz-
niy (P-P plot) diagramg (28 pav.) matyti, kad stebimi duomeny taskai iSsidéste greta
krypties linijos. Tai rodo gerag duomeny ir teorinio pasiskirstymo atitikima. Nors yra
keletas Siek tiek nutolusiy tasky, ryskesniy nukrypimy nuo krypties linijos nenustaty-
ta, o tai reiskia, kad nukrypimy nuo numatomo pasiskirstymo néra.

Tiek histogramos, tiek standartizuoty liekamyjy paklaidy ir normaliojo atsitiktinio
dydzio santykiniy procentiniy dazniy (PP plot) diagramos duomenys patvirtina, kad,
vertinant atsakingo turizmo poveikj centriniam valdzios biudzetui, standartizuotos
liekamosios paklaidos yra pasiskirs¢iusios normaliai.

Atsakingo turizmo poveikis kainoms (EV6):

Y, = (0,601¥E2) + (0,016 ¥E9) + (=0,110¥E10) + (—0,018*E14) + (0,023*E16) +
(-1,021*E17)
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Regresiné lygtis iliustruoja Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo ekono-
minés dimensijos rodikliy poveikj kainoms. Regresinés analizés rezultatai atskleidzia,
kad kainoms statistiSkai reik§mingg poveikj turi Sesi atsakingo turizmo ekonominiai
rodikliai: pragyvenimo iSlaidos (E2), turizmo infrastrukttros turto saskaita (E9), at-
vykstamojo, vidaus ir i§vykstamojo turizmo i$laidos (E10), padidéje ekonominiai ry-
Siai ir sumazejes nutekéjimas (E14), vietos produkcija (E16) ir turizmo industrijos
pridétiné verté (E17). Atsakingo turizmo poveikio kainoms regresinés analizés lygtyje
greta atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy (E2—E17) pateikti koefici-
entai atskleidzia, keliais vienetais atitinkamo atsakingo turizmo rodiklio padidéjimas
1 vienetu padidinty ar sumazinty kainas. Atsakingo turizmo rodikliy padidinimo 1
vienetu nulemti kainy pokyciai svyruoja nuo —1,021 iki 0,601 vieneto.

Regresijai iliustruoti sudaroma atsakingo turizmo poveikio kainoms daugialypés
tiesinés regresijos standartizuoty paklaidy histograma (29 pav.).

Histogram

Dependent Variable: Kainos

Mean = -1,99x10"-14
20 Std. Dev. = 0,589
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29 pav. Atsakingo turizmo poveikio kainoms daugialypés tiesinés regresijos
standartizuoty paklaidy histograma

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programing jranga.

Vertinant 29 paveiksle iliustruotas atsakingo turizmo poveikio kainoms daugialy-
pés tiesinés regresijos standartizuotas paklaidas matyti, kad Y yra gana normaliai pa-
siskirstes. Histogramos stulpeliai atitinka varpo forma, ir tai rodo, kad standartizuotos
paklaidos atitinka normalyjj pasiskirstyma.
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Vizualiam stebimy duomeny ir teorinio pasiskirstymo palyginimui sudaroma at-
sakingo turizmo poveikio kainoms standartizuoty liekamyjy paklaidy ir normaliojo
atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P plot) diagrama (30 pav.).
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30 pav. Atsakingo turizmo poveikio kainoms standartizuoty liekamuyjy paklaidy ir
normaliojo atsitiktinio dydZzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P plot) diagrama

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programing jranga.

Analizuojant atsakingo turizmo poveikio kainoms standartizuoty liekamyjy pa-
klaidy ir normaliojo atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P plot) di-
agramg (30 pav.) matyti, kad stebimi duomeny taskai i$sidéste greta krypties linijos.
Tai rodo gera duomeny ir teorinio pasiskirstymo atitikima ir reiskia, kad nukrypimy
nuo numatomo pasiskirstymo néra.

Tiek histogramos, tiek standartizuoty lickamyjy paklaidy ir normaliojo atsitiktinio
dydzio santykiniy procentiniy dazniy (PP plot) diagramos duomenys patvirtina, kad
vertinant atsakingo turizmo poveikj kainoms standartizuotos lickamosios paklaidos
yra pasiskirs¢iusios normaliai.

Atsakingo turizmo poveikis pinigu pasiulai (EV7):
Y,,, = —15,701 + (0,562*E2) + (1,935*E4) + (0,177*E12) + (-2,034*E17) +

(0,108*E20)

Regresiné lygtis iliustruoja Baltijos jiiros regiono S$aliy atsakingo turizmo eko-
nominés dimensijos rodikliy poveikj pinigy pasitlai. Regresinés analizés rezultatai
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atskleidzia, kad pinigy pasiilai statistiSkai reikSmingg poveikj turi penki atsakingo
turizmo ekonominiai rodikliai: pragyvenimo islaidos (E2), uzimtumas turizmo sri-
tyje (E4), turizmo BVP (E12), turizmo industrijos pridétiné verté (E17) ir turizmo
srautas (apimtis ir verté) turizmo srityje (E20). Atsakingo turizmo poveikio pinigy
pasitlai regresinés analizés lygtyje greta atsakingo turizmo ekonominés dimensijos
rodikliy (E2—E20) pateikti koeficientai atskleidzia, keliais vienetais atitinkamo atsa-
kingo turizmo rodiklio padidéjimas 1 vienetu padidinty ar sumazinty pinigy pasiiil.
Atsakingo turizmo rodikliy padidinimo 1 vienetu nulemti pinigy pasiiilos pokyciai
svyruoja nuo —2,034 iki 1,935 vieneto. Konstanta (—15,701) reiskia numatoma pinigy
pasitilos reikSme, jeigu visi atsakingo turizmo rodikliai (E2, E4, E12, E17, E20) yra
lygiis nuliui.

Regresijai iliustruoti sudaroma atsakingo turizmo poveikio pinigy pasiilai daugia-
lypés tiesinés regresijos standartizuoty paklaidy histograma (31 pav.).

Histogram

Dependent Variable: Pinigy pasiila

Mean = -5 41x10"-14
30 Std. Dev. = 0,889
N =296

=)
a

Frequency

-2 1] 2 4

Regression Standardized Residual

31 pav. Atsakingo turizmo poveikio pinigy pasitilai daugialypés tiesinés regresijos
standartizuoty paklaidy histograma

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.

Vertinant 31 paveiksle iliustruotas atsakingo turizmo poveikio pinigy pasiiilai dau-
gialypés tiesinés regresijos standartizuotas paklaidas matyti, kad Y yra gana normaliai
pasiskirstes. Histogramos stulpeliai atitinka varpo forma, ir tai rodo, kad standartizuo-
tos paklaidos atitinka normalyjj pasiskirstyma.
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Vizualiam stebimy duomeny ir teorinio pasiskirstymo palyginimui sudaroma atsa-
kingo turizmo poveikio pinigy pasitlai standartizuoty liekamyjy paklaidy ir norma-
liojo atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P plot) diagrama (32 pav.).
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32 pav. Atsakingo turizmo poveikio pinigy pasitlai standartizuoty liekamyjy paklaidy ir
normaliojo atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy
(P-P plot) diagrama

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.

Analizuojant atsakingo turizmo poveikio pinigy pasitilai standartizuoty lickamyjy
paklaidy ir normaliojo atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (PP plot)
diagrama (32 pav.) matyti, kad stebimi duomeny taskai iSsidéste¢ greta krypties linijos.
Nors yra keletas Siek tiek nutolusiy tasky, rySkesniy nukrypimy nuo krypties linijos
nenustatyta, o tai reiskia, kad nukrypimy nuo numatomo pasiskirstymo néra.

Tiek histogramos, tiek standartizuoty lieckamyjy paklaidy ir normaliojo atsitiktinio
dydzio santykiniy procentiniy dazniy (PP plot) diagramos duomenys patvirtina, kad
vertinant atsakingo turizmo poveikj pinigy pasiilai standartizuotos lieckamosios pa-
klaidos yra pasiskirs¢iusios normaliai.

Atsakingo turizmo poveikis mokéjimy balansui (EVS8):

Y, = 16,275+ (0,002*E1) + (0,034*E2) + (0,002*ES) + (0,031 *E8) + (0,002*E9)
+(-0,019*E11) + (0,005*E18)
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Regresiné lygtis iliustruoja Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo ekono-
minés dimensijos rodikliy poveikj mokéjimy balansui. Regresinés analizés rezultatai
atskleidzia, kad mokéjimy balansui statistiSkai reik§mingg poveikj turi septyni atsa-
kingo turizmo ekonominiai rodikliai: vietiniy produkty pirkimas (E1), pragyvenimo
i8laidos (E2), igiidziy lavinimas (ES), turizmo i$laidos (E8), turizmo infrastruktiiros
turto saskaita (E9), vidaus turizmo iSlaidos (E11) ir turizmo pramonés produkcijos
saskaitos (E18). Atsakingo turizmo poveikio mokéjimy balansui regresinés analizés
lygtyje greta atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy (E1-E18) pateikti
koeficientai atskleidzia, keliais vienetais atitinkamo atsakingo turizmo rodiklio padi-
déjimas 1 vienetu padidinty ar sumazinty mokéjimy balansg. Atsakingo turizmo rodi-
kliy padidinimo 1 vienetu nulemti mokéjimy balanso pokyciai svyruoja nuo —0,019
iki 0,034 vieneto. Konstanta (16,275) reiskia numatoma mokéjimy balanso reikSme,
jeigu visi atsakingo turizmo rodikliai (E1, E2, ES, E8, E9, E11, E18) yra lygis nuliui.

Regresijai iliustruoti sudaroma atsakingo turizmo poveikio mokéjimy balansui
daugialypés tiesinés regresijos standartizuoty paklaidy histograma (33 pav.).

Histogram

Dependent Variable: Mokéjimy balansas

Mean = -2 96x10"-14
20 Std. Dev. = 0,889
N =86

Frequency
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33 pav. Atsakingo turizmo poveikio mokéjimy balansui
daugialypés tiesinés regresijos standartizuoty paklaidy histograma

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.
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Vertinant 33 paveiksle iliustruotas atsakingo turizmo poveikio mokéjimy balan-
sui daugialypés tiesinés regresijos standartizuotas paklaidas matyti, kad Y yra gana
normaliai pasiskirstes. Histogramos stulpeliai atitinka varpo forma, ir tai rodo, kad
standartizuotos paklaidos atitinka normalyjj pasiskirstyma.

Vizualiam stebimy duomeny ir teorinio pasiskirstymo palyginimui sudaroma atsa-
kingo turizmo poveikio mokéjimy balansui standartizuoty lieckamyjy paklaidy ir nor-
maliojo atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P plot) diagrama (34 pav.).
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34 pav. Atsakingo turizmo poveikio mokéjimy balansui standartizuoty liekamyjy paklaidy ir
normaliojo atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy
(P-P plot) diagrama

Saltinis: sudaryta autorés, naudojant SPSS programine jranga.

Analizuojant atsakingo turizmo poveikio mokéjimy balansui standartizuoty lieka-
muyjy paklaidy ir normaliojo atsitiktinio dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P
plot) diagrama (34 pav.) matyti, kad stebimi duomeny taskai iSsidéste greta krypties
linijos. Ryskesniy nukrypimy nuo krypties linijos nenustatyta, o tai reiskia, kad nu-
krypimy nuo numatomo pasiskirstymo néra.

Tiek histogramos, tiek standartizuoty liekamyjy paklaidy ir normaliojo atsitiktinio
dydzio santykiniy procentiniy dazniy (P—P plot) diagramos duomenys patvirtina, kad
vertinant atsakingo turizmo poveikj mokéjimy balansui standartizuotos liekamosios
paklaidos yra pasiskirs¢iusios normaliai.

29 lenteléje pateikti Baltijos jiiros regiono $aliy atsakingo turizmo ekonominés dimensi-
jos rodikliy ir ekonominés veiklos rodikliy Grangerio priezastingumo testo rezultatai.
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Baltijos juros regiono $aliy atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy ir
ekonomingés veiklos rodikliy Grangerio priezastingumo testo rezultatai (29 lentel¢)
rodo nulinés hipotezés (HO), teigiancios, jog nepriklausomy kintamyjy (atsakingo
turizmo ekonominés dimensijos rodikliy) praeities reikSmés nepadeda numatyti da-
bartinés priklausomy kintamyjy (ekonominés veiklos rodikliy) reikSmés. p reikSmes
(lenteléje — p-value), mazesnés negu 0,05, atskleidzia, kad HO yra atmetama, ir galima
daryti i8vada, kad yra alternatyvi hipotezé (H1), teigianti, kad nepriklausomy kinta-
myjy (atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy) praeities reik§més padeda
numatyti dabarting priklausomo kintamojo (ekonominés veiklos rodikliy) reikSme.
Testas atliktas su prielaida, kad priezastingumas vertinamas ir yra galimybé, remian-
tis priklausomais kintamaisiais, prognozuoti nepriklausomus kintamuosius, turint 12
reikSmiy laiko eilutes. Testo rezultatai atskleidé 22 statistiSkai reikSmingus rysius,
kurie leidzia teigti, kad hipotezé HO, teigianti, kad atsakingo turizmo ekonomineés
dimensijos rodikliy praeities reik§més nepadeda numatyti dabartinés ekonominés
veiklos rodikliy reikSmés, yra atmetama, ir patvirtinama H1 hipotezé, teigianti, kad
atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy praeities reikSmeés padeda numa-
tyti dabarting ekonominés veiklos rodikliy reikSme, t. y. atsakingo turizmo ekonomi-
nés dimensijos rodikliai turi jtakos ekonominés veiklos rodikliams. Vertinant jtaka
BVP (EV1) nustatyta, kad reikSmingi yra 11 kintamyjy: vietiniy produkty pirkimas
(E1), pragyvenimo islaidos (E2), turizmo islaidos (E8), turizmo infrastruktiiros turto
saskaita (E9), atvykstamojo, vidaus ir iSvykstamojo turizmo iSlaidos (E10), vidaus
turizmo islaidos (E11), vietos investicijos (E15), vietos produkcija (E16), pajamos,
vir§ijancios iSlaidas (E19), turizmo srautas (apimtis ir verté) turizmo srityje (E20)
ir turizmo tiekimo grandiné (E21). Vertinant jtakg vartojimui (EV2) nustatyta, kad
reikSmingas vienas kintamasis: vietiniy produkty pirkimas (E1). Vertinant jtakg inves-
ticijoms (EV3) nustatyta, kad reikSmingas vienas kintamasis: pragyvenimo islaidos
(E2). Vertinant jtakg tarptautinei prekybai (EV4) nustatyta, kad reikSmingas vienas
kintamasis: vietos investicijos (E15). Vertinant jtaka centriniam valdZios biudzetui
(EV5) nustatyta, kad reikSmingi du kintamieji: vietiniy produkty pirkimas (E1) ir tu-
rizmo infrastrukttiros turto saskaita (E9). Vertinant jtaka kainoms (EV6) nustatyta,
kad reik§mingas vienas kintamasis: pragyvenimo islaidos (E2). Vertinant jtaka pinigy
pasitlai (EV7) nustatyta, kad reikSmingi penki kintamieji: uzimtumas turizmo srityje
(E4), turizmo institucijos (E7), aiSkus gyvenimo lygio pageréjimas (E13), turizmo
industrijos pridétiné verté (E17) ir turizmo pramonés produkcijos saskaitos (E18).
Vertinant jtakg mokéjimy balansui (EVS8) reikSmingy kintamyjy nenustatyta. Santy-
kinai didelé F' reikSmé (lenteléje — F-statistic), naudojama nepriklausomy kintamyjy
uzdelsty verciy ir dabartinés priklausomo kintamojo reik§més rysio reikSmingumui
jvertinti, pagrindzia rysio reikSminguma ir HO hipotezés paneigima.

Vertinant Grangerio priezastingumo testo rezultatus, apibendrinama, kad testas pa-
tvirtina atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy jtakinguma ekonominés
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veiklos rodikliams, todé¢l galima teigti, kad atsakingas turizmas turi poveikj ekonomi-
nei veiklai turizmo vietoves kontekste.

Apibendrinant atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés
kontekste modelio empirinio patikrinimo rezultatus, jvertintas modelio tinkamumas,
nustatyta, kokie atsakingo turizmo rodikliai turi jtakos ekonominés veiklos rodikliams,
kokios krypties ir kokio stiprumo yra poveikis. Regioninio lygmens analizei naudojant
2010-2021 m. Baltijos juros regiono $aliy, kurios yra ES narés — Danijos, Estijos, Suo-
mijos, Vokietijos, Latvijos, Lietuvos, Lenkijos, Svedijos, statistinius duomenis, jvertinta
20 atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy, kurie buvo atrinkti remiantis ko-
reliacinés analizés rezultatais kaip statistiskai reikSmingai koreliuojantys su atsakingo
turizmo sociokultiirinés ir aplinkosauginés dimensijy rodikliais, poveikis astuoniems
ekonominés veiklos rodikliams. Atlikus regresine analize tarp priklausomy kintamuyjy —
ekonomings veiklos rodikliy ir nepriklausomy kintamyjy — atsakingo turizmo ekono-
minés dimensijos rodikliy, nustatyti 58 statistiskai reikSmingi rysiai. Jvertinta, kad 19
regresinei analizei naudoty atsakingo turizmo rodikliy turi statistiSkai reikSminga po-
veikj astuoniems ekonomineés veiklos rodikliams. Vertinant atsakingo turizmo ekonomi-
nés dimensijos rodikliy poveikj bendrajam vidaus produktui (EV1), vartojimui (EV2),
investicijoms (EV3), tarptautinei prekybai (EV4), centrinés valdzios biudzetui (EVY),
kainoms (EV6), pinigy pasitilai (EV7) ir mokéjimy balansui (EV8) nustatyta, kad Siems
ekonomingés veiklos rodikliams statistiskai reikSmingos jtakos turi 19 rodikliy: vietiniy
produkty pirkimas (E1), pragyvenimo islaidos (E2), uZimtumas turizmo srityje (E4),
igiidziy lavinimas (ES5), vietos verslo rémimas (E6), turizmo institucijos (E7), turizmo
iSlaidos (ES8), turizmo infrastruktiiros turto sgskaita (E9), atvykstamojo, vidaus ir i$-
vykstamojo turizmo islaidos (E10), vidaus turizmo islaidos (E11), turizmo BVP (E12),
padidéje ekonominiai rySiai ir sumazéjes nutekéjimas (E14), vietos investicijos (E15),
vietos produkcija (E16), turizmo industrijos pridétiné verté (E17), turizmo pramonés
produkcijos saskaitos (E18), pajamos, virsijancios ilaidas (E19), turizmo srautas (ap-
imtis ir verté) turizmo srityje (E20), turizmo tiekimo grandiné (E21). Aiskus gyvenimo
lygio pageréjimas (E13) yra vienintelis ekonominei veiklai jtakos neturintis atsakin-
go turizmo ekonominés dimensijos rodiklis. Sudarytos daugialypés tiesinés regresijos
lygtys atskleidé statistiSkai reikSmingg poveikj ekonominei veiklai turinCius atsakingo
turizmo ekonominés dimensijos rodiklius, poveikio stipruma ir krypt;.

Baltijos juros regiono Saliy atsakingo turizmo poveikis BVP pasireiskia devyniais
statistiSkai reikSmingais atsakingo turizmo rodikliais: padidinus E7 1 vienetu numatoma
BVP verté padidéty 0,337; padidinus E9 1 vienetu numatoma BVP verté sumazéty 0,088;
padidinus E12 1 vienetu — sumazéty 0,211; padidinus E14 1 vienetu — padidéty 1,033;
padidinus E15 1 vienetu — sumazéty 0,420; padidinus E16 1 vienetu — sumazéty 0,084;
padidinus E19 1 vienetu — padidéty 1,083; padidinus E20 1 vienetu — padidéty 0,220;
padidinus E21 1 vienetu — sumazéty 0,090. Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turiz-
mo poveikis vartojimui pasireiskia septyniais statistiSkai reikSmingais atsakingo turizmo
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rodikliais: padidinus E5 1 vienetu numatoma vartojimo verté padidéty 0,022; padidinus
E6 1 vienetu — sumazéty 2,340; padidinus E11 1 vienetu — sumazéty 0,145; padidinus
E12 1 vienetu — sumazéty 0,105; padidinus E19 1 vienetu — padidéty 0,984; padidinus
E20 1 vienetu — padidéty 0,181; padidinus E21 1 vienetu — sumazéty 0,039. Baltijos ji-
ros regiono $aliy atsakingo turizmo poveikis investicijoms pasireiskia penkiais statistiSkai
reikSmingais atsakingo turizmo rodikliais: padidinus E2 1 vienetu numatoma investicijy
verté padidéty 0,642; padidinus E18 1 vienetu — padidéty 0,078; padidinus E19 1 viene-
tu— sumazéty 0,065; padidinus E20 1 vienetu — sumazéty 0,157; padidinus E21 1 viene-
tu — padidéty 0,049. Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo poveikis tarptautinei
prakybai pasireiskia 10 statistiskai reikSmingy atsakingo turizmo rodikliy: padidinus E1 1
vienetu numatoma tarptautinés prekybos verté padidéty 0,002; padidinus E2 1 vienetu —
padidéty 0,030; padidinus E5 1 vienetu — padidéty 0,002; padidinus E8 1 vienetu — padi-
déty 0,031; padidinus E9 1 vienetu — padidéty 0,002; padidinus E10 1 vienetu — sumazéty
0,011; padidinus E11 1 vienetu — sumazéty 0,021; padidinus E14 1 vienetu — padidéty
0,002; padidinus E15 1 vienetu — sumazéty 0,010; padidinus E18 1 vienetu — padidéty
0,004. Baltijos juros regiono Saliy atsakingo turizmo poveikis centrinés valdzios biudzetui
pasireiskia keturiais statistiskai reikSmingais atsakingo turizmo rodikliais: padidinus E5
1 vienetu numatoma centrinés valdZios biudzeto verté padidéty 0,001; padidinus E11 1
vienetu — sumazéty 0,011; padidinus E19 1 vienetu — sumazéty 0,003; padidinus E20 1
vienetu — padidéty 0,003. Baltijos juros regiono $aliy atsakingo turizmo poveikis kainoms
pasireiskia SesSiais statistiSkai reikSmingais atsakingo turizmo rodikliais: padidinus E2 1
vienetu numatoma kainy verté padidéty 0,601; padidinus E9 1 vienetu — sumazéty 0,016;
padidinus E10 1 vienetu — sumazéty 0,110; padidinus E14 1 vienetu — sumazéty 0,018;
padidinus E16 1 vienetu — padidéty 0,023; padidinus E17 1 vienetu — sumazéty 1,021.
Baltijos juros regiono Saliy atsakingo turizmo poveikis pinigy pasiiilai pasireiskia penkiais
statistiSkai reikSmingais atsakingo turizmo rodikliais: padidinus E2 1 vienetu numatoma
pinigy pasiilos verté¢ padidéty 0,562; padidinus E4 1 vienetu — padidéty 1,935; padidinus
E12 1 vienetu —padidéty 0,177; padidinus E17 1 vienetu — sumazéty 2,034; padidinus E20
1 vienetu — padidéty 0,108. Baltijos jtiros regiono $aliy atsakingo turizmo poveikis moké-
jimy balansui pasireiskia septyniais statistiskai reikSmingais atsakingo turizmo rodikliais:
padidinus E1 1 vienetu numatoma mokéjimy balanso verté padidéty 0,002; padidinus E2
1 vienetu — padidéty 0,034; padidinus E5 1 vienetu — padidéty 0,002; padidinus E8 1 vie-
netu — padidéty 0,031; padidinus E9 1 vienetu — padidéty 0,002; padidinus E11 1 vienetu —
sumazéty 0,019; padidinus E18 1 vienetu — padidéty 0,005.

Atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste mode-
lio empirinio patikrinimo rezultatai, vertinant Baltijos jiiros regiono Saliy duomenis,
patvirtino, kad atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliai turi statistiSkai
reikSminga poveikj ekonominés veiklos rodikliams, todél galima daryti iSvada, kad
atsakingas turizmas turi poveikj ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste. Po-
veikio dydis ir stiprumas priklauso nuo turizmo vietovés atsakingo turizmo rodikliy.
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1. Atsakingas turizmas — tai turizmo forma, pasirenkama siekiant tikslingai su-
mazinti neigiamg ekonominj, sociokultiirinj bei aplinkosauginj poveikj ir skatinti
teigiamg turizmo poveikj. Vykdant §j turizma, biitina, kad suinteresuotosios Salys
prisiimty atsakomybe ir reik§ty kompleksines iniciatyvas bei veiksmus, skatinancius
atsakingesnj turizmg. Siekiant turizmo transformacijos ir peréjimo prie atsakingesnés
turizmo formos, kartu turéty veikti keliautojai turistai, vyriausybé, vietos valdzia, ne-
vyriausybinés organizacijos, turizmo sektoriaus jmonés, Ziniasklaida, vietos gyvento-
jai. Didele svarba turi atsakingo turizmo ekonominé dimensija, kuri akcentuoja turiz-
mo atsakomybe uz ekonominj poveikj, neigiamo poveikio mazinimg ir ekonominés
naudos didinima, ekonoming nauda vietos bendruomenéms. Atsakingas turizmas gali
teikti tiesioging ekonoming nauda generuojant lankytojy iSlaidas, kuriant darbo vietas,
jdarbinant vietos gyventojus, juos mokant, didinant vietoje pagaminty prekiy ir pas-
laugy pirkima, vietos uzimtuma, ekonominius rysius.

2. Perteklinio turizmo padariniai ir COVID-19 pandemijos nulemtas sastingis turé-
jo didelj poveikj turizmo sektoriui ir paskatino daugiaplan] turizmo vertinima ieSkant
sprendimy tvaresnei ateiCiai. Turizmo sektoriaus i§likimas reikalauja transformaci-
jos, kuri paskatinty peréjimg prie tvaresnés, atsakingesnés turizmo formos. Vertinant
turizma daugiaplaniu poziiiriu, pastebétas teigiamas ir neigiamas turizmo poveikis,
kurio apraisky elementus galima klasifikuoti pagal tris pagrindines dimensijas: eko-
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noming, sociokulttiring ir aplinkosauging. Teoriniu aspektu vertinant turizmo poveik]j,
iSryskéjo neigiamo poveikio iSraiskos elementy persvara lyginant su teigiamais. Ana-
lizés rezultatai i8rySkino neigiamo turizmo poveikio persvarg ir atskleidé, kad biitina
ieskoti darnesniy turizmo formy.

3. Atsakingo turizmo tyrimuose vyraujant trims pagrindinéms vertinimo dimensi-
joms — ekonominei, sociokultiirinei, aplinkosauginei — identifikuoti atsakingo turiz-
mo poveikio ekonominei veiklai daugiaplanio vertinimo kriterijai, integruojant Sias
tris dimensijas. 21 atsakingo turizmo ekonominés dimensijos kriterijus. 23 atsakingo
turizmo sociokultiirinés dimensijos kriterijai. 21 atsakingo turizmo aplinkosauginés
dimensijos kriterijus.

4. Atsakingo turizmo daugiaplanio vertinimo tyrimuose pasitelkiami atsakingo
turizmo ekonominés, sociokulttirinés ir aplinkosauginés dimensijy rodikliai, taciau
atsakingo turizmo iSraiskos turizmo vietovés atzvilgiu modeliuose neiSskiriamas at-
sakingo turizmo poveikis ekonominei veiklai. Siekiant jvertinti atsakingo turizmo
poveikj ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste, sudaromas specialus diserta-
cijos tyrimui pritaikytas modelis, apimantis daugiaplanj atsakingo turizmo poveikio
vertinima, i$skiriant ekonominj poveikj, kartu integruojant sociokultiirinés ir aplin-
kosauginés dimensijy jtaka. Atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo
vietovés kontekste vertinimo modelis susideda i$ trijy etapy. Pirmajame etape identi-
fikuojamos atsakingo turizmo poveikio dimensijos. Antrajame atlickamas atsakingo
turizmo poveikio vertinimas nagrinéjant trijy atsakingo turizmo poveikio dimensijy
vertinimo kriterijus — sociokultiiriniy ir aplinkosauginiy rodikliy sgveikg su ekonomi-
nés dimensijos rodikliais. Identifikuojami ekonominés dimensijos rodikliai, koreliuo-
jantys su sociokultirinés ir aplinkosauginés dimensijy rodikliais. Treciajame etape
tiriamas identifikuoty atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy rysys su
ekonomingés veiklos rodikliais — vertinamas atsakingo turizmo poveikis ekonominei
veiklai, nustatant poveikio stipruma, kryptj ir priezastinguma.

5.1. Atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste
modelio empirinis verifikavimas patvirtino modelio tinkamumg. Atlikus regioninio
lygmens analize naudojant 2010-2021 m. Baltijos jiiros regiono $aliy, kurios yra ES
narés, — Danijos, Estijos, Suomijos, Vokietijos, Latvijos, Lietuvos, Lenkijos, Svedi-
jos — statistinius duomenis, jvertinta, kad 19 atsakingo turizmo rodikliy (turisty vie-
tiniuose trumpalaikiuose biistuose, sitilomuose per bendradarbiavimo ekonomikos
platformas, praleisty nakty skaicius, vidutinis vartotojy kainy indeksas, turizmo sek-
toriuje dirbanciy asmeny skaicius, mokymo jstaigy iSlaidos mokymui, oficialios para-
mos vystymuisi bendrosiose nacionalinése pajamose dalis, turizmo jmoniy skaicius,
bendros turizmo islaidos, turizmo jstaigy skaicius, atvykstamojo turizmo islaidos, vie-
tinés turizmo islaidos, turizmo BVP, turizmo prekiy ir paslaugy eksporto apimtis, in-
vestavimo normos dydis, vietinés produkcijos verté, turizmo pridétiné verte, turizmo
produkcijos verté, turizmo nacionaliniy pajamy dydis, kelioniy skaicius, tarptautinés
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prekybos turizmo paslaugomis dydis) turi statistiskai reik§minga poveikj aStuoniems
ekonomingés veiklos rodikliams (bendrajam vidaus produktui, namy tkiy galutinio
vartojimo i$laidy dydziui, grynajai tarptautiniy investicijy pozicijai, tarptautinei pre-
kybai, valdzios sektoriaus deficitui / pertekliui, kainoms, pinigy indeksuotam dydziui
ir mokéjimy balansui).

5.2. Nustatyta, kad Baltijos juros regiono Saliy BVP statistiSkai reikSminga poveikj
turi devyni atsakingo turizmo rodikliai — turizmo jmoniy skaiciaus, turizmo jstaigy
skaiciaus, turizmo BVP, turizmo prekiy ir paslaugy eksporto apimties, investavimo
normos dydzio, vietinés produkcijos vertés, turizmo nacionaliniy pajamy, kelioniy
skaiCiaus, tarptautinés prekybos turizmo paslaugomis padidéjimas 1 vienetu nulemty
BVP poky¢iy svyravimus nuo —0,211 iki 1,083 vieneto. Statistiskai reik§minga po-
veik]j vartojimo i$laidoms turi septyni atsakingo turizmo rodikliai — mokymo jstaigy
iSlaidy mokymui, oficialios paramos vystymuisi bendrosiose nacionalinése pajamose
dalies, vietiniy turizmo iSlaidy, turizmo BVP, turizmo nacionaliniy pajamy, kelioniy
skaiCiaus, tarptautinés prekybos turizmo paslaugomis padidéjimas 1 vienetu nulemty
vartojimo i$laidy svyravimus nuo —2,340 iki 0,984 vieneto. StatistiSkai reikSminga
poveik] grynajai tarptautiniy investicijy pozicijai turi penki atsakingo turizmo rodi-
kliai — vidutinio vartotojy kainy indekso, turizmo produkcijos vertés, turizmo naci-
onaliniy pajamy, kelioniy skaiciaus, tarptautinés prekybos turizmo paslaugomis pa-
didéjimas 1 vienetu nulemty grynosios tarptautiniy investicijy pozicijos svyravimus
nuo —0,157 iki 0,642 vieneto. StatistiSkai reikSminga poveikj tarptautinei prekybai
turi 10 atsakingo turizmo rodikliy — turisty vietiniuose trumpalaikiuose bustuose,
sillomuose per bendradarbiavimo ekonomikos platformas, praleisty nakty skaiciaus,
vartotojy kainy indekso, mokymo jstaigy islaidy mokymui, bendry turizmo islaidy,
turizmo jstaigy skaiCiaus, atvykstamojo turizmo iSlaidy, vietiniy turizmo islaidy, tu-
rizmo prekiy ir paslaugy eksporto, investavimo normos dydzio, turizmo produkcijos
vertés padidéjimas 1 vienetu nulemty tarptautinés prekybos svyravimus nuo —0,021
iki 0,031 vieneto. StatistiSkai reik§mingg poveikj valdzios sektoriaus deficitui / per-
tekliui turi keturi atsakingo turizmo rodikliai — mokymo jstaigy islaidy mokymui,
vietiniy turizmo islaidy, turizmo nacionaliniy pajamy, kelioniy skaic¢iaus padidéjimas
1 vienetu nulemty valdzios sektoriaus deficito / pertekliaus svyravimus nuo —0,011
iki 0,003 vieneto. Statistiskai reikSminga poveikj kainoms turi $esi atsakingo turizmo
rodikliai — vartotojy kainy indekso, turizmo jstaigy skaiciaus, atvykstamojo turizmo
i8laidy, turizmo prekiy ir paslaugy eksporto, vietinés produkcijos vertés, turizmo pri-
détinés vertés padidéjimas 1 vienetu nulemty kainy svyravimus nuo —1,021 iki 0,601
vieneto. StatistiSkai reikSmingg poveikj pinigy indeksuotam dydziui turi penki atsa-
kingo turizmo rodikliai — vartotojy kainy indekso, turizmo sektoriuje dirbanciy asme-
ny skaiciaus, turizmo BVP, turizmo pridétinés vertés, kelioniy skaiciaus padidéjimas
1 vienetu nulemty pinigy indeksuoto dydzio svyravimus nuo —2,034 iki 1,935 viene-
to. Statistiskai reik§mingg poveikj mokéjimy balansui turi septyni atsakingo turizmo
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rodikliai — turisty vietiniuose trumpalaikiuose biistuose, siilomuose per bendradar-
biavimo ekonomikos platformas, praleisty nakty skaiciaus, vartotojy kainy indekso,
mokymo jstaigy i§laidy mokymui, bendry turizmo islaidy, turizmo jstaigy skaiciaus,
vietiniy turizmo i$laidy, turizmo produkcijos vertés padidéjimas 1 vienetu nulemty
mokéjimo balanso svyravimus nuo —0,019 iki 0,034 vieneto.

5.3. Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy
ir ekonominés veiklos rodikliy Grangerio priezastingumo testo rezultatai atskleidé 22
statistiSkai reik§Smingus ryS$ius, kurie leidzia teigti, kad HO hipotezé, teigianti, jog at-
sakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy praeities reikSmés nepadeda numa-
tyti dabartinés ekonominés veiklos rodikliy reikSmés, yra atmetama, o H1 hipotezg,
teigianti, kad atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliy praeities reikSmés
padeda numatyti dabarting ekonominés veiklos rodikliy reikSme, t. y. atsakingo turiz-
mo ekonominés dimensijos rodikliai turi jtakos ekonominés veiklos rodikliams, yra
patvirtinama. Daroma i$vada, kad atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodi-
kliai turi jtakos ekonominés veiklos rodikliams. Grangerio priezastingumo testu ver-
tinant atsakingo turizmo poveikj BVP nustatyta, kad statistiskai reik§minga poveikj
turi turisty vietiniuose trumpalaikiuose biistuose, sitilomuose per bendradarbiavimo
ekonomikos platformas, praleisty nakty skai¢ius, vidutiniy vartotojy kainy indeksas,
bendros turizmo islaidos, turizmo jstaigy skaicius, atvykstamojo turizmo islaidos, vie-
tinés turizmo islaidos, investavimo normos dydis, vietinés produkcijos verté, turizmo
nacionaliniy pajamy dydis, kelioniy skaiCius tarptautinés prekybos turizmo paslaugo-
mis dydis. Statistiskai reikSmingg poveikj vartojimo iSlaidoms turi turisty vietiniuose
trumpalaikiuose bustuose, sitilomuose per bendradarbiavimo ekonomikos platformas,
praleisty nakty skaicius. Poveikj grynajai tarptautiniy investicijy pozicijai turi varto-
tojy kainy indeksas. Poveikj tarptautinei prekybai — investavimo normos dydis. Po-
veikj valdzios sektoriaus deficitui / pertekliui — turisty vietiniuose trumpalaikiuose
bistuose, sitilomuose per bendradarbiavimo ekonomikos platformas, praleisty nak-
ty skaiCius ir turizmo jstaigy skaiCius. StatistiSkai reikSmingg poveikj kainoms turi
vartotojy kainy indeksas. Poveikj pinigy indeksuotam dydZiui turi turizmo sektoriuje
dirbanciy asmeny skaicius, turizmo jmoniy skaicius, vidutiniy namy iikiy pajamy dy-
dis, turizmo pridétiné verté, turizmo produkcijos verté. Vertinant atsakingo turizmo
poveikj mokéjimy balansui reikSmingos jtakos nenustatyta.

5.4. Regresiné analizé ir Grangerio priezastingumo testas patvirtino, kad atsa-
kingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliai turi statistiskai reikSmingg poveikj
ekonominés veiklos rodikliams regioniniu turizmo vietovés — Baltijos jiiros regiono
Saliy — lygmeniu, todél daroma iSvada, kad atsakingas turizmas turi poveikj ekonomi-
nei veiklai turizmo vietovés kontekste. Identifikuota poveikio kryptis ir priezastingu-
mas — atsakingo turizmo rodikliai veikia ekonominés veiklos rodiklius, ekonominés
veiklos rodikliai kinta priklausomai nuo atsakingo turizmo rodikliy poky¢iy. Vertinant
poveikio kryptinguma, reik§mingos jtakos nenustatyta tik vienam ekonominés veiklos
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rodikliui — mokéjimy balansui. Atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai dydis
ir stiprumas priklauso nuo Baltijos jiiros regiono Saliy atsakingo turizmo rodikliy,
todél daroma i§vada, kad atsakingo turizmo poveikio dydis ir stiprumas priklauso nuo
turizmo vietovés atsakingo turizmo rodikliy.

6. Apibendrinant disertacijos tyrimo svarbg ir pagrindines jzvalgas, disertacijoje
iSnagrinéta Lietuvos mokslininky menkai tyrinéta sritis — atsakingas turizmas, identi-
fikuojant jo samprata, poveikj ekonominei veiklai, daugiaplanio vertinimo aspektus.
Atsakingo turizmo poveikio ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste modelio
verifikavimas naudojant identifikuotus tarptautiniu mastu reikSmingus atsakingo tu-
rizmo poveikio ekonominei veiklai vertinimo kriterijus, vertinant astuoniy Saliy 12
mety duomenis, leidzia daryti iSvadg apie modelio tinkamumg ir praktinio pritaiko-
mumo aprépt] pasirenkant reikiama turizmo vietovés konteksto lygmenj (nuo vietos
iki tarptautinio) ir laikotarpj. Tai atveria galimybes tolesniems srities tyrimams ver-
tinant situacijg skirtingu lygmeniu ir jvairiais laikotarpiais. [vertinant tyrimo ribotu-
mus, kai kurios duomeny eilutés turéjo trikstamy verc¢iy, kadangi oficialiy statistiniy
duomeny portalai tokios informacijos neturi, dél to duomenys buvo transformuoti uz-
pildant jas pritaikius vidutiniy reik§miy metodika, o tai galéjo turéti jtakos kai kuriy
rodikliy ir skai¢iavimy jvertinimui. Triikkstami duomenys ir pritaikyta jy apdorojimo
metodika galéjo turéti jtakos modelio verifikacijos rezultatams, taciau nesutrukdé pa-
siekti disertacijos tyrimo tikslo — sudaryti ir verifikuoti atsakingo turizmo poveikio
ekonominei veiklai turizmo vietovés kontekste vertinimo modelj, atskleidziant mode-
lio tinkamuma, patikimumga ir universaluma praktinio pritaikymo pozitiriu.
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Introduction. Tourism is a social, cultural, and economic phenomenon related
to the movement of people (Tourism Satellite Account of the United Nations, World
Tourism Organization, Commission of the European Communities, Organization for
Economic Cooperation and Development, 2008). Tourism creates new employment
opportunities, generates income, boosts economic activity, and draws investments into
tourism-related business. The development of tourism can significantly contribute to
solving the issues of unemployment and emigration and promotion of the economic
growth. Before the COVID-19 pandemic brought the world and the tourism sector to
a standstill, in 2019, the tourism sector generated 10.4% of the global Gross Domestic
Product (GDP) and created over 300 million jobs (World Travel and Tourism Council,
2020). The positive effects of tourism have been emphasized in the scientific literature
for several decades. However, with the rapid expansion of tourism, situations where
some popular tourist destinations may no longer be able to accommodate excessively
large volumes of tourists, have been emerging. The rapid growth of tourism has un-
derscored its negative consequences for the natural and socio-cultural environment.
There has been the pressing need to transform tourism with the view towards a more
responsible relationship between tourism and the environment.

Tourism trends shifted in March 2020 due to the global COVID-19 pandemic
(World Health Organization (WHO), 2020), which restricted tourist freedom and led
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to a significant drop in tourism volumes, causing substantial losses for both the tou-
rism sector and the global economy. Nevertheless, although the official end of the
pandemic was recorded in May 2023 (WHO, 2023), few years after the largest pande-
mic outbreak, different views among researchers have emerged, viewing the stagna-
tion in tourism as an opportunity for a reset by transitioning towards more responsible
forms of tourism for sustainable development.

The relationship between tourism and the environment, shaped by the concern
for both natural and social environment, has given rise to the concept of sustainable
tourism and has been influencing the development of other concepts such as respon-
sible tourism. The development of sustainable tourism is an ongoing topic in both
research and practice, contributing to the rise of responsible tourism as a distinct field
within tourism studies and philosophy, enriching the discourse of sustainable tourism
(Mihalic, Mohamadi, Abbasi and David, 2021). Recently, there has been a growing
focus on the integration of the concepts of sustainable and responsible tourism into
tourism development programs. Having brought the tourism sector to a standstill, the
COVID-19 pandemic has also served as a catalyst for change to make the recovering
tourism more sustainable and responsible. The transition to responsible tourism is
also supported by the global organizations, including the frameworks of Sustainable
Development Goals under Agenda 2030 (United Nations, 2019) and the European
Green Deal (2021). The practice of responsible tourism has become the most popular
concept and principle of modern tourism development that will guide the sector down
the path of sustainability (Randhave and Upadhye, 2022).

Responsible tourism has been studied by researchers for many years, focusing on
various responses. Nonetheless, the understanding of the origins and consequences of
the phenomenon is still limited (Mondal and Samaddar, 2021). Despite the numerous
studies on the role and outcomes of responsible tourism (Ho and Tan, 2021), there is
ambiguity and confusion among the academics and practitioners regarding the actu-
al meaning, implementation, and terminology of responsible tourism (Stanford and
Turner, 2022). Cheng (2016) agrees that various claims about the terminology, ideo-
logy, and characteristics of responsible tourism have created confusion in the current
academic and stakeholder discourse. According to Ho and Tan (2021), there is also a
notable gap in research focusing on the intentions linked to responsible tourism, i.e.
intentions to participate in responsible tourism, to strengthen the ethics of sustainable
tourism, and to preserve the destination by limiting its visitation rates by domestic
and inbound tourists (Un and Yoon, 2020). In recent years, there has been a surge in
interest towards responsible tourism both as an academic subject and as an industry
practice following global demands for the business to look beyond profit maximi-
zation and to include social and environmental objectives in their strategies (Mai-
gnan and Ferrell, 2004). In order to increase the extent of research on the subject of
responsible tourism and to assess its practical applicability, responsible tourism was
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also analyzed in the context of the tourism destination. However, despite the decades
of debate and theoretical and practical activities related to tourism sustainability, its
implementation remains a difficult task. It is assumed that there is a lack of investiga-
tion of the meaning and multi-dimensional effect of responsible tourism. References
to the benefits of responsible tourism for the socio-cultural and natural environment
can be traced in the scientific literature. Nonetheless, even though tourism is generally
perceived as a driving force of the economy, the effects of responsible tourism on
economic performance are unclear due to the absence of a single assessment metho-
dology. It is therefore relevant to assess the phenomenon of responsible tourism and
to create a model for the assessment of the effect of responsible tourism on econo-
mic performance in the context of tourism destination, which would allow to assess
the effect on economic performance. The context of the tourism destination, viewing
tourism destination as a spatial area defined at the appropriate level (United Nations
World Tourism Organization, 2018), allows to increase the practical applicability of
research by performing the assessment of responsible tourism at the required level:
international, national, regional, city, local, or other.

Scientific problem and the level of its investigation. Despite the long-term
growth in the volume of tourism accompanied by the growing economic indicators,
and in light of the growing environmental concerns, the effects of climate change and
their impact on people and areas, there has been an increasing emphasis on responsi-
bility and ethics in tourism (Ruhanen and Bowles, 2020). The transition to responsi-
ble tourism strengthening the positive effects of tourism and mitigating the negative
ones has been prompted by the shifting trends in tourism volumes and overtourism.
These changes underscored the negative effects of tourism before the stagnation of
tourism caused by the COVID-19 pandemic, which can be viewed as an opportunity
to transform tourism. Responsible tourism, gaining significant interest among both
practitioners and researchers, is currently being promoted in many cities and tourism
destinations as a solution to the challenges posed by tourism (Um and Yoon, 2020).
Research is increasingly highlighting responsible tourism as an alternative approach to
overcoming the negative effects of mass tourism, whilst supporting the stakeholders’
economic, social, and environmental interests (Stanford and Turner, 2022). Although
responsible tourism has been studied by authors for many years, focusing on various
responses, the understanding of the origins and consequences of the phenomenon
is still limited (Mondal and Samaddar, 2021). This leads to the issue of designing a
single methodology for multi-dimensional assessment of responsible tourism. The
methodology should enable the assessment of the effect of responsible tourism on
economic performance by integrating the socio-cultural and environmental factors
and introducing the context of tourism destination. The latter may reveal significant
results for the national, regional, and local economy that would also be useful for po-
licy developers and enhance the practical applicability of this type of research.
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The role of tourism is analyzed in the scientific literature that also pinpoints the
positive and negative effects of tourism on the economic, socio-cultural, and natural
environment (Das and Sharma, 2009; Godfrey and Clarke, 2000; Marzuki, 2012;
Butarbutar and Soemarno, 2013; Gutierrez-Domenech, 2014; Gossling and Peeters,
2015; Sheng, Li and Wang, 2017; Carvache-Franco, Carvache-Franco, Sanchez-Rie-
ra, and Carvache-Franco, 2018; Labanauskaité, 2008, 2011; Markauskiené and Gi-
ziené, 2012, and others). Trends in the variation of volume of tourism are analyzed,
including the number of tourists, volume of accommodation services, number of over-
night stays, etc. (Butler, 1980; 2008; World Travel and Tourism Council, 2019; United
Nations World Tourism Organization, 2019; etc.). In recent years, the phenomenon of
overtourism has attracted the attention of many researchers (Goodwin, 2017; Mullis,
2017; Walmsley, 2017; Peeters et al., 2018; Calderwood and Soshkin, 2019; Francis,
2019; and others). Researchers and global, international organizations were conduc-
ting the analysis of tourism trends and prospects during the COVID-19 pandemic
(Brouder, 2020; Deb and Nafi, 2020; Organisation for Economic Co-operation and
Development, 2020; Gossling, Scott and Hall, 2020; Haryanto, 2020; United Nations
World Tourism Organisation, 2020; World Travel and Tourism Council, 2020; Altun-
tas and Gok, 2021; Cheer et al., 2021; Kaushal and Srivastava, 2021; Skare, Soriano
and Porada-Rochon, 2021; Zhang, Wang, Wang, Li and Zhang, 2021; Svarplys, 2020;
Karsokeiné and Dromantiené, 2021; and others). Recognizing the need to maintain
a balance between the economic, socio-cultural, and natural environments, it is ne-
cessary to find a new, more responsible form of tourism, and responsible tourism is
gaining attention from the researchers (Amin, 2017; Karimi ir Darban Astane, 2021;
Blackstock, White, McCrum, Scott and Hunter, 2008; Booyens and Rogerson, 2016;
Budeanu, 2007; Burrai, Buda and Stanford, 2019; Caruana, Glozer, Crane and Mc-
Cabe, 2014; Chan and Fiffy, 2021; Chan, Marzuki and Mohtar, 2021; Cheer et al.,
2021; Chen, Dai, Liu, Liu and Jia, 2021; Cheng, 2016; Clifton and Benson, 2006;
David, 2011; Debicka and Oniszczuk-Jastrazebek, 2014; Dias, Aldana, Pereira, da
Costa and Antonio, 2021; Dodds and Kuehnel, 2008; Eichelberger, Heigl, Peters and
Pikkemaat, 2021; Fang, 2020; Farmaki, Constanti, Yiasemi and Karis, 2014; Fennell,
2006; Freeman, 1984; Frey and George, 2010; Gao, Huang and Zhang, 2016; Gong,
Detchkhajornjaroensri and Knight, 2019; Goodwin, 2011; Goodwin and Font, 2014;
Goodwin, 2011, 2014; Hamid, Isa, Kiumarsi, 2020; Ho and Tan, 2021; Jamal and
Higham, 2021; Jenkins and Schroder, 2013; Krippendorf and Andrassy, 1987; Leslie,
2012; Maignan and Ferrell, 2004; Manente and Minghetti, 2010; Manente, Minghetti
and Mingotto, 2014; Mathew and Sreejesh, 2017; Mathiew, 2017; Mihalic, 2016; Mi-
halic et al., 2021; Mody, Day, Sydnor, Jaffe and Lehto, 2014; Mohamadi, Abbasi, Ra-
naei Kordshouli and Askarifar, 2022; Mondal and Samaddar, 2021; Mostafanezhad,
Cheer and Sin, 2020; Nguyen, Vo, To and Dinh, 2019; Randhave and Upadhye, 2022;
Reid, 2003; Ruhanen and Bowles, 2020; Saarinen, 2021; Sangkhaduang, Visuthis-
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majarn and Kongchouy, 2021; Sica, Sisto, Bianchi and Cappelletti, 2021; Spenceley,
Relly, Keyser, Warmeant, McKenzie, Mataboge, . . . Seif 2002; Stanford and Tur-
ner, 2022; Tremblay-Huet and Lapointe, 2021; Um and Yoon, 2020; United Nations
World Tourism Organization, 2020; Weeden, 2013; Wheeller, 1991; Xin and Chan,
2014; Zhang et al., 2021; and others). The concept of responsible tourism has been
widely explored in the research and practice (Eichelberger et al., 2021) in various
fields of tourism (Chan et al., 2021). Responsible tourism has attracted the attention
of many people involved in the tourism industry (Burrai et al., 2019). In addition to
the academic interest, there have also been international policy discussions on the
issue of responsibility in tourism (Goodwin, 2011). Despite the numerous studies on
the role and outcomes of responsible tourism (Ho and Tan, 2021), there is ambiguity
and confusion among the academics and practitioners regarding the actual meaning,
implementation, and terminology of responsible tourism (Stanford and Turner, 2022).
There is also a clear lack of research examining intentions related to responsible tou-
rism (Ho and Tan, 2021). The diversity of claims about the terminology, ideology, and
characteristics of responsible tourism has created confusion in the current academic
and stakeholder discourse (Cheng, 2016). This prompts the need to rethink responsi-
ble tourism (Burrai et al., 2019) and reduce the ambiguity of the term so that stake-
holders can more easily implement responsible tourism in the industry (Stanford and
Turner, 2022).

However, the assessment of responsible tourism is primarily concentrated on re-
search into the sociocultural and environmental perspective of responsible tourism
(Ayuso, 2006; Ballantyne, Packer and Sutherland, 2011; Caruana et al., 2014; Chan
and Tay, 2016; Cheng, Wu and Huang, 2013; Cheng, Wu, Wang and Wu, 2019; Cheng
and Wu, 2015; Cheung, Fok, Tsang, Fang and Tsang, 2015; Chin, Chin and Wong,
2018; Chiu, Lee and Chen, 2014; Clifton and Benson, 2006; Corraliza and Beren-
guer, 2000; Cottrell, 2003; Dief and Font, 2010; Farmer, Knapp and Benton, 2007;
Goodwin, 2002; Hsu, 2004; Hughes, Packer and Ballantyne, 2011; Karna, Hansen
and Heikki, 2003; Kim, Uysal and Sirgy, 2013; Kuo, 2002; Lee and Jan, 2015; Mei,
Wai and Ahamad, 2017; Milfont and Duckitt, 2004; Pooley and O’Connor, 2000;
Prayag and Ryan, 2011; Ramkissoon, Smith and Weiler, 2013; Rivera and De Leon,
2005; Rivera, 2002; Stern, Powell and Ardoin, 2008; Thapa, Graefe and Meyer, 2005;
Wiseman and Bogner, 2003; Zhao, Lynch and Chen, 2010; and others). The authors
examine responsible tourism in the context of tourism destination (Burrai et al. 2019;
Gong et al., 2019; Manente and Minghetti 2010; Mathiew 2017; Mathew and Sreejesh
2017; Xin and Chan 2014; Manente et al. 2014; Amin 2017; Goodwin 2011; Mody et
al. 2014; Budeanu, 2005, 2007; Chan et al. 2021; Goodwin 2011; Zhang et al. 2021;
Sangkhaduang et al., 2021). The existing scientific literature usually focuses on only
one domain of responsible tourism in its investigation. Hence, there is the lack of a
research methodology that would link all three dimensions of the effect of in the as-
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sessment of responsible tourism and, taking into account the current trends of changes
in the intensity of tourism, reveal the effect of tourism on economic performance. It
should also account for the socio-cultural and environmental aspect and enable the
researchers to generate results in the context of tourism destination at the selected
international, national, regional, city, local, or other relevant level. The dissertation
research aims to bridge the gap in scientific research and to create a model for the as-
sessment of the effect of responsible tourism on economic performance in the context
of tourism destination by integrating the insights presented in the research works by
other researchers and generating new scientific results at both conceptual and empiri-
cal levels, thereby substantiating the significance of the dissertation research.

Object of the research: the effect of responsible tourism on economic performan-
ce in the context of tourism destination.

Aim of the research: to design and verify a model for the assessment of the effect
of responsible tourism on economic performance in the context of tourism destination.

Objectives of the research:

1. To identify the concept of responsible tourism in the context of stakeholders
of the tourism system and the importance of responsible tourism for economic
performance.

2. To analyze the assumptions for the assessment of the effect of tourism and the
principles of multi-dimensional assessment of responsible tourism.

3. To determine the criteria for the multi-dimensional assessment of the effect of
responsible tourism on economic performance.

4. To design an assessment model of the effect of responsible tourism on econo-
mic performance in the context of tourism destination.

5. To verify the assessment model of the effect of tourism on economic perfor-
mance in the context of tourism destination.

Dissertation structure. The dissertation consists of an Introduction, three parts

(four sections), and Conclusions (see Figure 1).

The first part of the dissertation presenting the theoretical background consists of
two sections. Section | identifies the concept and features of responsible tourism in
the context of stakeholders of the tourism system and the importance of responsible
tourism in the context of economic performance. It also pinpoints the tourism chal-
lenges which prompt the transition to a more responsible form of tourism. Section II
analyzes the assumptions for the assessment of the effect of tourism and the principles
of multi-dimensional assessment of responsible tourism. The analyzed assumptions
for the assessment of the effect of tourism range from overtourism to the challenges
and opportunities related to the stagnation caused by the COVID-19 pandemic; the
effect of tourism is examined in economic, socio-cultural, and environmental aspects.

The second part of the dissertation, described in Section III, the assessment cri-
teria of the effect of responsible tourism on economic performance are determined
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following the analysis of the theoretical scientific literature and identification of the
assessment aspects of the effect of responsible tourism. The assessment model of the
effect of responsible tourism on economic performance in the context of tourism des-
tination is designed. The model consists of the assessment of three sets of indicators
of the effect of responsible tourism, namely, the economic indicators of the effect of
responsible tourism are supplemented with the indicators of the socio-cultural and
environmental dimensions in order to assess their complex effect on economic perfor-
mance in the context of tourism destination. A research methodology is developed for
the verification of the model. The methodology enables the assessment of the effect
of responsible tourism on economic performance, its direction, and causality in the
multi-dimensional context.

In the third part of the dissertation, Section IV, the assessment model of the effect
of tourism on economic performance in the context of a tourism destination is veri-
fied empirically. In particular, the research methods of descriptive statistics are used
for assessment of the indicators to be used in the assessment model of the effect of
responsible tourism on economic performance in the context of tourism destination.
The indicators are selected using the canonical correlation and correlation methods.
The verification of the model is performed using the regression analysis and Granger
causality test.

Research methods. In the first and second parts of the dissertation, the methods
of analysis, conceptual analysis, synthesis, comparison, and descriptive statistics are
used to analyze the theoretical scientific material. In the third, empirical part of the
thesis, the verification of the model of the effect of responsible tourism on economic
performance in the context of tourism destination is performed according to the desi-
gned methodology, which consists of four stages: the method of descriptive statistics
is used for data evaluation; the indicators are selected using canonical correlation and
correlation methods; the regression analysis method is used for the assessment of the
effect; and the Granger causality test is used for the assessment of the causality of the
relationship. After the completion of all stages of the assessment of the effect of res-
ponsible tourism on economic performance in the context of tourism destination, the
indicators of responsible tourism are assessed in terms of their effect on the indicators
of economic performance, and the direction and strength of the effect on the economic
performance are assessed.

Novelty of the dissertation. The dissertation analyzes the area that has little been
studied by other researchers, in particular in Lithuania, i.e. the assessment of the effect
of responsible tourism on economic performance in the context of tourism destina-
tion. The unique character of the dissertation, in the general economic context of
research on responsible tourism, is based on the following:

* The concept of responsible tourism in the context of the stakeholders is refined.

The concept specified in view of the multi-dimensional assessment of tourism,
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taking into account the previous multi-dimensional definitions of responsible
tourism, plays an important role for further research. Given the lack of research
on responsible tourism conducted by Lithuanian researchers, the refined con-
cept can serve as the basis for further analysis of this field on a national scale,
and may be useful for international research.

The criteria for the multi-dimensional assessment of the effect of responsible tourism
on economic performance, are determined. Following the analysis of the scientific
literature, the criteria for the assessment of responsible tourism are identified, in-
cluding the economic, socio-cultural, and environmental dimensions. The identified
sets of indicators expand the assessment of the economic effect of tourism by in-
troducing socio-cultural, and environmental dimensions, enabling the researcher to
assess the characteristics, importance, and effect of responsible tourism.

The assessment model of the effect of responsible tourism on economic performan-
ce in the context of tourism destination, is designed. The model is applicable to tou-
rism destinations at different levels: international, national, regional, municipal, and
area/locality level. The model enables the assessment in different time periods. This
substantiates the scope of the applicability of the model and opens opportunities for
further research in the field by assessing the situation at different levels and in diffe-
rent time periods. To create and verify the model, the criteria of multi-dimensional
assessment of responsible tourism are used. These indicators provide credibility to
the study and open opportunities for further research in the field.

Limitations of the research. Long-term economic, socio-cultural, and environ-
mental indicators and a special multi-dimensional assessment methodology are nee-
ded for the verification of the model for assessment of the effect of responsible tou-
rism on economic performance in the context of tourism destination. The following
research limitations were encountered:

Different countries follow different methodologies for the calculation of sta-
tistical data. Indicators calculated using different methodologies may distort
research results. Hence, the number of countries suitable for the research, using
the same methodology for the calculation of statistical indicators, and accumu-
lating data in a single international database, was limited.

Certain statistical data were not collected at all or their collection had been launched
only recently. Only the accessible statistical data could be used for the verification
of the model for assessment of the effect of responsible tourism on economic per-
formance in the context of tourism destination. Not all the data were accessible, as
official statistical data portals did not provide the respective information.

Certain indicators had missing values in the analysis period; hence, the data
were transformed by completing them in accordance with the mean value met-
hodology. This approach may have influenced the evaluation of certain indica-
tors and calculations.
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Continuity of the dissertation research. The dissertation research can be conti-
nued by adapting the model for assessment of the effect of responsible tourism on
economic performance in the context of tourism destination to different levels: inter-
national, national, regional, municipal, area/locality level of tourism destination, by
collecting relevant statistical data and using them for model verification. Studies of
different scales would enable the assessment of the differences in the effect of respon-
sible tourism on economic performance in various geographical areas encountering
environmental, socio-cultural, or economic issues caused by tourism. The research
can be supplemented with an integrated element of expression of consumer behavior
in relation to responsible tourism, which would enable the researcher to assess the
possibilities of expression and implementation of responsible tourism. Such research
would be useful for tourism and economic policy makers in assessing the transition to
a more responsible form of tourism.

Volume of the dissertation. The dissertation consists of 215 pages, 29 tables,
34 figures, 6 formulas, and 3 appendices. 364 literature references were used.

Presentation of the scientific results of the dissertation. The results of the dis-
sertation research were presented at twelve national and international scientific confe-
rences and published in ten Lithuanian and foreign scientific publications (see the list
of scientific publications).

Results of the research. Following the analysis, responsible tourism was defined
as a form of tourism chosen purposefully with the aim to reduce the negative eco-
nomic, socio-cultural, and environmental effect and promote the positive effect of
tourism, which requires the stakeholders to assume responsibility and complex initia-
tives and actions in order to make tourism more responsible. Travelers-tourists, the
government, local authorities, non-governmental organizations, companies operating
in the tourism sector, the media, and local residents should work together in order to
transform tourism and transition to a more responsible form of tourism. The economic
dimension of responsible tourism, which emphasizes the responsibility of tourism for
the economic effect, reduction of negative effect and increase of economic benefits,
economic benefits to local communities, is of great importance. Responsible tourism
can provide direct economic benefits by generating visitor spending, creating jobs,
employing local residents, training them, increasing the purchase of locally produced
goods and services, and promoting local employment and economic relations.

The effects of overtourism and the stagnation caused by the COVID-19 pandemic
have had a significant impact on the tourism sector and have prompted the multi-di-
mensional assessment of tourism in search of solutions for a more sustainable future.
The survival of tourism sector requires a transformation that would prompt the transi-
tion to a more sustainable, responsible form of tourism. During the multi-dimensional
assessment of tourism, positive and negative effects of tourism was observed, and the
elements of the effects could be classified according to three main dimensions: econo-
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mic, socio-cultural, and environmental. From the theoretical point of view, the preva-
lence of expression elements of the negative effects over the positive ones was more
evident. The results of the analysis highlighted the predominance of negative effects
of tourism and revealed the necessity to explore more sustainable forms of tourism.

Three main assessment dimensions prevail in the studies on responsible tourism:
economic, socio-cultural, and environmental. Hence, the criteria integrating all these
three dimensions to be used for the multi-dimensional assessment of the effect of res-
ponsible tourism on economic performance were identified. 21 responsible tourism
criterion of the economic dimension. 23 responsible tourism criteria of the socio-
cultural dimension. 21 responsible tourism criterion of the environmental dimension.

In the studies involving multi-dimensional assessment of responsible tourism, the
responsible tourism indicators of the economic, socio-cultural, and environmental di-
mensions are used. Nonetheless, the models of the expression of responsible tourism
in relation to the tourism destination do not distinguish the effect of responsible tou-
rism on the economic performance. For the assessment of the effect of responsible
tourism on the economic performance in the context of tourism destination, a spe-
cial model adapted to the dissertation research was created. The model involves the
multi-dimensional assessment of the effect of responsible tourism by distinguishing
the economic effect, while integrating the effect of socio-cultural and environmental
dimensions. The model for assessment of the effect of tourism on economic perfor-
mance in the context of tourism destination consists of three stages. In the first stage,
the dimensions of the effect of responsible tourism effect are identified. In the second
stage, the assessment of the effect of responsible tourism is carried out by examining
the assessment criteria of the three dimensions pertaining to the responsible tourism,
namely, the interaction of socio-cultural and environmental indicators with the indi-
cators of the economic dimension. Indicators of the economic dimension correlating
with the indicators of the socio-cultural and environmental dimensions, are identified.
In the third stage, the relationship between the identified responsible tourism indica-
tors of the economic dimension and the economic performance indicators is analyzed:
the effect of responsible tourism on economic performance is assessed, including the
determination of the strength, direction, and causality of the effect.

The empirical verification of the model for assessment of the effect of tourism on
economic performance in the context of tourism destination confirmed the appro-
priateness of the model. The conducted regional level analysis using the 2010-2021
statistical data of the EU member countries belonging to the Baltic Sea region — Den-
mark, Estonia, Finland, Germany, Latvia, Lithuania, Poland, Sweden — showed that
19 responsible tourism indicators (the number of nights spent by tourists in local
short-term accommodation offered through collaborative economy platforms, average
consumer price index, number of persons working in the tourism sector, expenditure
on training by educational institutions, share of official subsidies for development
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support in gross national income, number of tourism enterprises, total tourism expen-
diture, number of tourism establishments, inbound tourism expenditure, local tourism
expenditure, tourism GDP, volume of export of tourism goods and services, inves-
tment rate, value of local production, added value of tourism, value of tourism pro-
duction, national income from tourism, number of trips, scope of international trade
in tourism services) had a statistically significant effect on 8 economic performance
indicators (gross domestic product, household final consumption expenditure, net in-
ternational investment position, international trade, government sector deficit/surplus,
prices, indexed amount of money and balance of payments).

9 responsible tourism indicators (number of tourism enterprises, number of tourism
establishments, tourism GDP, volume of export of tourism goods and services, inves-
tment rate, value of local production, national income from tourism, number of trips,
scope of international trade in tourism services) were found to have a statistically si-
gnificant effect on the GDP of the countries of the Baltic Sea region as their increase
by 1-unit would determine the fluctuations of GDP changes from -0.211 to 1.083 unit.
7 responsible tourism indicators (expenditure on training by educational institutions,
share of official subsidies for development support in national gross income, local tou-
rism expenditure, tourism GDP, national income from tourism, number of trips, scope
of international trade in tourism services) had a statistically significant effect on con-
sumption expenditure, with a 1-unit increase in the indicators determining fluctuations
of consumption expenditure from -2.340 to 0.984 units. 5 responsible tourism indicators
(average consumer price index. value of tourism production, national income from tou-
rism, number of trips, international trade in tourism services) had a statistically signi-
ficant effect on the net international investments position, with a 1-unit increase in the
indicators potentially leading to fluctuations in the net international investment position
from -0.157 to 0.642 unit. 10 responsible tourism indicators (number of nights spent by
tourists in local short-term accommodation offered through collaborative economy plat-
forms, consumer price index, expenditure on training by educational institutions, total
tourism expenditure, number of tourism establishments, inbound tourism expenditure,
local tourism expenditure, export of tourism goods and services, investment rate, value
of tourism production) had a statistically significant impact on international trade, with
a 1l-unit increase in the indicators determining fluctuations in international trade from
-0.021 to 0.031 unit. 4 responsible tourism indicators (expenditure on training by edu-
cational institutions, local tourism expenditure, national income from tourism, number
of trips) had a statistically significant effect on the deficit/surplus of the government
sector, with a 1-unit increase in the indicators determining fluctuations in the deficit/sur-
plus of the government sector from -0.011 to 0.003 unit. 6 responsible tourism indicators
(consumer price index, number of tourism establishments, inbound tourism expendi-
ture, exports of tourism goods and services, value of local production, added value of
tourism) had a statistically significant effect on prices, with a 1-unit increase in the in-
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dicators determining price fluctuations from -1.021 to 0.601 unit. 5 responsible tourism
indicators (consumer price index, number of persons working in the tourism sector, tou-
rism GDP, added value of tourism, number of trips) had a statistically significant effect
on the indexed value of money, with a 1-unit increase determining the fluctuations of
the indexed value of money from -2.034 to 1.935 units. 7 responsible tourism indicators
(number of nights spent by tourists in local short-term accommodation offered through
collaborative economy platforms, consumer price index, expenditure on training by
educational institutions, total tourism expenditure, number of tourism establishments,
local tourism expenditure, value of tourism production) had a statistically significant
impact on the balance of payments, with a 1-unit increase in the indicators determining
fluctuations in the balance of payments from -0.019 to 0.034 unit.

The results of the Granger causality test of the responsible tourism indicators of
the economic dimension and economic performance indicators in the countries of the
Baltic Sea region revealed 22 statistically significant relationships. These relations-
hips suggested that the HO hypothesis, namely, that the past values of the responsible
tourism indicators of the economic dimension did not help predict the current value
of economic performance indicators, is rejected. Accordingly, hypothesis H1, namely,
that the past values of the responsible tourism indicators of the economic dimensi-
on helped predict the current value of the economic performance indicators, is con-
firmed, meaning that the responsible tourism indicators of the economic dimension
have an effect on the economic performance indicators. It is concluded that the res-
ponsible tourism indicators of the economic dimension have an effect on the econo-
mic performance indicators. The Granger causality test used in the assessment of the
effect of responsible tourism on GDP showed that the number of nights spent in local
short-term accommodation offered through collaborative economy platforms, average
consumer price index, total tourism expenditure, number of tourism establishments,
inbound tourism expenditure, local tourism expenditure, investment rate, value of lo-
cal production, national income from tourism, number of trips, scope of international
trade in tourism services, had a statistically significant effect on GDP. The number of
nights spent by tourists in local short-term accommodation offered through collabo-
rative economy platforms had a statistically significant effect on consumption expen-
diture. The consumer price index had an effect on the net international investment
position. The investment rate had an effect on the international trade. The number of
nights spent by tourists in local short-term accommodation offered through collabo-
rative economy platforms and number of tourism establishments had an effect on the
deficit/surplus of the government sector. The consumer price index had a statistically
significant effect on prices. The indexed amount of money was influenced by the
number of persons working in the tourism sector, number of tourism enterprises, ave-
rage household income, added value of tourism, and the value of tourism production.
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The assessment of the effect of responsible tourism on the balance of payments did
not show any significant effect.

The regression analysis and the Granger causality test confirmed that the responsi-
ble tourism indicators of the economic dimension had a statistically significant effect
on the economic performance indicators of the tourism destination at the regional
level, i.e. the countries of the Baltic Sea region. Therefore, it has been concluded that
responsible tourism has an effect on economic performance in the context of tourism
destination. The direction of the effect and causality were identified: the responsible
tourism indicators were found to have an effect on the economic performance indi-
cators, and the economic performance indicators were found to change depending
on the variation in the responsible tourism indicators. During the assessment of the
directionality of the effect, only one economic performance indicator — the balance
of payments — was not found to be subject to a significant effect. The magnitude and
strength of the effect of responsible tourism on the economic performance depended
on the responsible tourism indicators of the countries in the Baltic Sea Region. It is
therefore concluded that the magnitude and strength of the effect of responsible tou-
rism depends on the responsible tourism indicators of the tourism destination.

Summarizing the importance and main insights of the dissertation research, the
area that has little been studied by Lithuanian researchers, i.e. responsible tourism, and
its concept, effect on economic performance, has been investigated in the dissertation,
and aspects of multi-dimensional assessment have been identified. The assessment
model of the effect of responsible tourism on economic performance in the context of
tourism destination was verified using the identified internationally significant criteria
for the assessment of the effect of responsible tourism on economic performance. For
the purpose of verification, the 12-year data of 8 countries were assessed. As a result,
it could be concluded that the model is suitable and practically applicable to different
scopes by choosing the necessary level of the context of the tourism destination (from
local to international) and period. This opens opportunities for further research in
the field by assessing the situation at different levels and in different time periods.
In terms of the research limitations, the official statistical data portals had missing
information; hence, certain data series had missing values. As a result, the data were
transformed by completing them using the mean value methodology, which may have
influenced the estimation of certain indicators and calculations. The missing data and
the applied methodology of processing thereof could have influenced the results of
the model verification. Nonetheless, they did not prevent the achievement of the aim
of the dissertation research, i.e. to design and verify the model for assessment of the
effect of responsible tourism on economic performance in the context of tourism des-
tination, revealing the suitability, reliability, and versatility of the model in terms of
practical application.
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stock, White, McCrum, Scott ir
Hunter, 2008; Chan ir Fiffy, 2021;
Jenkins ir Schroder, 2013; Ma-
nente ir Minghetti, 2010; Reid,
2003;

Chan, Marzuki ir Mohtar, 2021;
Freeman, 1984; Mondal ir Sa-
maddar, 2021; Chiu, Lee ir

Chen, 2014; Leslie, 2012; Frey

ir George, 2010; Burrai, Buda

ir Stanford, 2019; Debicka ir
Oniszczuk-Jastrzabek, 2014;
Dias, Aldana, Pereira, da Costa

ir Antonio, 2021; Mathew ir
Sreejesh, 2017; Eichelberger,
Heigl, Peters ir Pikkemaat, 2021;
Farmaki, Constanti, Yiasemi ir
Karis, 2014; Zhang, Wang, Wang,
Li ir Zhang, 2021
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Pagrindinés
tyrimuy sritys

Moksliniai Zurnalai / Saltiniai

Autoriai

Atsakingo
turizmo ekono-
minis poveikis
(angl. Respon-
sible Tourism
Economc Impact)

Procedia-Social and Behavioral
Sciences; Journal of Responsible
Tourism Management; Asia-Pacific
Journal of Innovation in Hospital-
ity and Tourism; Sustainability;
International Journal of Tour-

1sm Cities; Asia Pacific Business
Review; International Journal of
Trade, Economics and Finance;
International Journal of Contem-
porary Hospitality Management;
Planning Malaysia; Journal of Hos-
pitality and Tourism Insights; Tour-
ism Management; Asian Journal of
Management

Goodwin, 2007, 2016; Debicka
ir Oniszczuk-Jastrzabek, 2014;
Goodwin, 2011; Xin ir Chan,
2014; Amin, 2017; Ho ir Tan,
2021; Chan ir Fiffy, 2021; Chan,
Marzuki ir Mohtar, 2021; Mondal
ir Samaddar, 2021; Fang, 2020;
Goh ir Yusoff, 2010; Kirk, 1995;
Weeden, 2002; Tzschentke, Kirk
ir Lynch, 2004; Rasdi, Som,
Azinuddin, Nasir ir Khan, 2022;
Mathew ir Nimmi, 2021; Kim,
Uysal ir Sirgy, 2013; Paul ir Vi-
jay, 2018; Manente ir Minghetti,
2010

Saltinis: sudaryta autorés, remiantis mokslinés literatiiros analize.

5 lentelé. Atsakingo turizmo tyrimuose naudoti teoriniai modeliai

Teoriniai mod-
eliai

Zurnalai

Autoriai

Pagrjsto veiksmo
teorija ir planu-
otos elgsenos teo-
rija (angl. Theory
of Reasoned Ac-
tion (TRA), The-
ory of Planned
Behaviour (TPB))

Tourism Planning & Development;
International Journal of Hospitality
Management; Journal of Hospital-
ity and Tourism Research; Tourism
Management; The BE Journal of
Theoretical Economics; Journal of
Hospitality & Tourism Research;
Annals of Leisure Research; Cur-
rent Issues in Tourism; Journal of
Sustainable Tourism; International
Journal of Consumer Studies;
Journal of Cleaner Production

Poudel ir Nyaupane, 2017; Han ir
Kim, 2010; Hsu ir Huang, 2012;
Kim, Kim ir Goh, 2011; Quin-
tal, Lee ir Soutar, 2010; Wang ir
Ritchie, 2012;

Lee, Bonn, Reid ir Kim, 2017;
Carasuk, Becken ir Hughey,
2016; Curtis, Ham ir Weiler,
2010; Del Chiappa, Grappi ir Ro-
mani, 2016; Blackstock, White,
McCrum, Scott ir Hunter, 2008;
Budeanu, 2007; Musavengane,
2019

Pagrjsto veiksmo
teorija (angl.
Reasoned Action
Model (RAM))

Journal of Ecotourism; Tourism
Management; Environmental Edu-
cation Research; Environment and
Behaviour; Journal of Environ-
mental Education; Tourism Plan-
ning & Development

Moghimehfar, Halpenny ir Ziaee,
2014; Zhao, Gao, Wu, Wang ir
Zhu, 2014,

Fielding ir Head, 2012; Mobley,
Vagias ir De Ward, 2010; Thapa,
Graefe ir Meyer, 2005; Poudel ir
Nyaupane, 2017
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Teoriniai mod-
eliai

Zurnalai

Autoriai

Socialiniy mainy
teorija (angl.
Social Exchange
Theory (SET))

Annals of Tourism Research;
International Journal of Culture
Tourism and Hospitality Research;
Annals of Tourism Research; Tour-
ism and Hospitality Research

Brown, Ham ir Hughes, 2010;
Ward ir Berno, 2011; Spenceley
ir Snyman, 2017; Gursoy ir Ruth-
erford, 2004; Nunkoo ir Gursoy,
2012

Stiimino-traukos
modelis (angl.
Push-Pull Frame-
work)

Tourism Management; Current Is-
sues in Tourism; Tourism Manage-
ment Perspectives;

International Journal of Culture
Tourism and Hospitality Research;
Journal of Quality Assurance in
Hospitality & Tourism; Journal of
Travel Research; Annals of Tour-
ism Research

Kim, Lee ir Kleonsky, 2003;
Prayag ir Hosany, 2014; Prayag
ir Ryan, 2011; Mody, Day, Syd-
nor, Jaffe ir Lehto, 2014; Chan ir
Tay, 2016; Jeong, 2014; Smith,
Costello ir Muenchen, 2010;
Klenosky, 2002; Caruana, Glozer,
Crane ir McCabe, 2014

Zemutings linijos
koncepcija (angl.
Triple Bottom

Line Framework)

Journal of Cleaner Production;
Tourism and Hospitality Research;
Asian Journal of Management;
International Journal of Hospitality
& Tourism Administration; Journal
of Hospitality and Tourism Man-
agement; Tourism Management;
Indiana Business Review

Mihalic, 2016; Boley ir Uysal,
2013; Mathew ir Kuriakose,
2017; Stoddard, Pollard ir Evans,
2012; Mathew ir Sreejesh, 2017,
Frey ir George, 2010; Slaper ir
Hall, 2011

Vieninga
technologijy
priémimo ir
naudojimo teo-
rija (angl. Unified
Theory of Ac-
ceptance and Use
of Technology
(UTAUT))

Tourism Management; Asian Jour-
nal of Information Technology;
Tourism and Hospitality Manage-
ment

San Martin ir Herrero, 2012; Ibu-
kun, Okuboyejo ir Kelechi, 2016;
Gupta ir Dogra, 2017

Saltinis: sudaryta autorés, remiantis Mondal ir Samaddar, 2021.

229




Priedai

2 priedas

Santrumpos

Atsakingo turizmo ekonominés dimensijos rodikliai:

E1 — Vietiniy produkty pirkimas (E1)

E2 — Pragyvenimo iSlaidos (E2)

E3 — Isidarbinimo galimybés (E3)

E4 — Uzimtumas turizmo srityje (E4)

E5 — ]giidziy lavinimas (ES5)

E6 — Vietos verslo rémimas (E6)

E7 — Turizmo institucijos (E7)

E8 — Turizmo islaidos (E8)

E9 — Turizmo infrastrukttiros turto sgskaita (E9)

E10 — Atvykstamojo, vidaus ir i8vykstamojo turizmo islaidos (E10)
E11 — Vidaus turizmo islaidos (E11)

E12 — Turizmo bendrasis vidaus produktas (BVP) (E12)

E13 — Aiskus gyvenimo lygio pager¢jimas (E13)

E14 — Intensyvesni ekonominiai rys$iai ir sumazéjes nutekéjimas (E14)
E15 — Vietos investicijos (E15)

E16 — Vietos produkcija (E16)

E17 — Turizmo industrijos pridétine verté (E17)

E18 — Turizmo pramonés produkcijos saskaitos (E18)

E19 — Pajamos, virsijancios iSlaidas (E19)

E20 — Turizmo srautas (apimtis ir verté) turizmo srityje (E20)
E21 — Turizmo tiekimo grandiné (E21)

Atsakingo turizmo sociokulturinés dimensijos rodikliai:
S1 — Tiksly siekimas (S1)

S2 — Prieinamumas (S2)

S3 — Nauda bendruomenei (S3)

S4 — Bendruomeninis / socialinis poveikis (S4)

S5 — Idarbinimo galimybiy sukiirimas ,,atsilikusiesiems® (S5)
S6 — Laisvalaikio veikla (S6)

S7 — Kulturiné veikla (S7)

S8 — Kultiiriniai mainai (S8)

S9 — Kultura / paveldas (S9)

S10 — Padorus darbas (S10)
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S11 — Infrastruktiiros plétra (S11)

S12 — Svietimas / socialinio ugdymo programos (S12)
S13 — Ly¢iy lygybé (S13)

S14 — Geras reljefo valdymas (S14)

S15 — Sveikatos rezultatai (S15)

S16 — Vietos bendruomenés jsitraukimas (S16)

S17 — Vietinis pasitenkinimas (S17)

S18 — Turisty skaicius (S18)

S19 — Vietos krastovaizdzio iSsaugojimas (S19)

S20 — Vietos meno ir kultiiros propagavimas (S20)
S21 — Visuomenés samoningumas (S21)

S22 — Patenkinti turistai (S22)

S23 — Socialiniai ir bendruomeniniai rodikliai (pvz., nusikalstamumas) (S23)

Atsakingo turizmo aplinkosauginés dimensijos rodikliai:

A1l — Klimato kaita (A1)

A2 — Ekologija ir aplinkosaugos problemos (A2)

A3 — Su turizmu susijusiy vietoviy ekosistemy biiklé ir paslaugos (A3)
A4 — Energija (A4)

A5 — SESD emisijos (A5)

A6 — Tvarumas (A6)

A7 — Zalieji darbai (A7)

A8 — Naudojimo intensyvumas (A8)

A9 — Vietos investicijos ir infrastruktiira (jskaitant nuoteky srautus) (A9)
A10 — Zemés turto saskaita (jskaitant jiirines teritorijas) (A10)

A1l — Sviesos ir triuk§mo kontrolé / valdymas (A11)

A12 — Tarsa (A12)

A13 — Gamtos iStekliy tausojimo skatinimas (A13)

A14 — Gamtos apsauga (A14)

A15 — Transporto poveikio mazinimas (A15)

A16 — Ataskaita apie su turizmu susijusiy vietoviy ekosistemy bukle (A15)
A17 — Nuoteky valymas (A16)

A18 — Stresas (A17)

A19 — Kietosios atlickos (A19)

A20 — Atlieky tvarkymas (A20)

A21 — Vandens istekliai (A21)
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Ekonominés veiklos rodikliai:
EV1 — Bendrasis vidaus produktas
EV2 — Vartojimas

EV3 — Investicijos

EV4 — Tarptautiné prekyba

EV5 — Centrinés valdzios biudZetas
EV6 — Kainos

EV7 — Pinigy pasiiila

EV8 — Moke¢jimy balansas

Priedai
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